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RESUMO

Esta pesquisa se propds a investigar os critérios de noticiabilidade denominados
valores-noticia pelos tedricos do jornalismo a partir da analise de um telejornal cultural
diario, o “Diversidade”, produzido e exibido pela TV Itarar¢ (afiliada da TV Cultura em
Campina Grande-PB). O objetivo foi compreender como se da a aplicacdo desses
elementos de selecdo de pautas no contexto da producdo do jornalismo cultural de
proximidade, tendo como escopo 0s principais conceitos que deram sustentacdo tedrica a
investigacdo: a comunicacao publica como area em que a producdo de contetido implica
em responsabilidades de cunho social, cultural e educacional; o jornalismo cultural
compreendido como um segmento tematico e singular no campo macro do jornalismo; e
os valores-noticia como fatores aplicados as rotinas jornalisticas durante a selecdo
noticiosa. A metodologia aplicada a pesquisa foi a analise de conteddo num estudo de
caso com observacdo participante, resultando na coleta de dados que nos levaram a
identificar nas rotinas da equipe a aplicacdo ndo sistematica dos valores-noticia na

producdo do programa analisado e a inclusdo midiatica como um valor-noticia inaudito.

Palavras-chave: Jornalismo cultural. VValores-noticia. Noticiabilidade. Televisao.



ABSTRACT

This research set out to investigate the criteria of news called news-values by
journalism theorists from the analysis of a daily cultural newscast, “Diversidade”,
produced and shown by TV ltararé (affiliated with TV Cultura in Campina Grande-PB).
The objective was to understand how these elements of selection of guidelines are applied
in the context of the production of cultural journalism of proximity, having as scope the
main concepts that gave theoretical support to the investigation: public communication
as an area in which the production of content implies in social, cultural and educational
responsibilities; cultural journalism understood as a thematic and singular segment in the
macro field of journalism; and news values as factors applied to journalistic routines
during the news selection. The methodology applied to the research was content analysis
in a case study with participant observation, resulting in the collection of data that led us
to identify in the team's routines the non-systematic application of news values in the

production of the analyzed program and media inclusion as unprecedented news value.

Keywords: Cultural journalism. News values. Noticiability. Television.
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INTRODUCAO

O jornalismo cultural, a despeito de ter uma reconhecida importancia no ambito
da producdo de informacdo, da divulgacdo da producdo artistica e da construcdo da
criticidade, costumeiramente é associado ao campo do supérfluo ou dos conteldos nédo
prioritarios pelas editorias dos meios de comunicacdo de massa. Como nos lembra Faro
(2012), as matérias culturais sdo vistas como secundérias e tratadas, usualmente, como
acessorias das demais editorias. Para ele, isso além de ndo encontrar resisténcia entre os
profissionais do segmento, provoca uma baixa estima e aprofunda a falta de reflexdo e
entendimento sobre o assunto. Essa condicao de segundo plano na comunicacgéo, quase
sempre relacionada apenas ao entretenimento devido a influéncia da industria cultural,
penaliza artistas e produtores na construcdo de um cenario receptivo as pautas culturais.
No Brasil, assim como em outros paises, a imprensa sempre priorizou as hard news em
seus espacos, secundarizando os conteidos caracterizados como pertencentes ao ambito
cultural, principalmente nos tradicionais espacos de radiodifuséo.

Na Paraiba, essa realidade nédo ¢ diferente, sendo refletida ao longo da historia da
nossa imprensa em espagos jornalisticos menores ou de cunho especial, como 0s
segundos cadernos, as colunas assinadas por criticos, as resenhas e as notas. No radio e
na televisao, esses espacos tém sido ainda menores, considerando o valor comercial que
0 tempo nesses veiculos representa. Coelho (2015) contextualiza essa tendéncia
historicamente quando afirma que ainda nos primérdios do jornalismo moderno, no
século XX, a atividade ja era associada as receitas publicitarias e aos valores de mercado
capazes de alimentar a ascensdo das empresas de comunicacdo e, com isso, determinar as
primeiras concessoes editoriais. Ainda no campo televisivo, os contedos culturais séo
relegados ao ultimo bloco dos telejornais e, quando esses espacos sao abertos, ocupam
sempre menos tempo do que as demais matérias policiais, politicas ou de outras areas

consideradas mais “sérias”. Como afirma Piza, na TV:

[...] programas culturais sdo raros também. Os telejornais sé entram na area
cultural quando ha algum morto célebre, alguma exposi¢do muito promovida
que promete fazer filas na cidade ou, mais uma vez, alguma estreia chamativa

no cinema para o fim de semana” (2003, p. 66).

Apesar de uma grande parcela dos contetdos do jornalismo cultural se voltar ao
factual das agendas de teatros, cinemas, editoras e eventos, o seu alcance em termos de

importancia social vai aléem desses registros. Para Golin (2009), na periddica revisao de
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temas artisticos e culturais, o jornalismo alicerca e constréi a memoria simbolica,
confirmando sua condicao de praxis narrativa marcada pela cultura profissional e pelo
contexto em que esté inserida. Esse vies simbolico é mais forte no segmento cultural, por
se estender para além do seu proprio campo, interagindo com essas e outras areas afetadas

e construidas pela cultura.

Como o poder da industria cultural é exercido também sobre a producéo
jornalistica, o jornalismo cultural — em grande medida — carrega nos dias de hoje um
carater mais mercadoldgico do que propriamente reflexivo, sendo pouco voltado aos
tratamentos mais aprofundados das artes e dos temas culturais. E inegavel que o trabalho
desenvolvido por veiculos de comunica¢do no segmento de cultura deixou de ser o que
era no inicio de sua histéria. Hoje, a producdo de servico € muito maior do que a de
conteddos interpretativos ou criticos. Ha que se entender, segundo De Assis (2008), que
os fatores que tornaram a producdo jornalistica da drea muito mais pragmatica do que
reflexiva ndo podem ser pensados como um fendémeno isolado: eles acompanham, em

larga escala, 0s acontecimentos que atingiram a prépria cultura brasileira.

Por outro lado, nédo ter a obrigatoriedade da cobertura do factual permite ao
jornalismo cultural montar uma espécie de acervo da memoria imaterial do nosso povo,
contribuindo para o fortalecimento da identidade cultural regional. Isso é obtido ao
registrar ndo apenas o que a fugacidade das agendas culturais indica como prioridade,
mas, também, o que carrega uma permanéncia atemporal, sem influéncia ou dependéncia
mercadoldgicas, e, acima de tudo, de relevancia para o identitario coletivo. Essa producao
permite o fomento através da pratica jornalistica, de um registro para geracdes futuras,
principalmente ap6s o advento da internet que proporciona arquivamento e
disponibilizacdo de conteido audiovisual ndo s6 no &mbito regional, mas para qualquer
pessoa, de qualquer lugar do mundo, que tenha acesso a canais como 0 Vimeo, 0

Dailymotion e o Youtube?, para citar trés exemplos de repositdrios audiovisuais.

Levando-se em conta que a praxis € uma etapa necessaria na construcdo de
conhecimento valido, sendo um complemento a teoria desenvolvida nos circulos
académicos, a possibilidade de desenvolver uma pesquisa em que esse didlogo ocorra,
permite que ideias experimentadas no mundo fisico possam continuar com uma

contemplacéo reflexiva dos seus resultados no ambito académico e vice-versa. Por isso,

! plataformas de compartilhamento de videos online, com sedes nos Estados Unidos e Franca.
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a escolha do objeto de estudo para esta pesquisa — 0 programa Diversidade, produzido e
exibido pela TV Itararé de Campina Grande — volta-se, fundamentalmente, para dois
pilares: a reflexdo acerca das praticas, rotinas e métodos da producdo jornalistica e a
possibilidade de colaborar com os processos produtivos das institui¢fes jornalisticas que

possam valer-se do conhecimento advindo da pesquisa em suas praticas de producao.

O programa Diversidade

Na contramao do curso histérico ja citado, no qual o jornalismo cultural ocupa um
lugar de menor importancia na produgdo noticiosa, ha catorze anos a TV lItararé de
Campina Grande (PB) criou em sua grade um programa totalmente voltado ao jornalismo
cultural. Ocupando uma faixa de trinta minutos desde julho de 2007 e sendo exibido de
segunda a sexta-feira, o Diversidade apresenta contetdos diarios sob diversos formatos —
entrevistas, stand-ups, reportagens, agenda cultural, enquetes, entre outros — realizando a
divulgacgdo das varias linguagens artisticas como cinema, teatro, literatura, audiovisual,
além de colunas opinativas e matérias que abrangem outros segmentos da cultura, além

da arte, como filosofia, politicas puablicas e comportamento.

Como um dos mais longevos telejornais culturais exibidos em TV aberta no estado
da Paraiba, o programa tem sido utilizado pelos produtores, artistas e publico da area
cultural na regido como um espaco de relevancia para a disseminacdo das noticias
relacionadas a esse setor, tendo se tornado um meio midiatico de utilidade publica na cena
artistica de Campina Grande e regido circunvizinha. Em sua pratica, o Diversidade tem
sido coerente com o que alguns estudiosos apontam: “o jornalismo cultural acompanha,
como reflexo e agente propulsor, o fortalecimento do sistema artistico-cultural e a
formagdo de um publico consumidor” (GADINI, 2004, p. 27).

Do ponto de vista da noticiabilidade, o programa vem ao longo dos anos
cumprindo pautas que fogem ao lugar comum agendado pelas rotinas usuais das
emissoras de TV mainstream, sempre se apoiando na pesquisa de manifestacdes culturais
e artisticas que representam a ampla e variada gama de criadores, produtores, eventos e
expressOes da cultura paraibana, posicionando-se na contramdo do agendamento das
assessorias impostas pelo mercado cultural. Os seus espelhos mesclam noticias de cunho
factual com matérias atemporais, mas de relevancia suficiente para merecer o registro
jornalistico. Por essas e outras caracteristicas, tem sido um programa construido sem

norteamento de uma urgéncia conteudista, uma vez que quando essa velocidade em
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noticiar o factual se sobrepBe ao senso critico do jornalista, ele pode ficar refém da
agenda. Traquina (2005, p. 112) alerta para isso ao afirmar que “quando os jornalistas
ficam dependentes das fontes, podem ficar orientados para a fonte e, assim, ceder a
tentagio de escrever para a fonte, ndo o publico”. E importante lembrar que o jornalismo
cultural ndo é apenas registro. Ndo se inscreve a partir das datas redondas, aquelas que
terminam em zero e servem para comemorar o centenario ou a morte de manifestacdes

culturais, como afirma Pereira (2005).

A possibilidade de estudar o processo de planejamento, producéo e avaliacao de
um produto final diario, exibido em TV aberta, também pode proporcionar novas
compreensdes sobre o funcionamento do campo jornalistico, oferecendo referéncias
novas para o desenvolvimento de praticas em instituicdes de comunicacao voltadas para
a cobertura cultural. Além disso, reflex&o sobre rotinas, métodos de apuragdo e processos
de noticiabilidade na producdo de um telejornal cultural regional diario também fortalece
a cultura e o jornalismo de proximidade, se afinando com o que alguns pensadores da area
ja afirmam — “o fortalecimento da televisdo regional é importante para que se tenha uma
TV mais proxima da comunidade [...] e que faga com que as manifestacbes culturais
dessas comunidades sejam compartilhadas por um nimero maior de pessoas da propria
regiao” (PRIOLLI, 2007, p. 84).

Objetivos

Esta pesquisa parte de uma questdo basilar para o entendimento do jornalismo
cultural: quais os critérios de noticiabilidade nesse campo especifico do jornalismo? O
Objetivo Geral consistiu em identificar os valores-noticia aplicados na producdo do
programa Diversidade, a partir de material documental (audiovisual, digital e impresso)
dos arquivos da emissora, como também a partir de entrevistas (individuais e grupal)

aplicadas na equipe produtora do programa.

Detalhando os objetivos especificos, também estavam: analisar as rotinas de
trabalho da equipe de producdo, visando identificar praticas recorrentes que pudessem
apontar para um método de selecdo de pautas culturais; identificar e mapear a frequéncia
com a qual os segmentos ou linguagens artisticas/culturais foram noticiados ao longo do
recorte temporal proposto; e também apontar os principais valores-noticia usados pela
editoria e direcdo do programa que nortearam a elegibilidade das pautas; refletimos,
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ainda, a partir dos referenciais tedricos propostos, a relacao entre a pratica e a aplicacao

do conceito de valores-noticia no objeto de estudo.

No primeiro capitulo é apresentada a triade conceitual sobre a qual erguemos
nossa investigacdo: o jornalismo cultural (segmento no qual o objeto de estudo se
enquadra); o jornalismo de proximidade (ja que estudamos um programa televisivo
regional); e o jornalismo e/ou comunicag&o publica (uma vez que a TV ltararé, que produz
e exibe o Diversidade, € uma emissora publica). Uma revisdo historica desses conceitos
foi realizada para uma compreensdo mais completa dos problemas investigados na

pesquisa.

No capitulo seguinte, tratamos do corpo tedrico relacionado ao tema
noticiabilidade. Como a literatura nessa area ndo carrega unanimidade conceitual em
torno do que é noticiavel, revisamos a bibliografia com o intuito também de oferecer uma
abordagem advinda da propria pesquisa, sugerindo uma tabela de valores-noticia

especificos para este estudo de caso.

O capitulo trés apresenta o objeto de estudo detalhando sua historia e
caracteristicas, sendo seguido pelo capitulo que aborda o aspecto metodoldgico da
pesquisa, com 0 objetivo de levantar dados que apontem para uma compreensao do

processo de producdo e dos valores-noticia identificados no objeto de estudo.

Por fim, o capitulo quatro traz as analises e discussfes dos dados obtidos durante
a pesquisa, juntamente com reflexdes acerca da relacdo entre teoria e pratica no que
concerne a presenca dos valores-noticia no dia a dia da rotina jornalistica. Como
enunciado no final da dissertacéo, em “Uma bifurcagdo convergente”, encerro a jornada
da pesquisa posicionando-me como participe ativo, desenvolvendo as discussdes em uma
narrativa que traz o olhar engajado, mas critico, escrito em primeira pessoa. Essa
conclusdo baseada em impressGes pessoais decorrentes da abordagem cientifica, foi
adotada ap0s as consideracdes da banca de qualificacdo — que apontou esse caminho como
aceitavel ao fechamento da pesquisa.
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1. O PUBLICO, O PROXIMO E O CULTURAL

Esta pesquisa ndo poderia prescindir de uma contextualizagéo de trés aspectos
fundamentais para a compreensdo do seu objeto de estudo. Como trata-se de um telejornal
cultural de uma emissora regional, é necessario que consideremos a triangulacdo dos
fatores indissociaveis no seu escopo: o jornalismo e/ou comunicagdo publica (jaquea TV
Itararé, produtora do Diversidade, é afiliada da TV Cultura de S&o Paulo, sendo ambas
emissoras publicas, conforme conceituacéo que detalharemos a seguir); o jornalismo de
proximidade (trata-se de uma producdo de TV numa emissora que atinge Campina
Grande e regido circunvizinha); e o jornalismo cultural (segmento no qual o objeto de

estudo se enquadra pelas caracteristicas elencadas adiante).

1.1 Comunicacéo publica

Considerando o que seria Comunicacdo Publica, podemos chegar ao que é o
Jornalismo Publico. Sendo a primeira exercida com finalidades que ndo se atém aos
pilares mercadoldgicos sobre os quais as emissoras de televisdo comerciais usualmente
estruturam suas grades de programacao, o Jornalismo Pablico esta atrelado a uma ideia
de compromisso educacional, cultural e critico da populacdo, constituindo-se numa
atividade voltada para o fortalecimento da cidadania a partir da informagéo. Envolvido
nas rotinas de trabalho, poucas vezes o jornalista reflete acerca desses limites, até porque,
como a propria legislacdo permitiu, ha algo de turvo no horizonte das definicdes que
deveriam delimitar comunicacéo publica, privada e estatal. Vamos inicialmente, portanto,
pontuar alguns desses conceitos.

Partindo da Constituigdo Federal, em seu capitulo V, artigo 221 (BRASIL, 1988),
que trata da Comunicacdo Social, embora o termo Comunicacédo Publica ndo seja usado,
alguns dos principios que devem nortear sua pratica sdo estabelecidos no texto como
exigéncias aplicaveis a todos os meios de radiodifuséo criados no pais. Sao quatro tépicos
claros que determinam, entre outras coisas, que a programacdo das emissoras de
radiodifusdo dara preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;
promovera a cultura nacional e regional; fomentara a regionalizacao da producédo cultural,
artistica e jornalistica, considerando os percentuais estabelecidos em lei; e respeitara os

valores éticos e sociais da pessoa e da familia.
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Historicamente, o primeiro documento a tratar especificamente de comunicagdo
publica no Brasil, dessa vez usando o termo televiséo educativa, surge com o Decreto Lei
237, de 1967, que diz em seu artigo 13 que a televisao educativa se destinara a divulgacédo
de programas educacionais, mediante a transmissdo de aulas, conferéncias, palestras e
debates. Em um paradgrafo Unico, a seguir, também determina que esse meio de
comunicacdo nao tera carater comercial, ndo exibira qualquer propaganda, direta ou
indiretamente, vedando inclusive o patrocinio dos programas transmitidos. O artigo 14
delimita quem pode executar esse servico de televisdo educativa: a Unido, os Estados,
Territérios e Municipios, as Universidades Brasileiras e as Fundagdes constituidas no
Brasil, desde que seus Estatutos ndo contrariem o Cddigo Brasileiro de
Telecomunicacdes. Nesses Ultimos casos, universidades e fundacdes, obrigatoriamente,

deverdo possuir recursos proprios para a empreitada. Como afirma Murtinho:

As primeiras televisdes publicas foram definidas pela legislagdo como servigo
de televisdo educativa, a ser explorado pela Unido, estados, territorios,
municipios, universidades e fundacdes, destinados estritamente a divulgacao
de programas educacionais, mediante a transmissdo de aulas, conferéncias,
palestras e debates. (Murtinho, 2009, p. 30)

H& uma certa dubiedade na aplicagdo do termo publico no que se refere a
comunicacdo em nosso pais. Segundo Nazareno (2007), a televisdo aberta € um servico
publico, isto é, aberto a toda populacéo, e pode ser explorado por emissoras comerciais,
educativas e diretamente pela Unido. Por outro lado, existe um uso corriqueiro do termo

para designar um tipo especifico de emissora de comunicagdo. Em suas palavras:

No ordenamento legal existem a radiodifusdo e a radiodifusdo para fins
exclusivamente educativos. A despeito das designacdes, educativo e néo-
educativo, convencionou-se também diferenciar as emissoras entre comerciais
e estatais. Entre os radiodifusores, existe ainda a denominacdo de canais
publicos atribuida de forma equivocada aos canais estatais, aqueles explorados
por entidades com origem em alguma esfera da Administragdo Publica. Nesse
rol, incluem-se desde a Radiobras, empresa estatal do Poder Executivo, até a
TV Cémara, integrante da estrutura administrativa da Camara dos Deputados
e exploradora direta do servico de radiodifusdo. A TV Cultura, de So Paulo,
também € constantemente incluida no rol das "TVs publicas", sendo na verdade
um canal estatal de carater educativo. Talvez a denominagdo mais apropriada

para denominar essas entidades seja "emissoras do campo publico".

(NAZARENO, 2007, p. 5)
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Sendo assim, o termo publico possui uma aplicabilidade dupla: primeiro, se refere
a um servico que € aberto a toda populacao ja que as emissoras comerciais e as educativas
o0 exploram mediante outorga e a Unido, mediante o ato de consignacdo do canal, uma
vez que ndo faria sentido ela autorizar a si propria; segundo, designa empresas de
comunicacdo ndo comerciais com finalidades claramente educativas e que ndo séo,
necessariamente, mantidas e geridas pelo Estado. Numa abordagem critica dessa situacdo
conceitual, Ramos (2007, p. 4) trata 0 assunto como atipico quando afirma que “o sistema
privado de radiodifusdo sonora de sons e imagens da Constituicdo brasileira € uma
anomalia normativa e, como tal, esta fora de lugar, como anémala ¢, também, a ruptura
que o constituinte produziu entre o publico e o estatal”. Para o autor, a nossa Carta Magna
situa o publico como normativamente indefinido, mais préximo do privado do que do
estatal, e o estatal como algo que se confunde com o governamental, 0 que representaria

uma perda da sua indissocidvel dimenséo republicana.

Com o objetivo de simplificar o conceito e aplicar de forma clara o termo a este
estudo, passaremos a considerar a designacdo Comunicacao Publica como aquela exibida
por emissoras sem fins lucrativos que produzem conteudos voltados para a educacdo, a
cultura e a cidadania, com liberdade e independéncia editoriais. Esse conceito estaria

afinado com o que observa Nazareno:

Embora ndo haja defini¢do na legislacdo brasileira para esse novo sistema, 0s
exemplos de outros paises do mundo mostram que 0s canais publicos sdo
veiculos de comunicagdo com independéncia administrativa e financeira do
Poder Publico. Diferencia-se ainda a televisdo publica da estatal por aquela
representar interesses — plurais — da sociedade, ndo necessariamente alinhados
aos do Governo. (2007, p. 5).

As emissoras publicas seriam, assim, um espago possivel para a veiculacdo de
vozes dissonantes e de uma comunicacgdo polifonica, inicialmente dificultadas pelas leis
de mercado e compromissos politico-partidarios das emissoras comerciais. Essa € uma
concepcao ideal da comunicacdo publica que, a despeito de estar desatrelada do vagao
mercantilista, enfrenta também obstaculos e interferéncias das mais variadas ordens,
inclusive econbmica e politica, na producdo e manutencdo de seus conteddos.
Conduzimos nossa compreensao da mesma, nesta pesquisa, a partir do que acreditamos
ser 0 ideal de uma comunicacdo publica, como nas palavras de Cardoso e Carvalho
(2016):
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A TV publica remete a possibilidade de rompimento de uma situacdo
consolidada h& décadas e cria possibilidades de, por meio da educacdo e de
fontes alternativas de comunicacdo, um despertar para interesses de contetidos
alternativos, inovadores e intelectualizados, contribuindo com a formacédo do

cidad&o e com sua visdo mais critica diante da sociedade na qual esteja inserido
(p. 4).

Fica claro, pelo que a legislacdo nacional propGe, que a comunicacdo publica
seria, portanto, o instrumento na esfera da comunicacdo social mais préximo de oferecer
a populagdo um contetdo critico, voltado para a construcdo de uma cidadania consciente.
A esse respeito, em Marco sobre os Indicadores de Desenvolvimento da Midia
(UNESCO, 2010), aprovado pelo Conselho Intergovernamental do Programa
Internacional para o Desenvolvimento da Comunicagdo (IPDC), a UNESCO avalia o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo em diferentes aspectos, inclusive, o do

servico publico de radiodifuséo.

Como caracteristica definidora de tais servigos esta a prote¢do “contra ingeréncia,
principalmente de natureza comercial ou politica, com relacdo a sua governanca,
or¢amento e processo decisorio editorial”. O Marco também afirma que 0 mandato desses
meios implica em obrigacdes no sentido de assegurar que o publico receba informactes
equilibradas em termos politicos, sobretudo em época de elei¢Ges. Além de citar que seja
assegurado por esses meios um sistema de transmissao capaz de cobrir todo o territorio
do pais, atendendo a todas as regides, culturas e grupos linguisticos, apontando como
requisito para tanto que as pessoas tenham acesso aos meios de comunicagéo (recepcao
de transmiss0es, rede elétrica, acesso a telecomunicacgdes). Mais adiante, também discorre
sobre a sustentabilidade desses meios, ponto fulcral para a manutencdo de uma rede de
comunicacdo publica:

Em geral, a quantidade de publicidade veiculada pelos SPRs é limitada, ou
inexistente. Devem ser gratuitos no ponto de distribuicdo ou disponiveis a um
custo acessivel a vasta maioria da populagdo. Sua competéncia pode incluir,
também, exigéncias para o fornecimento de cobertura jornalistica abrangente
e equilibrada; um férum para o debate publico; uma quantidade minima de
conteddo gerado localmente (possivelmente com o uso de cotas) e uma
programacdo criativa, diversa e original. Os SPRs podem ter algumas, porém
ndo todas essas caracteristicas; por exemplo, as estagdes comunitarias podem

ter um mandato amplo de servico publico sem ter cobertura nacional.
(UNESCO, 2010, p. 37).
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A complexidade conjuntural, legal e conceitual nas quais esse segmento da
comunicacdo esta inserido fica mais 6bvia quando comparamos o campo ideal com o
campo da atuacao e todas as dificuldades de aplicabilidade do proposto, tornando muitas
vezes inexequivel sua execugdo a contento. Um cenario que segue a histdria das emissoras
de TV publicas além dos limites geograficos e culturais. Vejamos, por exemplo, duas
televisdes publicas tornadas paradigmas nesse campo: a British Broadcasting Corporation
(BBC) e a Public Broadcasting Service (PBS) dos Estados Unidos da América — a
primeira um modelo de Televisdo de Servigo Publico e a segunda, um modelo de

Televisdo de Interesse Publico.

O conceito de radiodifusdo de servigo publico (public service broadcasting) é
bastante claro para os britanicos, tanto para a BBC como para as emissoras que
tém finalidade comercial e fins lucrativos, pois o que as diferencia
fundamentalmente sdo as formas de financiamentos — fundos publicos X
publicidade comercial — e o que chamam de governanca. Isso ndo impede a
BBC de ser, em sua esséncia, estatal. A sua licenga de funcionamento,
renovada a cada 16 anos, é uma Royal Charter (Carta Real), outorgada pela
rainha, a chefe de Estado. O que a publiciza é o fundo publico, um tributo — e
s0 o Estado pode cobrar tributos —, cujas receitas advindas das taxas que o

publico inglés paga vao direto para o caixa da empresa. (DINIZ, 2013, p. 30).

E Diniz (2013) quem nos lembra que nos Estados Unidos o sistema de televis&o
publica é propriedade de um grande nimero de organizac¢des que tém como um de seus
objetivos “reforcarem a descentralizacdo e o desenvolvimento local”. Entretanto, assim
como em outros paises, nem todas as emissoras de televisdo publicas existentes nos EUA
tinham capacidade de produzir e ser autossuficientes em termos de programacgédo, mesmo
com a valorizacdo de grades de programacéo regionalizadas, importantes para guardar e
fomentar as caracteristicas de cada localidade. Isso demandou um sistema de distribuicdo
e interconexdo adequado para essas emissoras, quando em 1968 foi proposta a criacdo de
outra corporacdo privada, ndo lucrativa, constituida como cooperativa das estagdes de

televisdo: a Public Broadcasting Service (PBS).

Seja na Europa, nos EUA ou no Brasil, a sustentabilidade econdmica segue como
um dos problemas centrais das emissoras de televisdo publica, numa confluéncia de
fatores como programacdes ndo apelativas e limites em relagdo a anuncios publicitarios,

COMO veremos a seguir.
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1.2 ATV publica no Brasil

O Observatério da Radiodifusdo Publica da America Latina, em seu site oficial,
afirma que as primeiras televisdes publicas brasileiras foram definidas pelo Decreto n°
236 de 1967 como servico de televisdo educativa, que poderia ser explorado pela Unido,
estados, territorios, municipios, universidades e fundacdes, sendo destinado estritamente
a divulgacédo de programas educacionais, mediante a transmissdo de aulas, conferéncias,
palestras e debates. Previa, ainda, que a televisdo educativa ndo deveria ter carater
comercial, sendo vedada a transmisséo de qualquer propaganda, direta ou indiretamente,
bem como o patrocinio dos programas transmitidos. Portanto, o servico se caracterizaria

pela finalidade e ndo pela titularidade da concesséo.

Historicamente, a TV Publica no Brasil surgiu em 1968, em Pernambuco, com a
criacdo da TV Universitéria, sendo seguida pela criacdo da TV Cultura em 1969 — que
tornou-se um referencial mundial em termos de televisao publica, tendo sido, em 2017,
indicada pela emissora britanica BBC como o segundo canal de TV com melhor qualidade
de programacgdo do mundo, entre as 66 principais redes de televisdo de 14 paises, de

acordo com uma pesquisa do Instituto Populus?.

Valente (2009) indica o ano de 1967 como “o marco do parto da TV publica no
Brasil”. Segundo o autor, embora a TV publica nacional ja estivesse em gestacdo, ¢

apenas neste ano que essa modalidade de comunicagdo pode ser considerada no pais.

Adotamos como ponto de corte para tal afirmacdo a criacdo da Fundacdo
Centro Brasileiro de TV Educativa (FCBTVE) e o inicio das atividades das
emissoras educativas com o surgimento da TV Universitaria de Pernambuco
(TVU-UFPE). A implantacdo dessa experiéncia foi possibilitada pela edicéo
do Decreto-Lei 236. (...) A norma estabelece expressamente o carater ndo-
comercial do servico, vedando a veiculacdo de qualquer tipo de propaganda,
direta ou indireta, e patrocinio. E restringe a exploracdo a Unido; estados,
territorios e municipios; universidades brasileiras; e as fundagdes constituidas
no Brasil, desde que em acordo com as limitagBes constantes no Cdédigo
Brasileiro de Telecomunicaces, exigindo destes dois Ultimos a comprovacéo

de posse dos recursos necessarios para a realizagdo do empreendimento. Por

2 Criado em 2003, o citado instituto se propde a “fornecer conhecimento critico por meio de expertise em
pesquisa politica, de reputagdo, corporativa e de consumidores e um conjunto de produtos e servigos de
ponta”, conforme seu site oficial (https://www.populus.co.uk/about/).
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altimo, o Artigo 15 determina ao Contel a reserva de canais em todas as

capitais e cidades com mais de 100 mil pessoas. (VALENTE, 2009, p 59)

Ja a TV Cultura foi criada em 1969, a partir do surgimento da Fundacao Padre
Anchieta, sua mantenedora, ap6s meses de transmissfes experimentais, sendo instituida
e mantida pelo poder publico, trazendo em seu estatuto a condi¢do de ser uma entidade
de direito privado, com seu rumo desvinculado das vontades politicas dos governos
estaduais. A emissora surgia como uma alternativa contundente ao sistema de
comunicacdo televisivo comercial ja em pleno félego no Brasil:

Teleaulas, musicais, esporte, livre imprensa, programas de opinido,
documentarios, cinema. Desde o principio de sua atuagdo, a Fundagdo Padre
Anchieta priorizou temas urgentes e inéditos para contribuir com a formacéo
de uma cidadania brasileira qualificada. Como foi o caso do "Curso de
Madureza Ginasial": uma série de teleaulas que concorria com novelas nos
outros canais da TV publica da época. Cada aula tinha duragdo de 20 minutos
e sua audiéncia era recorde. (FUNDACAO PADRE ANCHIETA, 2017, n.p.).

O sucesso da TV Cultura logo deu origem a uma rede que hoje conta com mais de
100 afiliadas em territério nacional, sendo a TV Itararé de Campina Grande uma delas. A
despeito disto, enfrenta (como quase todas as emissoras de televisdo publica no mundo),
dificuldades para viabilizar sua sustentabilidade, principalmente porque os investimentos
ndo podem ser oriundos de publicidade e, quando o sdo, a mesma obedece a uma
regulamentacéo rigida, baseada na legislacdo vigente sobre a area e nas diretrizes internas
do veiculo, como nos mostra 0 manual de Normas da Rede (comerciais, programacao e
uso de marca) em seu artigo 5.6. Nele séo vedadas, entre outras coisas: mensagens que
exibam bebidas alcéolicas, agrotdxicos, armas e cigarros; mensagens de qualquer produto
que ndo tenha registro e aprovacao nos 6rgdos publicos municipais, estaduais e federais

e remedios que necessitem de receita médica; entre outras.

Mesmo com uma programacao infantil reconhecida pela qualidade e premiada
internacionalmente, a TV Cultura é rigida quanto a exploracdo comercial dessa faixa do
publico, distinguindo-se pela clareza e exigéncia de suas afiliadas no cumprimento de
normas como a que sO autoriza exibicdo de VTs institucionais de possiveis

anunciantes/apoiadores de sua programacao:

Para todos os programas do género infantil, o filme veiculado no intervalo
devera ser institucional, ficando proibida a veiculagdo de mensagens

comerciais destinadas as criangas que se baseiem no apelo explicito de pedidos
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aos pais para que comprem o produto. (FUNDACAO PADRE ANCHIETA,
2017, n. p.).

Alguns anos apds o surgimento da TV Cultura, em 1975, foi publicada a Lei 6.301,
que autorizou a Unido a criar a Empresa Brasileira de Radiodifusdo (Radiobras), o que
ocorreu um ano apds por meio do Decreto 77.698/1976. Conforme Valente (2009) “a
nova empresa foi estabelecida como missdo: (1) a operacdo e exploracdo comercial das
estacdes de propriedade do governo federal; (2) a criacdo, operacédo e exploracao de sua
prépria rede de estacBes retransmissoras; (3) a producdo e difusdo de programas
informativos e de recreacédo; (4) e a radiodifusdo de programas educativos produzidos

pelo FCBTVE ou por outras produtoras de propriedade estatal”.

Hoje, sob a definicdo de TV publica, contamos com mais de 40 canais
universitarios no Brasil, além das estaduais (cerca de 20), as comunitarias (bem mais de
uma centena) e os canais dos poderes legislativo e judiciario. Os canais comunitarios sao
administrados por uma organizacdo ndo-governamental e objetivam dar voz as
comunidades, sejam bairros, grupos ou cidades. Os primeiros canais brasileiros com essa
caracteristica foram o TV Viva, em Olinda, Pernambuco (1983), e 0 Maxambomba, na
Baixada Fluminense, no Rio de Janeiro, um ano depois. A programacao de ambos era

composta por videos realizados nos bairros e pragas locais.

1.2.1 ATV publica na Paraiba

Considerando as defini¢fes anteriormente vistas, a Paraiba conta atualmente com
cinco emissoras de televisdo ndo comerciais que atendem as atribuicdes especificas de
emissoras publicas, educativas ou governamentais/estatais, exibindo programacao local
em sinal aberto e/ou via TV por assinatura: a TV Camara, a TV Assembleia, a TV UFPB,
a TV Cidade e a TV ltararé. Destas, apenas a Ultima é sediada em uma cidade do interior,
Campina Grande, sendo que os demais meios de comunicacdo possuem sede na capital.
Temos ainda a TV Miramar, do Sistema Arapuan de Comunicacdo, que apenas
retransmite o sinal da TV Cultura, também em Jodo Pessoa. Detalhamos um pouco da

historia desses meios a seguir.
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1.2.2 TV Camara

A TV Cémara, inaugurada em 14 de dezembro de 2012, é ligada a Camara de
Vereadores pessoense e tem seu sinal exibido nos canais abertos 52 UHF e 40.3 UHF,
além dos canais 4 (digital) e Canal 23 (via NET). Segundo Maior (2017, p. 266), a
emissora tem “o objetivo de divulgar as fun¢des institucionais, trabalhos legislativos,
atividades parlamentares de seus vereadores, além de difundir valores éticos, morais,
sociais, artisticos e culturais”, como também realizar transmissdes ao vivo das sessoes
plenarias. Além da cobertura do plenario da casa, a TV Camara tem em sua grade diaria
algumas produgdes da TV Camara Federal, gracas a um convénio entre ambas, e
programas que ela mesma produz como “Nosso Bairro”, “Informe Cidadania”, “Camara

Aberta”, “Camara Debate”, “Camara Noticias” e “VOCé pergunta, o vereador responde”.

1.2.3 TV Assembleia

A TV Assembleia, criada e mantida pela Assembleia Legislativa da Paraiba, foi
inaugurada em 6 de maio de 2004, com o0 objetivo de ser um instrumento de transparéncia
do poder legislativo paraibano. Entre 0s programas da emissora estdo: “Paraiba
Feminina”, “Sétima Arte”, “Saude em Pauta”, “Prata da Casa”, “Agora ¢ Lei”, “Plenario
Eletronico”, “Bola na Rede”, “Testemunhos da Historia”. Desde dezembro de 2013, o
telespectador da TV Assembleia pode acompanhar as atividades da Casa de Epitacio
Pessoa e toda a programacéo da emissora em sinal digital HD e aberto pelo canal 40.2,
estando também disponivel atraves do canal 11 (da NET TV), canal 340.2 (VIVO TV)
ou pelo portal da ALPB. De acordo com o site oficial da ALPB, a TV Assembleia “precisa
dessa aproximagdo com o povo para que as davidas e demandas dos cidaddos possam

provocar agdes parlamentares”.

1.2.4TV UFPB

A emissora foi criada em 17 de fevereiro de 2005 e é mantida pela Universidade
Federal da Paraiba, tendo funcionado em carater experimental desde o dia 18 de janeiro
de 2005, passando a ser oficialmente transmitida, como afiliada do Canal Futura, através
do canal 22 da NET - operadora a cabo. No dia 7 de janeiro de 2009, David Fernandes,

diretor do Polo Multimidia da UFPB, confirmou a concessdo do canal aberto.
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A TV UFPB passou a transmitir de maneira experimental o seu sinal na TV aberta
em 18 de maio de 2012 e iniciou oficialmente suas transmissdes em TV aberta no dia 11
de novembro, junto da inauguracao de seu novo prédio no Campus Universitario. No ar
pelo canal 43 UHF em parceria com a TV Brasil, exibiu a partir dai programas como “De
Portas Abertas” (Unico programa de teledramaturgia no ar na televisao paraibana), “Entre
Meios” (programa dedicado ao cenario cultural paraibano em suas diversas
manifestacdes), além da série “Olhar” (um programa de entrevistas que em sua primeira
temporada abordou a Internet na visao de pensadores da comunicagdo como Muniz Sodré,
Eliseo Verdn, Antdnio Fidalgo, entre outros), bem como interprogramas de carater
informativo e de utilidade publica como o “Previdéncia e Vocé” produzido em parceria
com o INSS e o “Controle Cidaddo”, em parceria com o Tribunal de Contas do Estado da

Paraiba.

Ligada a Superintendéncia de Comunicacdo Social da UFPB, a televisdo
educativa da Universidade Federal da Paraiba hoje transmite sua programacao em sinal
aberto numa parceria de contetdo com a TV Brasil, através do canal 43.1. Conforme seu

site oficial:
Assim como a TV BRASIL, a TV UFPB pretende atender aspiracbes da

sociedade brasileira por uma televisdo publica, independente e democratica,
objetivando oferecer uma programacdo de natureza informativa, educativa,

cultural, artistica, cientifica e formadora da cidadania. (TV UFPB, online).

A grade de programacdo local da emissora contempla atualmente contetdos
informativos, educativos, culturais, artisticos e cientificos voltados para o fortalecimento
e formacéo da cidadania, um requisito comum as emissoras publicas. Entre os programas
da grade estdo: “Jornal Universidade”, “Nordeste, Sim Sinh6”, “UFPB Acontece” e

“Paulo Freire Vivo”.

1.2.5 TV Cidade

ATV Cidade Jodo Pessoa € vinculada e subordinada a Secretaria da Comunicacéo
Social e Secretaria de Educacéo, Cultura e Esportes da Prefeitura de Jodo Pessoa. Sua
programacao é transmitida através do canal 8 da TV a cabo NET e tem, entre 0s seus

objetivos, descritos em seu site como missdo:

Promover o desenvolvimento humano e o respeito a valores éticos e a

democratizagdo dos saberes; promover Educagdo e Cultura enquanto meios
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capazes de elevar a qualidade de vida da populacdo; e promover o veiculo
Televisdo enquanto fonte de Educacéo e Cultura. (Prefeitura Municipal de Jodo

Pessoa, online).

Como trata-se de um orgdo de comunica¢do vinculado ao poder publico
municipal, figura entre seus objetivos “Fortalecer a politica publica de comunicagdo da
Administragdo Municipal”, “Estimular o dialogo e a convergéncia de agdes entre
Sociedade Organizada e Poder Publico” ¢ “Difundir programas ¢ projetos educacionais
realizados no municipio de Jodo Pessoa”, sendo, portanto, assim como a TV Assembleia,

um meio de comunicagdo com claro contedo politico.

1.2.6 TV Miramar

A TV Miramar foi a primeira emissora de televisdo educativa da Paraiba. Sua
historia comeca em outubro de 1989 quando a Fundacdo Virginius da Gama e Melo,
ligada na época a Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e aos Institutos Paraibanos de
Educacao (Ipé), coloca o canal 4 VHF no ar. Inicialmente operando como retransmissora
da extinta TVE Brasil, o projeto era transforma-la em emissora. No final de 1997, o canal
4 foi desativado tendo sido reativado em 1998, saindo do ar logo em seguida.

Sé em meados de 2003, ainda na qualidade de retransmissora, o canal 4, sob o
nome fantasia de TV Miramar, passou a produzir programacgdo local. Em fevereiro de
2005, a Fundacéo Virginius da Gama e Melo firmou convénio com a Camara Municipal
da capital paraibana para exibicao de programas da TV Camara de Jodo Pessoa no canal
4 (VHF). Pelo convénio, o canal ganhou um novo transmissor, 0 que garantiu uma melhor
imagem e maior alcance. Em marco de 2005, foram ao ar, ao longo da programacéo,
trechos da programacdo da TV Camara, algum tempo depois 0s programas passaram a
ser exibidos em horarios pré-determinados. Em maio de 2009, o convénio acaba e 0s

programas da TV Camara deixam de ser exibidos na emissora.

Em 1° de maio de 2010, a emissora passou apenas a retransmitir a programacao
da TV Brasil integralmente. Em outubro de 2011, a emissora assina contrato com a Rede
Mundial para a transmissdo integral de seu sinal, substituindo entdo a TV Brasil. No dia
17 de dezembro de 2012, a TV Miramar deixou de retransmitir a Rede Mundial e passou
a retransmitir integralmente o sinal da TV Cultura. No dia 10 de novembro de 2017,a TV

Miramar lanca seu sinal digital e, atualmente, estd sem programacéo local.
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1.2.7 TV ltararé

ATV ltararé foi fundada em 29 de setembro de 2006, tendo como mantenedora a
Fundacao Pedro Américo, bragco da holding UNIFACISA, empreendimento da area de
educacdo superior de Campina Grande. A emissora passou a atuar oferecendo uma grade
local inaugural de quatro programas diarios: “ltararé Noticias” (telejornal em duas
edicdes), “Itararé Esportes” (telejornal esportivo com uma edicdo diaria), “Diversidade”
(programa de jornalismo cultural diario em uma unica edi¢do) e “Ponto a Ponto” (talk
show também diario exibido uma vez ao dia). Logo ap0ds essa programacao de estreia, a
emissora ampliou a oferta de contedo passando a produzir programas que iam do
educativo, como o “Café, Poesia e Filosofia” (com palestras sobre filosofia e artes),
passando pelos musicais como “Seis e Meia na TV”, “Trilha Sonora” e “Itararé Especial”,
até as coberturas esportivas sazonais como a “Copa de Futebol de Pelada” e,

recentemente, a “Liga Ouro de Basquete” e o torneio NBB.

A emissora possui dois departamentos de producao de contetdo: o jornalistico e
o cultural, sendo este denominado de Departamento de Programacédo. Sao setores que se
diferenciam pela producéo jornalistica das soft e das hard news — o Departamento de
Jornalismo sendo o responsavel pelas ultimas. Em ambos trabalham jornalistas com
formacdo académica, alguns com especializacdo ou mestrado, totalizando hoje 19

profissionais e dois estagiarios.

Em levantamento feito pela propria emissora (2015) a cobertura do seu sinal
atinge em Campina Grande os bairros: Centro, Prata, Sdo José, Liberdade, Malvinas,
Cinza, Verdejante, Alga Sudoeste, Major Veneziano, Bairro das Cidades, Catingueira,
Trés Irméds, Cinza, Rocha Cavalcante, Dinamérica, Santa Rosa, Jardim 40, Cruzeiro,
Santa Cruz, Presidente Médice, Velame, Novo Cruzeiro, Distrito dos Mecénicos, Itararé,
Catolé, Estacdo Velha, Jardim Paulistano, Rosa Cruz, Mirante, José Pinheiro, Monte
Castelo, Santo Ant6nio, Gldria, Castelo Branco, Jardim Tavares, Bairro das Nacdes, Alto
Branco, Conceicdo, Palmeira, Jeremias, Bodocongd, Santa Barbara, Quarenta, Tambor e
Ligeiro.

Também as cidades circunvizinhas: Queimadas, Sdo José da Mata, Puxinana,
Montadas, Areial, Esperanca, Lagoa de Roga, Lagoa Seca, Galante. Desde 2018, a TV
Itararé também exibe sua programacao nas cidades de Sousa e Patos, nos canais 18.1 e

18, respectivamente.
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Liberdade criativa e jornalismo autoral

Embora as diretrizes editoriais da TV Itararé sejam permeadas por uma liberdade
tematica, com restricdes apenas aos contetdos ndo recomendados pelo regimento da
cabeca de rede (TV Cultura), por sua vez orientada pelos parametros da Fundacdo Padre
Anchieta — que prezam pelo estimulo & cidadania através de uma programacéao voltada
para a educacéo e a cultura — nos deteremos um pouco na relagcdo que o objeto de estudo

da pesquisa mantém com essa condicao.

Uma das peculiaridades do modo de produgdo do Diversidade foi a composicéo
da sua equipe de producao. O programa, tdo logo foi esbocado e proposto a Direcao Geral
da TV ltararé e da Fundacao Pedro Américo, e aprovado, passou a ser produzido por uma
equipe de dois jornalistas (Saulo Queiroz e Sueli de S&), duas estagiarias (Thaise Carvalho
e Pollyane Mendes), um locutor (Alexandre Lima), um cinegrafista (Charles Dias), um
motorista/auxiliar técnico (Expedito Janior) e dois editores de imagem (Genisson Salva
e Marcio Gonzaga). O que poderia ser suficiente para dar conta de um programa diario
de meia hora, mostrou-se limitado considerando todas as outras demandas do Depto. de
Programag&o como criagédo de vinhetas, chamadas e outros programas culturais como 0s

hoje extintos Seis e Meia na TV (musical) e Café, Poesia & Filosofia (educativo).

Essa limitacdo gquantitativa levou a gestdo da programacao a distribuir as tarefas
da equipe de uma forma completamente diferente dos padrfes de uma redacao usual, onde
as tarefas sdo divididas na linha de producéo jornalistica de maneira muito delimitada:
pauteiro ou produtor, reporter, editor de texto, editor de imagens, editor geral. Numa
conjuntura de recursos humanos mais restritos, os limites se dissolveram e as atividades
dos jornalistas passaram a ser multiplas —algo que implicou em acimulo de fungdes, mas
que, no saldo final histérico do programa, mostrou-se um trunfo, um diferencial no perfil
dos seus colaboradores. Nesse sentido, os jornalistas da equipe sentiram-se instigados a
atuar em varias frentes, tomando as circunstancias apresentadas como possibilidades de
aquisicdo e aplicagdo de conhecimento pratico, mesmo com o acréscimo de

responsabilidades.

Ao longo desse tempo, portanto, ndo s6 os jornalistas formados e efetivos no
quadro de contratados do Departamento de Programacao atuavam em varias funcdes, 0s
voluntarios e estagiarios também. De uma maneira sintética, os jornalistas do Diversidade

tinham uma responsabilidade que ia de uma ponta a outra da rotina produtiva, pautando,
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indo a campo gravar entrevistas para as matérias e finalizando o processo na edicéo.
Importante registrar que, mesmo orientados e acompanhados pela dire¢do do programa,
os colaboradores (efetivos ou ndo) gozavam de uma liberdade criativa e autoral rara no
cendrio da comunicagdo campinense, permitindo abordagens e tratamentos de contedo
que os levaram a premiacdes e reconhecimento publico na comunidade jornalistica e
cultural. Com o avango da producdo jornalistica online sabemos que esse modo de
atuacao do profissional de jornalismo assumiu um carater multitarefas, configurando uma
precarizacdo das relagdes de trabalho, mas em meados de 2007, pelo menos nas redagdes
de emissoras de televisdo locais, o trabalho era nitidamente dividido em fungdes e

conduzido pelas editorias e direcdes de forma menos flexivel, criativamente falando.

Outro aspecto importante que ajudou a desenhar o perfil tipico dos componentes
da equipe de producédo do programa foi a afinidade com o setor cultural. Nos processos
seletivos, diga-se de passagem, esse elemento era um fator preponderante para que o
candidato ou candidata obtivesse aprovacdo. Com algumas excec6es, sempre foi patente
a presenca na equipe de jornalistas/artistas atuando em carreiras paralelas como cantores,
musicos, produtores audiovisuais, atores e escritores. Nayara Brito, Thaise Carvalho e
Hermano Janior atuavam como atores; Carla Batista como cantora; Alexandre Lima regia
bandas marciais; Rebeca Zavaski produzia curtas-metragens; Saulo Queiroz escrevia,
dirigia e atuava em teatro. Fernanda Lacerda era criadora no artesanato. Além destes
ligados ao segmento de cultura, o programa também contou com a expertise de
colaboradores voluntarios: Vladimir Silva (mdsica classica), Helton Paulino e Nathan
Cirino (cinema), Bruno Gaudéncio e José Mario (literatura), Rodrigo Motta (games),
Anderson George e Lydia Soares (moda), Elizabete Veloso (gastronomia). E ainda um
time de jovens estagiarios dos cursos de Jornalismo (UEPB) e Educomunicacdo (UFCG)
formado por Amanda Falcdo, Aline Lima, Claire Muller (estagiaria da Alemanha),
Emanuelly Nogueira, Enio Marx, Felipe Ramon, Jodo Henrique, Klever Lemos, Larissa
Sonally, Leandro Pedrosa®, Marcelo Henrique, Marilia Muniz, Paulo italo®, Ohara
Abrantes, Sandro Mangueira®, Thayze Fernandes e Weldeciele Lima.

Considerando que o campo do jornalismo cultural também exige do jornalista,
como em qualquer campo tematico, um preparo especifico, capaz de o deixar apto a cobrir

0 segmento com a devida propriedade, o staff formado em torno do Diversidade facilitou

3/4/5 Estagiarios posteriormente contratados para o quadro de jornalistas da emissora.
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as dindmicas produtivas por constar de individuos que possuiam relacdes prévias com o
segmento cultural. Para o contato diario com atores, artistas plasticos, musicos e
bailarinos, orienta SIQUEIRA (2007), é necessario despertar para linguagens filosoficas,
corporais, sonoras, cénicas e literarias. Entdo, trabalhar com jornalismo cultural é
trabalhar também com formas de arte, com a esfera do simbdlico e paralelamente se
reeducar no convivio com esses universos, o que foi possivel dada a configuracéo da
equipe do programa.

O engajamento a uma causa cultural, potencializado pela atuacéo nas artes ou pela
identificacdo dos colaboradores com o segmento do jornalismo cultural, foi um elemento
facilitador para a dindmica do programa, permitindo uma dose essencial de entusiasmo
pelas pautas e um compromisso com uma producéo de carater autoral, onde as vozes dos
jornalistas, estagiarios e voluntarios davam ao contetdo uma assinatura particular sobre
assuntos e personagens publicos. No entendimento de Sousa (2006), encontramos
indicadores de que esse caminho da emissora e do programa estdo alinhados com um

conceito contemporaneo de comunicacao regional ou de proximidade:

A compreensdo de televisdo regional contempla cinco caracteristicas:
empreendedores locais; autonomia em relacéo a grade de programacao da rede
a quem se afilia; liberdade de comercializacdo de espacos mediante uma tabela
de precos definida em fungdo das caracteristicas regionais; investimento
permanente na construcdo e consolidacdo de uma grade prépria de
programacao; e liberdade de cria¢do e construgdo de um jeito de fazer préprio,
sem compromissos com os padrdes técnicos e estratégicos pré-estabelecidos.”
SOUSA (20086, p. 109).

A autonomia da programacao, guardadas as restricbes normativas da Fundacgéo
Padre Anchieta, tem sido respeitada; o investimento para a consolidagdo de uma
programacao propria que exprima a cultura regional também, sendo o Diversidade um
case de sucesso nesse sentido; e a liberdade de criagdo independente de uma padronizacgéo
técnica e até mesmo de linguagem imposta pela rede da mesma forma. Apenas a
“liberdade de comercializa¢dao” de espagos tem sido, ao longo da histéria da TV Itararé,
limitada pelas normas que regulam as emissoras de TV publica, restringindo a captacao
de recursos entre empresas de cunho comercial varejista, notadamente avidas por uma

publicidade mais agressiva de estimulo inequivoco ao consumo, inclusive infantil.
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1.3 Jornalismo de Proximidade

No jornalismo, o entendimento de proximidade é levado com frequéncia a uma
dimensdo essencialmente estratégica, quer seja como valor-noticia orientador dos
critérios noticiosos do jornalista, quer ainda como um produto comercial. Camponez
(2002) nos traz reflexdes antropoldgicas sobre a importancia da fronteira para a
representacao das nogdes de ‘nés’ e de ‘outros’, levando em considerag@o que o proximo,
em jornalismo, é também a representacdo que o mediador faz do seu territorio e,
consequentemente, dos destinatarios das suas mensagens. Nesse sentido, a imprensa local
e regional ¢é tanto vocacdo como intencionalidade. Ele também articula ideias em torno
da especificidade do jornalismo de proximidade que seria funcionar como centro de dados
disponiveis de uma regido e de desempenhar um papel de elo comunitéario entre seu

publico.

Estes dois aspectos dialogam eficazmente com nosso objeto de estudo,
principalmente quando consideramos gque o programa Diversidade tem sido, em seu canal
no Youtube e em outras plataformas como o Facebook, um repositério de conteudos
relacionados a cultura regional disponivel para consulta e usos os mais variados, como
por exemplo, trabalhos voltados a pesquisa no ensino basico e superior. Ademais, por
noticiar diariamente as principais a¢6es de cunho artistico e cultural de Campina Grande
e circunvizinhanca, acaba tornando-se um instrumento de atualizacdo do publico quanto
ao que é produzido na cidade nas artes cénicas, visuais, literérias, audiovisuais, musicais

e nos setores da moda, gastronomia, jogos digitais, memaoria e comportamento.

Também utilizamos como suporte tedrico da pesquisa 0 entendimento de
jornalismo de proximidade proposto por Sousa (2002) que recorre a trés conceitos que

marcam a identidade da comunicacao social regional:

e aterritorializacdo: considerando o territorio — espaco fisico, area geografica —
como um denominador comum dos contetdos dos media locais;

e a comunidade: entendendo-a como um conjunto de pessoas em contato
proximo, que partilham valores, interesses comuns;

e e avizinhanca, conceito que se relaciona com o de proximidade, j& que a
comunicacéo social, local ou regional, ocorre préxima, fisica e mentalmente,

das pessoas em interag&o.
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O Diversidade também se enquadraria, de acordo com a compreensdo de
Camponez (2002, p.), naquilo que ele classifica de “comunicac¢do social identitaria,
regional e local, enquanto meio privilegiado na afirmacdo e no fortalecimento de
comunidades e/ou de culturas locais”. O carater de fortalecedor identitario do programa
deve-se ao fato do mesmo fomentar através de suas pautas a producdo cultural local,
ajudando a consolidar o patriménio simbolico e imaterial regional com seus conteldos.
Isso é reforcado pela variada gama de tematicas pautadas ndo s pela agenda de eventos,
como também pela preocupacdo em registrar artistas e expressdes que estdo fora da

programacéo de emissoras de TV comerciais.

E importante salientar, entretanto, que a conceituacdo de proximidade tem se
modificado com o avango das pesquisas sobre o tema, reconfigurando abordagens e
dilatando os limites dessa territorialidade para além das fronteiras geograficas, gracas a

internet.

Para la das dimens@es geograficas, surge um novo tipo de territério, que pode
ser de base cultural, ideolégica, idiomatica, de circulacdo da informagéo etc.
Dimensdes como as de familiaridade no campo das identidades histérico-
culturais (lingua, tradicdes, valores, religido etc.) e de proximidade de
interesses (ideologicos, politicos, de seguranca, crengas etc.) sdo tdo
importantes quanto as de base fisica. Sdo elementos propiciadores de elos
culturais e lagos comunitarios que a simples delimitacdo geogréafica pode ndo
ser capaz de conter. (PERUZZO, 2005, p. 74).

Esse novo estado das relagdes de comunicagdo tem sido constatado no feedback
recebido via web dos contetidos do Diversidade publicados no Youtube. Reportagens que
inicialmente eram consideradas de interesse apenas de um publico geograficamente mais
préximo, receberam nameros significativos de visualizagfes de diversas partes do Brasil,
comprovando a permeabilidade fronteirica antes impraticavel pelos limites geograficos.
Reportagens® como a historia do artesdo de gaiolas José Antonio, de Campina Grande, e
das crocheteiras de Areial, além de terem alcancado cerca de 314 mil e 185 mil
visualizagdes respectivamente, apresentam dezenas de comentérios de varias regides,
atestando que os limites ja ndo sdo geograficos e que as comunidades também se

estabelecem por identificacéo, interesse e até ideologia.

® Reportagens disponiveis no canal do programa Diversidade no Youtube. Dados das visualizaces
referentes ao dia 05/02/2021. (www.youtube.com/programadiversidade).



http://www.youtube.com/programadiversidade
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1.4 Jornalismo Cultural

Torna-se mister, antes de refletir sobre os conceitos de jornalismo cultural,
entender o que seria cultura e como ela é incorporada ao jornalismo. E Laraia (1986)
guem nos lembra que a cultura é um traco da humanidade que se desenvolveu
simultaneamente com o préprio equipamento biologico, sendo algo tdo tipico da nossa
espécie quanto o bipedismo, a capacidade criativa e, paralelamente aos nossos avangos
desde a pré-histdria, o proprio avultamento do érgdo que nos elevou a categoria de homo
sapiens: o cérebro. Esse conceito encontra eco na abordagem antropoldgica de
Malinowski ao defender a ideia de que a teoria da cultura deve partir do principio de que
somos seres biolégicos e, como tal, subjugados as adversidades e bonancas do nosso
ambiente, capaz de moldar nosso comportamento e produzir, com isso, 0 que chamamos

cultura.

Os seres humanos sdo uma espécie animal. Estdo sujeitos a condicOes
elementares que tem de ser atendidas, de modo que os individuos possam
sobreviver, a raga continuar € 0s organismos em conjunto ser mantidos em
condicBes de funcionamento. Ademais, com sua bagagem de artefatos e sua
capacidade de produzi-los e aprecia-los, o homem cria um ambiente
secundario. (MANILOWSKI, 2009, p. 46).

Ainda segundo o autor, o fato essencial da cultura é a organizacdo dos seres
humanos em grupos permanentes e, por isso, toda acdo humana efetiva conduz ao
comportamento organizado. Um jornal, um portal, uma emissora de TV ou de radio s&o,
portanto, produtos da cultura humana por se constituirem em organizacdes para a
producdo da noticia, uma ferramenta essencial as sociedades pelas razdes ja conhecidas
como o monitoramento das instituicdes politicas e estatais e a propagacdo de noticias e
informac0es de utilidade publica que ganharam ao longo da evolugdo da imprensa um
carater funcional imprescindivel para a manutencdo das democracias contemporaneas.
Como também o sdo um grupo de teatro, uma editora que publica livros, um sindicato de

profissionais da danca e tantos outros exemplos dentro e fora do &mbito cultural.

Outros conceitos de cultura também podem ser evocados para que possamos
compreender, posteriormente, a definicio em voga de jornalismo cultural. Segundo
Thompson (2018), ha duas familias de definicdes que competem pela supremacia. Uma,
afirma o autor, vé a cultura como composta de valores, crencas, normas, racionalizagdes,

simbolos, ideologias, ou seja, produtos mentais. Ja a outra, define cultura como 0 modo
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de vida total de um povo, suas relacdes interpessoais, bem como suas atitudes. E corrente,
ainda, uma associacao do termo cultura ao acumulo de conhecimento ou erudi¢éo, quando
nos referimos a alguém afirmando que este ou esta possui cultura, o que ndo deixa de ser
um equivoco conceitual, ja que trata-se de um bem inerente a todo ser humano, guardadas
as diferencas de nacionalidade, classe social e até mesmo racga, o que implica entender
que hd uma multiplicidade de culturas e ndo apenas um modelo determinado pelos
padrdes estéticos ocidentais baseados em musica classica, canones literarios ou
parametros das artes reconhecidas critica e academicamente. Nesse sentido, Teixeira

aponta para o fato de que

Na histéria recente da humanidade o termo cultura tem sido empregado de
diversas maneiras, como sindnimo e/ou anténimo do conceito de civilizacao;

como nocao limitada precisando de acréscimo para sua compreensdo (ex.:

9 < EE RT3

“cultura das artes”, “cultura pedagogica”, “cultura das ciéncias” e etc.); como
distintivo de classe (ex.: cultura erudita X cultura popular); como algo que pode
ser interpretado, porém, ndo pode ser explicado. (TEIXEIRA; DIAS, 2010, p.
123).

A propria forma de transmissdo de conhecimento, algo cultural, varia e mesmo
com os paradigmas que institucionalizam padrbes educacionais nas escolas e
universidades do mundo, ndo é possivel desvincular do bojo cultural métodos de
perpetuacdo dos saberes ndo formalizados como a transmisséo oral e as manifestages
tribais ou de comunidades n&o inclusas, num contexto contemporaneo, no

compartilhamento de informacéo e conhecimento por meios digitais.

Para fins desta pesquisa, e considerando a variedade conceitual do termo, também
entenderemos cultura a partir do que Muniz Sodré nos propde quando atenta para o fato
de que o termo, segundo os antrop6logos Kroeber e Kluckhohn, tem catalogadas mais de
150 definicdes, “que s6 fazem atestar a natureza movedica e tatica do conceito, tornando-
a uma dessas palavras metaféricas (como por exemplo, liberdade) que deslizam de um

contexto para outro, com significagdes diversas”.

E justamente esse “passe livre” conceitual que universaliza discursivamente o
termo, fazendo de sua significacdo social a classe de todos os significados. A
partir dessa operacdo, cultura passa a demarcar fronteiras, estabelecer
categorias do pensamento, justificar as mais diversas agbes e atitudes, a

instaurar doutrinariamente o racismo e a se substancializar, ocultando a
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arbitrariedade histérica de sua invencao. E preciso ndo esquecer, assim, que 0s
instaveis significados de cultura atuam concretamente como instrumentos das
modernas relagcBes de poder imbricadas na ordem tecno-econémica e nos
regimes politicos, e de tal maneira que o dominio dito “cultural” pode ser hoje
sociologicamente avaliado como o mais dindmico da civilizagdo ocidental
(SODRE, 1983, p. 8).

Admitindo a polissemia do termo, consideramos por fim as reflexdes marxistas
em torno da cultura, principalmente por a compreendermos também como um
instrumento de poder, transposto para o campo das lutas de classe indissociavel da prépria
histéria humana. E Trotski (1981, p. 52) quem afirma que “a cultura se desenvolveu
gracas a luta do homem contra a natureza, pela sua existéncia, pela melhoria de suas
condi¢des de vida. Mas partindo desse mesmo principio também se desenvolvem as
classes”, o que nos conduz a ndo subtrair esse entendimento, ainda mais no contexto do
jornalismo cultural tdo associado ao campo da industria cultural e dos produtos midiaticos

e artisticos de massa nos veiculos e plataformas mainstream.

A estrutura classista da sociedade determinou, na medida decisiva, o contetdo
e a forma da historia humana, isto €, as relacdes materiais e seus reflexos
ideoldgicos. Isto significa que a cultura histérica assumiu um caréter de classe
[...] Aqui existe efetivamente uma profunda contradi¢do. Tudo aquilo que foi
conquistado, criado, construido pelo esforco do homem e que serve para
aumentar seu poder, é cultura. Mas como néo se trata do homem considerado
individualmente, mas o homem considerado socialmente, como a cultura € um
fendmeno sécio-histérico pela sua natureza, e como a sociedade histérica tem
sido e continua a ser uma sociedade de classes, a cultura acabou se tornando o
instrumento fundamental da opressdo de classe. Marx dizia: “As ideias
dominantes numa época sdo essencialmente as ideias da classe dominante
daquela época”. Isto também vale para a cultura no seu conjunto (Trotski,

1981, p. 52).

Partindo dessas consideragdes e admitindo a pluralidade de outras abordagens
sobre o termo cultura, podemos passar para o conceito de jornalismo cultural com alguma
base, mesmo entendendo que o segmento em suas definicdes usuais tambem é afetado
por certa polissemia. Atentando para o fato de que o jornalismo num sentido mais amplo

precederia o jornalismo cultural enquanto segmento de uma macro area.

Desde a invengdo da maquina de impressdao em tipos mdveis, mais conhecida

como imprensa, pelo alemdo Johannes Gutenberg (1396-1468), no século XV, a
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publicacdo e distribuicdo de informacdo escrita tomou uma amplitude que proporcionou
a multiplicacdo e perpetuacdo dos conhecimentos de uma geracdo para outra, tornando
obsoletos métodos de registro historico, cientifico e artistico que envolvessem a escrita
em formatos menos vidveis e praticos como 0s extintos papiros, objetos de argila e

tabuletas onde a escrita cuneiforme era gravada.

Para o jornalismo, sem essa evolugédo tecnoldgica ndo seria possivel um cenario
de comunicacéo de grande alcance, com centenas e depois milhares e milhdes de leitores
que passaram a ter acesso as noticias com mais velocidade. Como todas as areas da
atividade humana possibilitam a geracdo de noticia, as lacunas de conhecimento popular
acerca de certos setores, como o artistico, por exemplo, passaram a ser preenchidas,
atendendo a uma demanda natural que ndo seria suprida mediante experiéncias

presenciais. Laraia (1986) mais uma vez esclarece esse ponto ao afirmar que:

A participacdo do individuo em sua cultura é sempre limitada; nenhuma pessoa
¢ capaz de participar de todos os elementos de sua cultura. Este fato é tdo
verdadeiro nas sociedades complexas com um alto grau de especializa¢do
quanto nas simples, onde a especializacdo refere-se apenas as determinadas

pelas diferencas de sexo e de idade. (p.80)

Podemos pensar que a relacdo do jornalismo com a cultura carrega uma
importancia até didatica, ao proporcionar, mesmo que superficialmente, contato com
praticas, expressdes e conhecimentos sobre setores desconhecidos da realidade mais
imediata de cada um. Como forma de conhecimento, o jornalismo concede a oportunidade
de um artesdo tomar ciéncia de uma pesquisa médica sobre diabetes na infancia com a
mesma facilidade com que um pediatra pode se inteirar do que produz uma cooperativa
de artesas que trabalha com bonecas de pano.

O conhecimento é repartido socialmente, devido ao simples facto do individuo
ndo conhecer tudo o que é conhecido pelos seus semelhantes, e vice-versa,
processo que culmina em sistemas de pericia extraordinariamente complexos.
A distribuicdo social de conhecimentos, desta forma, ndo se da apenas em
termos quantitativos (uns conhecem mais do que outros), mas também
qualitativos (conhecem coisas diferentes). Cada campo de conhecimento é
compartilhado por um auditorio especifico. A questdo dos auditdrios, assim

como a dos campos légicos, estabelece diferencas entre o modo de

conhecimento das ciéncias e do Jornalismo. (MEDITSCH, 1997, n.p.).
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Além do contato direto com outras realidades de sua cultura, como através do
convivio, e mesmo de outros meios que aprofundem essa relacdo como a educacdo ou a
pesquisa, o carater alienigena de um elemento, grupo ou atividade diminui seu espectro
também através do jornalismo, essa forma de producdo de conhecimento mais rapida e
superficial — portanto diferente da ciéncia — que leva as massas conteudos diversos e

intercambidveis em seus segmentos.

E preciso, contudo, ampliar a compreenséo do segmento, sob pena de equivocos
recorrentes que diminuem a poténcia social e até politica do jornalismo cultural. O dmbito
em que se circunscreve o campo estende-se para além das amenidades propostas na area
das soft news. Trata-se de um segmento que pode ser exercido nos meios midiaticos como
um espaco reflexivo e provocativo. Basso também aponta uma tendéncia erronea na
forma de compreender a &rea, relacionando-a apenas as tematicas conhecidas como as
artes e a cultura erudita. Alinhando-se ao seu entendimento, compreendemos também que
jornalismo cultural ndo abrange apenas a producéo artistica, do contrario, o segmento

deveria chamar-se jornalismo de artes.

A visdo desse campo tem-se ajustado ao longo do tempo a uma visdo mais
integradora, tematizando, além das belas letras e das belas artes, os modos de
vida, os sistemas de valores, as tradices e as crencgas. Desta forma, tende a
superar o prisma da dicotomia entre os campos da produc&o simbdlica, de elite,
popular e de massa, evidenciando a difusdo (papel do jornalista cultural) e a
andlise critica das culturas (papel do critico de cultura). (BASSO, 2008)

Para Rivera (2003), o Jornalismo Cultural consagrou-se ao longo da histéria como
um termo que abarca uma zona complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos —
estes, por sua vez, responsdveis por noticiar com propositos criativos, criticos,
reprodutivos ou de mera divulgagdo as producdes relacionadas com as “belas artes”, as
“belas letras”, as ciéncias sociais ¢ humanas, a cultura popular e tudo que possa se
relacionar com a producdo, a circulagdo e o consumo de bens simbolicos. O autor reforca
a poténcia politica do jornalismo cultural em sua acepcdo mais ampla — a que o toma
como um instrumento formador da criticidade, capaz de espelhar a contemporaneidade

dos fatos pelos vieses do campo simbdlico:

(...) o melhor jornalismo cultural é aquele que reflete lealmente as
problematicas globais de uma época, satisfaz demandas sociais concretas e

interpreta dinamicamente a criatividade potencial do homem na sociedade (tal
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como se expressam em campos tdo variados como as artes, as ideias, as letras,
as crencas, as técnicas etc.), apelando para ele uma bagagem de informacéo,
um tom, um estilo e um enfoque adequado a matéria tratada e as caracteristicas
do publico eleito. (RIVERA, 2003, p. 11).

1.4.1 Um pouco de historia

As origens do jornalismo cultural remontam 1771, o ano de fundagéo da revista
The Spectator, segundo Piza (2003), através de dois ensaistas ingleses, Richard Ateele
(1672-1729) e Joseph Addison (1672-1719). A revista tratava dos mais diversos assuntos
— livros, dperas, festivais de masica e teatro — num tom, segundo o autor, culto, sem ser
formal, reflexivo sem ser inacessivel. Por ter seu surgimento ambientado na cidade,
podemos afirmar que o jornalismo cultural nasceu, a principio, voltado para 0 homem
urbano numa época em que a imprensa ja tinha sido inventada e a revolucdo industrial
estava tomando folego. O autor tambeém cita a revista New Yorker como um marco
importante na trajetoria do jornalismo cultural, ja que foi responsavel pela propagacéao do
jornalismo literério, oriundo dos séculos XVIII e XIX.

No Brasil, o jornalismo cultural s6 viria a ganhar forca a partir do século XIX,
principalmente gragas a figuras célebres, a exemplo de Machado de Assis que assinava
criticas teatrais, resenhas literarias e ensaios polémicos. As revistas culturais se
multiplicaram a partir dos anos 20 e as sec¢des culturais da grande imprensa diaria ou
semanal se tornaram obrigatorias algumas décadas depois. Anchieta (2009) nos lembra
que a partir dos anos 1950, os jornais impressos brasileiros criaram os cadernos de cultura
como sec¢do obrigatoria em suas edi¢Bes diarias, especialmente no fim de semana e quem
inaugurou esse posicionamento pioneiro foi o Caderno B do Jornal do Brasil, em 1956 —

caderno que se tornou um precursor do moderno jornalismo cultural brasileiro.

Embora tivesse origem clara no jornalismo literario e no exercicio da critica de
arte, o jornalismo cultural enquanto género foi aos poucos sofrendo influéncias do préprio
desenvolvimento humano e industrial. Como lembra Ballerini (2015), com a passagem
para o século 20, o jornalismo cultural praticado no ocidente tornou-se menos opinativo
e mais focado no entretenimento de consumo e nos bens culturais, reflexo inexoravel do
desenvolvimento da industria cultural. Essa intersecdo de areas — jornalismo cultural e
industria cultural — proporciona uma influéncia reciproca, embora nessa rela¢do (também
de poder econémico), o objeto noticidvel acaba sendo induzido pela forca da inddstria,

em detrimento de setores da producdo cultural que ndo possuem 0S MesmOoS recursos
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econdmicos que estimulam sua elegibilidade, como é o caso da cultura popular ou das
manifestagdes artisticas de pouco publico, como a arte performatica, por exemplo. Nesse

sentido, Coelho (2015) é categdrico ao afirmar que:

[...] mergulhado no mercado, o jornalismo vai, pois, ao encontro de habitos de
consumo das audiéncias, dando-lhes o que, verdadeiramente, as entusiasma. A
forca de as querer fidelizar, fica refém delas, ou daquilo que os estudos de

marketing dizem que lhes interessa” (p. 111).

Para Anchieta (2009), o jornalismo cultural nasce com a fungdo de mediar o
conhecimento e aproxima-lo do maior nimero de pessoas. A intencdo era ndo restringir
a uma elite a esfera das artes, da filosofia e da literatura. Havia nisso um entendimento da
funcdo social do jornalismo cultural como I6cus adequado para dar acesso irrestrito a todo
saber, fato esse que se torna uma regularidade no segmento. Ainda ha que se pensar,
segundo De Assis (2008), que os fatores que tornaram a producdo jornalistica da area
muito mais pragmatica do que reflexiva ndo podem ser tomados como um fenémeno
isolado: eles acompanham, em larga escala, os acontecimentos que atingiram a propria
cultura brasileira. Esse caminho, fortalecido pela internet que obrigou a atividade
jornalistica a uma demanda nova de producgdo, muitas vezes sacrificando a profundidade
das abordagens, se torna ainda mais complexo no campo cultural, uma vez que dificulta
a possibilidade de explorar mais as implica¢fes das obras na sociedade, reduzindo o
jornalismo cultural a uma agenda de eventos. A caréncia de analise e interpretagdo (no
sentido de estabelecer relagcfes maltiplas e complexas), acaba por tornar o campo um
tanto quanto redutor (MELO, 2010, online). Nesse sentido, Piza nos alerta:

A imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliacdo de cada obra
cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses, e 0 dever
de olhar para as indugdes simbdlicas e morais que o cidaddo recebe. no
momento atual, o jornalismo cultural ndo tem conseguido realizar essa funcéo

com clareza e eficacia. (2003, p. 45)

Para fins desta pesquisa, o conceito utilizado para jornalismo cultural € o de um
segmento que noticia 0s acontecimentos do campo das linguagens artisticas, como
também tudo que se relacione com o territorio das manifestacGes culturais em seus
desdobramentos comportamentais, filoséficos, sociais e politicos, constituindo-se como
um campo ndo apenas para a divulgacdo de agendas e eventos, mas também de reflexao

e critica.
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2. CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

2.1 Noticiabilidade: um olhar sobre as teorias

O termo “critérios de noticiabilidade” pode ser aplicado sempre que se pensa na
insuficiéncia de espaco nos veiculos informativos que permitam publicacdo ou veiculacao
da gama infindavel de acontecimentos que ocorrem cotidianamente. Para Silva et al.
(2014), estratificamos para que seja possivel escolher quais desses incontaveis
acontecimentos se transformardo em noticia. Ao estudar esse processo seletivo, entende-
se que estdo implicitos também fatores como o julgamento do seletor sobre o fato, as
multiplas influéncias do corpo de profissionais de uma redacdo e as implica¢des sociais
e culturais de cada escolha.

O corpo tedrico que envolve o tema noticiabilidade ndo carrega uma unanimidade
dos pesquisadores no sentido de enquadra-lo numa teoria Gnica e abrangente. SILVA, L.
C. (2013) e enfatico quando afirma que, a respeito do que é noticia, as teorias que tentam
responder esse questionamento “nem sempre concedem explicagdes passiveis de esgotar
as possibilidades interpretativas da questdo”, nos levando a multiplas interpretacdes e a
um problema inicial do ponto de vista epistemoldgico. Franciscatto (2013) corrobora esse
pensamento e aponta para um reduzido poder explicativo sobre noticiabilidade
encontrado nos estudos dedicados ao jornalismo. Ele atribui a impossibilidade desses
estudos se tornarem teorias a falta de um corpo de principios integrados e articulados, que
possam ser aplicados eficazmente nas pesquisas sobre o tema.

A maior parte dos estudos tem tido uma capacidade analitica limitada,
restringindo-se a sugerir algumas qualidades mais perceptiveis e passiveis de
certa classificacao. Estes estudos facilitam a caracterizagdo da noticia, mas sao
incapazes de realmente defini-la como um objeto sdcio-histérico-cultural,
vinculada a modos sociais de experimentar, delimitar, reconhecer, definir e
nomear as coisas do mundo. (FRANCISCATO, 2014, p. 107).

Em seu paragrafo XV de Os Relatos Jornalisticos’ (2000), Tobias Peucer ja
tragava os caminhos da noticiabilidade ao indicar “a matéria dos periodicos” a partir das
“coisas singulares, fatos realizados ou por Deus atraves da natureza, ou pelos anjos, ou

pelos homens na sociedade civil ou na Igreja”. Em suas reflexdes € posta a preocupacao

7 Texto original de 1690, traduzido por Paulo da Rocha Dias e publicado em 2004 no periédico Estudos
em Jornalismo e Midia.
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basilar do jornalismo na relacdo espaco/tempo/contetdo, a partir da qual sabemos que €
impossivel, com a limitacdo espacial dos veiculos midiaticos, casada ao ritmo acelerado
de uma producéo que precisa ser renovada diariamente, hoje quase instantaneamente, dar

conta da profuséo de fatos que, porventura, possam tornar-se noticia. Em suas palavras:

Como estes fatos sdo quase infinitos, cabe estabelecer uma selecdo de modo
que seja dado preferéncia aos axiomnemaoneuta, ou seja, aqueles que merecem
ser recordados ou conhecidos. S&o desta natureza, em primeiro lugar, 0s
prodigios, as monstruosidades, as obras ou os feitos maravilhosos e insolitos
da natureza ou da arte, as inundagdes ou as tempestades horrendas, 0s
terremotos, os fendmenos descobertos ou detectados ultimamente, fatos que
tém sido mais abundantes que nunca neste século. Depois, as diferentes formas
dos impérios, as mudancas, 0s movimentos, os afazeres da guerra e da paz, as
causas das guerras, os planos, as batalhas, as derrotas, as estratégias, as novas
leis, os julgamentos, os cargos politicos, os dignitarios, os nascimentos e
mortes dos principes, as sucessdes em um reino, as inauguracoes e cerimonias
publicas que parecem se instituir novamente ou que parecem mudar ou que sdo
abolidas, o 6bito de vardes ilustres, o fim de pessoas impias, e outras coisas.
(PEUCER, 2000, p. 20).

Por fim, o autor alemdo enumera 0s temas eclesiasticos e literarios, estes ultimos
enquadrados no que conhecemos hoje como jornalismo cultural, “para que a alma do
leitor receba o impacto de uma amena variedade”. Peucer (2000) segue com
recomendaces na producao de noticias que incluem que ““ai ndo se ponha coisas de pouco
peso ou as acdes didrias dos homens; ou as desgracas humanas, das quais ha uma fecunda
abundancia na vida comum”. Uma segunda precaucao se refere a vida dos poderosos,
qguando o autor sugere que “ndo se expliguem indiscriminadamente aquelas coisas dos
principes que ndo querem que sejam divulgadas”, cabendo aos prudentes aguardar até que
0s nobres estejam mortos antes de se noticiar algo que os possa levar ao degredo. Essa

conducdo a censura se reforca em outros pontos do texto quando afirma que:

N&o se noticie nada que prejudique os bons costumes ou a verdadeira religido,
tais como coisas obscenas, crimes cometidos de modo perverso (...) E por isso
que em algumas cidades se estabeleceu com uma prudente decisdo que ndo
seja permitido imprimir periddicos sem que estes tenham sido aprovados pela
censura. (PEUCER, 2000, p. 22)

Entretanto, como ponto de partida para compreensdo dessa caracteristica da

noticia, muitas vezes dificil de definir pela imprecisdo dos conceitos propostos, mas de
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extrema importancia a compreensao das rotinas jornalisticas e do exercicio da profissao
num contexto socioldgico, recorremos ao pensamento de Gislene Silva (2005) quando
afirma que noticiabilidade (newsworthiness conforme a origem inglesa do termo) seria

compreendida como:

[...] todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo de
produgdo da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do
jornalista, cultura profissional da categoria, condi¢cdes favorecedoras ou
limitadoras da empresa de midia, qualidade do material (imagem e texto),
relagdo com as fontes e com o publico, fatores éticos e ainda circunstancias

historicas, politicas, econdmicas e sociais. (SILVA, G., 2005, p. 96).

Notamos que, intrinseco ao seu conceito, residem tragos de teorias anteriores,
desenvolvidas ao longo da histéria do jornalismo como campo de pesquisa, a exemplo de
Gaye Tuchman, sociologa norte-americana, considerada uma das principais
pesquisadoras do newsmaking. Entre 1966 a 1976, Tuchman acompanhou a rotina
produtiva de um canal de TV, trés jornais impressos e a sala de redacéo da Prefeitura de
Nova York para responder a pergunta: "em que medida os media podem contribuir com
a construcao social da realidade e como as rotinas do trabalho informativo determinam a
producdo da noticia”? Sua pesquisa rendeu o livro “Making news: a study in the
construction of reality”, em 1978, citado pelos principais autores construcionistas e
estudiosos do newsmaking. Ela defende a ideia de que as noticias reproduzem as
estruturas institucionais e sofrem influéncias no processo de producdo da cultura
profissional dos jornalistas, da organizacdo do trabalho e da organizacdo dos processos
produtivos, implicando na atribuicéo de noticiabilidade de um fato a ser transformado em
noticia.

E Tuchman (1980) quem nos apresenta um exemplo que ajuda a compreender as
sutilezas da abordagem da producéo noticiosa de maneira pratica. No que tange a divisdo
da producdo de noticias entre soft e hard news, uma classificacdo que tem implicancias
para essa pesquisa e que também diz respeito a valores-noticia e noticiabilidade no
jornalismo, a autora relata que em sua pesquisa, ao questionar um editor sobre o que seria
hard news a resposta veio na forma de uma lista de fatos como assalto a banco, acidente
de trem ou assassinato que, mesmo se enquadrando nas tabelas de valores-noticia, ndo
ajudam a conferir clareza quando um jornalista de batente precisa explicar suas escolhas
— 0 que, talvez, seja papel da academia — dando a impresséo de que a noticiabilidade é um

fator introjetado sem muitas reflexdes.
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Por exemplo, ao pedir uma defini¢do de hard news, um editor de televiséo
ofereceu o seguinte catadlogo de noticias basicas: "hard news” é a mensagem
do governador ao legislativo, o acidente de trem ou o homicidio, o assalto a
banco, a proposta legislativa ... e 0 incéndio de amanha. (TUCHMAN, 1980,

p. 47. Tradugdo nossa).

Wolf referencia Tuchman, afirmando que “a noticiabilidade esta estreitamente
relacionada com o0s processos de rotinizacdo e de estandardizacdo das préaticas
produtivas”. Para ele, a noticiabilidade permite uma pratica produtiva estavel no terreno
variavel e de impossivel predicdo que é a producdo noticiosa a partir dos fatos que
ocorrem no mundo — a matéria-prima do jornalismo. O autor apresenta a ideia de que
noticiabilidade é:

[...] constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos acontecimentos
- do ponto de vista da estrutura do trabalho nos drgéos de informacéo e do
ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas - para adquirirem a
existéncia publica de noticias. Tudo o que ndo corresponde a esses requisitos
¢ “excluido’, por ndo ser adequado as rotinas produtivas e aos canones da
cultura profissional. Nao adquirindo o estatuto de noticia, permanece
simplesmente um acontecimento que se perde entre a “matéria-prima’ que o
6rgdo de informacdo ndo consegue transformar e que, por conseguinte, ndo ird
fazer parte dos conhecimentos do mundo adquiridos pelo publico através das

comunicagdes de massa. (WOLF, 2006, p. 83).

O autor também pondera que a noticiabilidade corresponde ainda a um conjunto
de critérios, operacdes e instrumentos dos quais os veiculos de informag&o dispdem para
facilitar a selecdo noticiosa em um cendrio em que, cotidianamente, apresenta-se um
numero imprevisivel e indefinido de acontecimentos dos quais, para a producdo
jornalistica, é necessario extrair uma quantidade finita de noticias. Para ampliar o
entendimento da complexa cadeia produtiva e da busca por esse elemento dificil de definir
que é a noticiabilidade, Alsina (1993) a explica a partir das relag6es de poder envolvidas
na industria noticiosa, hoje ainda mais acirradas com as demandas trazidas pela
velocidade informativa e a concorréncia entre meios tradicionais de comunicagédo e

jornalismo online.
O sistema de midia de massa é também o lugar de confronto entre diferentes
atores. Os trés principais atores que entram no jogo com interesses diferentes
sdo: a) os produtores da comunicacdo, b) as forgas politicas, ¢) 0s grupos
econdmicos internos e externos do setor. Todos eles intervém tanto na

produgdo quanto na circulagdo da informag&o. (ALSINA, 1993, p 27)
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Ja para Traquina (2005), o conceito de noticiabilidade seria

[...] o conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptiddo de merecer um
tratamento jornalistico, isto €, possuir valor como noticia. Assim, 0s critérios
de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se tornar noticia, isto é, de ser
julgado de ser merecedor de ser transformado em matéria noticidvel e, por isso,

possuindo valor-noticia (“newsworthiness”). (p. 63).

Hohlfeldt (2010) nos leva a uma reflexdo da noticiabilidade a partir da teoria do
newsmaking: quando a conceitua como “a aptiddo potencial de um fato para se tornar
noticia ou, dito de outro modo, o conjunto de requisitos que se exige de um acontecimento
para que ele adquira existéncia enquanto noticia (...)”. O carater seletivo do trabalho do
jornalista seria, podemos afirmar, tdo importante para definir seu campo de acdo quanto
outros aspectos basilares da profissdo como investigacdo criteriosa, tratamento ético e
competéncia narrativa. O ato de selecionar, de atribuir ou reconhecer a almejada
noticiabilidade dos acontecimentos é, segundo Coelho (2015) o que distingue os

jornalistas dos outros produtores de informacao.
E 0 método que o jornalista utiliza na recolha e distribuicio dessa informagao;
¢ essa capacidade de olhar para a realidade selecionando-a, transformando
fatos em noticias, a que se atribui o estatuto de acontecimentos. A distingdo
reside no método, mas também na forma como ele se aplica, no quadro de
valores e compromissos que o jornalista associa ao aparentemente simples

processo de recolha e transmissdo de noticias. (p. 61).

O jornalista em sua pratica diéria, ao atribuir noticiabilidade a um acontecimento
e, dai, transforma-lo em noticia, sofre obviamente influéncias objetivas e subjetivas. Na
esfera das influéncias mais objetivas estdo os constrangimentos explicitos como espaco,
tempo e relagBes hierarquicas, além, claro, das relacdes de poder dos departamentos
comercial e de marketing sobre o de jornalismo; os ditames do mercado, numa sociedade
capitalista, sdo balizadores da prépria noticiabilidade, sendo capazes de subir ou derrubar
pautas. Historicamente, “desde os primérdios do jornalismo moderno, no século XIX, que
assistimos a associacdo do jornalismo aos valores de mercado: a necessidade de gerar
receitas publicitarias, que alimentassem empresas em ascensdo, determinou as primeiras
cedéncias editoriais”, lembra-nos Coelho (2015, p. 123).

Durante a pesquisa também nos deparamos com um estudo realizado em dez

paises (Austrélia, Chile, China, Alemanha, india, Israel, Jordania, Rissia, Africa do Sul
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e Estados Unidos) pelos pesquisadores Pamela J. Shoemaker e Akiba A. Cohen, intitulado
News Around the World, onde uma abordagem bioldgica/evolutiva com base na cognigédo
humana é proposta para o entendimento das nossas relagbes com a noticia e a
noticiabilidade. Os autores partem da concepcdo de que a coleta e divulgagdo de
informacdes (germe da noticia) possuiram uma importancia determinante para a

sobrevivéncia dos grupos sociais nos primérdios da nossa espécie.

Uma funcédo de vigilancia, a coleta e disseminacéo de noticias, teria sido
bastante adaptativa para os primeiros humanos, com aqueles que estavam a
procura de predadores tendo maior probabilidade de sobreviver e se reproduzir
do que outros na mesma populacdo. Os primeiros humanos devem ter
apresentado muitas variacOes, seja por causa da dieta, geografia, desastres
naturais ou mutagdes. Da mesma forma, alguns estavam mais interessados ou
mais habeis em examinar seu ambiente do que outros. Ao longo dos anos, a
funcdo de vigilancia estaria presente em algum grau em praticamente todos o0s
membros da populacéo [...] (SHOEMAKER; COHEN, 2012, p. 11, traducéo

nossa).

Conforme os autores, a teoria proposta analisa como a espécie humana pode ter
sido condicionada pela evolugéo bioldgica e cultural a buscar informag6es importantes a
sobrevivéncia (posteriormente as noticias seriam a forma sistematizada e mais evoluida
desse tipo de informacdo) e ainda mais especificamente uma classe especifica de noticias
que os pesquisadores denominam de lividas e nitidas. Eles defendem a ideia de que a
evolucdo bioldgica forneceu uma base sobre a qual outros fatores de producéo de noticias
foram se estabelecendo.

Se aceitarmos que os cerebros humanos sdo programados para pesquisar seu
ambiente e preferir noticias sobre eventos e ideias desviantes e ameacadores, podemos
entdo entender mais completamente como a selecdo de noticias desviantes ou mas pelos
jornalistas pode refletir uma disposicdo bioldgica basica para tais noticias e ndo uma
peculiaridade dos jornalistas.

Uma abordagem até entdo inédita que lanca luz sobre a noticiabilidade a partir de
um Vviés que cruza psicologia, sociologia e neurociéncia. A partir do conceito de eventos
desviantes eles constroem uma explicacdo bastante plausivel para o interesse humano
pela producdo de noticias e, especificamente nesse estudo, as mas noticias. “Uma

predisposicao genética para vigilancia, composta por variaveis culturais e temporais, pode
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determinar os tipos de eventos desviantes que recebem a maior cobertura de noticias.”
(SHOEMAKER; COHEN, 2012, p. 335, traducdo nossa)

De maneira simplificada, buscamos e produzimos noticia por serem importantes
a nossa sobrevivéncia ja que a informacdo passada adiante possui uma utilidade préatica
para o conjunto social, permitindo alertar sobre ameacas climaticas, disseminar o perfil
de um assassino a solta ou mesmo divulgar informacGes sobre uma crise econémica com
consequéncias sociais em larga escala. Inferimos, portanto, que o entendimento da
construcdo da noticia sugere hoje um imbricamento multidisciplinar de grande
complexidade, ainda mais quando consideramos no estudo de critérios de noticiabilidade

elementos mutdveis como 0s que veremos a seguir: os valores-noticia.

2.2 O que sdo valores-noticia?

Se conceituar noticiabilidade € uma tarefa escorregadia, parte disso se deve a um
outro conceito derivado deste: o de valores-noticia. Recorrendo mais uma vez a Traquina
(2005), podemos afirmar que “estudos sobre o jornalismo demonstram que os jornalistas
tém uma enorme dificuldade em explicar o que é noticia, de explicitar quais sdo 0s seus
critérios de noticiabilidade, para além de respostas vagas do tipo “o que ¢ importante”
e/ou “o que interessa ao publico”, o que refor¢a nossa observagao anterior sobre a clareza
dos conceitos nessa area de pesquisa e a dificuldade de estabelecer uma metodologia mais
objetiva de deteccdo dos métodos usados na selecdo noticiosa.

Na definicdo de Wolf (2006), valores-noticia sdo “critérios de sele¢do dos
elementos dignos de serem incluidos no produto final, linhas-guia para a apresentacéo do
material, sugerindo o que deve ser realcado, 0 que deve ser omitido, 0 que deve ser
prioritario na preparacao das noticias a apresentar ao publico”. O autor nos alerta para o
fato de que essa tipificacdo objetiva a repetitividade de certos procedimentos nas rotinas
do jornalismo, permitindo que a sele¢do do material seja executada com rapidez, de um
modo quase automatico. Valor-noticia seria, entdo, a qualidade atribuida a um fato que o
torna noticiavel. Estaria no bojo de diversas outras implicacdes, oriundas tanto do
profissional que seleciona a noticia quanto de outros aspectos influentes como a linha
editorial e a influéncia comercial ou politica sobre a rotina jornalistica de uma empresa
de comunicacdo. O valor-noticia ndo age isoladamente, podendo se apresentar em

conjunto com outros e estar associado a fatores sob ou fora do controle do jornalista.



47

Outro aspecto importante € a distingdo que nem todos 0s académicos utilizam em
torno de valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construcdo. O italiano Mauro
Wolf (2006) estabeleceu essa divisdo, apontando os valores-noticia de sele¢do como
“critérios que os jornalistas utilizam na sele¢do dos acontecimentos, isto €, na deciséo de
escolher um acontecimento como candidato a sua transformacdo em noticia e esquecer
outro acontecimento”. Por outro lado, os valores-noticia de construcdo estdo associados
a etapa posterior a coleta do material que se transformara em noticia. Um valor-noticia de
construcdo diz respeito ao processo de tratamento, da edi¢do de texto e de imagem do que
deve ser ou néo realgado no produto final. Para esta pesquisa, aplicamos o conceito de
valor-noticia de selecéo.

Outras abordagens de valor-noticia também foram consideradas, como a do
Manual de Comunicagéo do Senado Federal (BRASIL, online) que define valores-noticia
como “critérios para a importancia da noticia”, elencando em seguida de maneira bem
objetiva e notadamente dirigida para orientar a pratica: ineditismo (+ inédito = +
importante); probabilidade (- provavel); interesse (+ pessoas afetadas); apelo (+
curiosidade); empatia (+ pessoas que se identificam); proximidade (+ proximidade
geogréfica).

No intuito de sistematizar o conhecimento, varios autores se dedicaram a
investigacao desse requisito noticioso e até criaram tabelas (como veremos mais adiante)
com lista de valores-noticia que incluem desde o negativismo até a proximidade. Este
altimo valor-noticia é pertinente a esta pesquisa, j& que a mesma se volta para um produto
telejornalistico cultural de proximidade. Sobre esse aspecto, Traquina (2005) posiciona a
proximidade, seja geografica ou cultural, como um dos fatores fundamentais do
jornalismo, citando como exemplo o caso de desastres e a Lei McLurg que cria uma
relacdo entre o numero de mortos e a distancia geografica para estabelecer a
noticiabilidade do acontecimento tragico. J& Wolf (2006) contextualiza a proximidade da

seguinte maneira:
Neste factor, existe igualmente complementaridade dos valores/noticia. (...)
Um acontecimento - por exemplo, um desastre aéreo ou uma catastrofe natural
- que envolve um ndmero limitado de pessoas, mas que ocorre nas
proximidades, € mais noticidvel do que o mesmo tipo de acontecimento, que
envolve mais vitimas, mas que ocorre bastante mais longe. A «lei de McLurg»
(do nome de um jornalista) é, exactamente, a codificacdo pratica da

complementaridade destes valores/noticia e estabelece uma escala graduada de
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noticiabilidade relativa para os desastres: um europeu equivale a 28 chineses,
2 mineiros galeses equivalem a 100 paquistaneses. (WOLF, 2006, p. 89).

Para além da proximidade e de outros critérios mais especificos que tipificam os
valores-noticia segundo os estudos nessa area, sempre temos a impressdo de que a
subjetividade é algo presente na rotina das atividades de producéo noticiosa, mesmo que
os jornalistas possam defender os pontos de vista para as escolhas de maneira

aparentemente objetiva quando questionados.

2.3 A producéo de noticias num segmento previsivel

Um traco que permeia o jornalismo cultural é a previsibilidade dos fatos, ja que
acontecimentos que se enquadrariam num espectro onde conceitos como urgéncia,
exclusividade ou extraordinariedade residem, raramente sdo noticiados nesse segmento.
Talvez por isso Sirena (2013, p. 7) afirme que “a previsibilidade faz parte da dinamica
dos cadernos voltados para a cultura, de forma que os critérios de noticiabilidade tornam-
se menos claros do que os de outras editorias” — um fato corroborado quando comparamos

as pautas culturais as pautas de outras editorias.

Enquanto as hard news tem como matéria-prima de sua lida o inesperado da
factualidade, nesse fluxo constante de violéncia, urgéncia e apelo, caracteristicas proprias
de areas como policial, climatica e politica, para dar alguns exemplos, o jornalismo
cultural noticia muito pouco com essas caracteristicas, jA que seu alicerce reside nos
eventos, exposicdes, estreias, vernissages e outras manifestacfes de cunho previsivel,
agendado, esperado e, por isso mesmo, ndo atrelado a essa velocidade de acontecimentos
urgentes e inusitados. A inutilidade da arte (no sentido pragmatico da existéncia), area de
grande volume noticioso para o jornalismo cultural, também desenha esse segmento com
linhas de pouco significado, ja que os assuntos dessa ordem nao possuem, de fato, mais
importancia do que acidentes, catastrofes ou crimes, fatos que afetam vidas e
comunidades de maneira concreta, trazendo consequéncias imediatas ou a curto prazo.
No campo da critica de arte essa previsibilidade é ainda maior, ja que o produto opinativo
depende diretamente de algo ja ocorrido (e preferencialmente ja noticiado) como um livro
lancado, uma turné em andamento ou um filme no circuito de exibicéo.

E como se o campo simbolico, alicerce da construcdo cultural, traco humano

essencial para o desenvolvimento da espécie como a conhecemos, fosse algo de segunda
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importancia, de valor descartavel ou mesmo supérfluo. Contudo, ndo ha como considerar
mais importante, por exemplo, a educacéo do que a cultura e, nesse mesmo raciocinio,
suplantar as noticias culturais pelas noticias praticas porque, afinal, mesmo que a
construcdo social se erga sobre bases mais concretas como o trabalho, a economia e a
politica, no entremeio de todas as coisas do campo mais pragmatico corre a seiva da arte
e das manifestacGes da cultura como a religido ou modos de fazer e ser dos povos, grupos
e sociedades. Nas palavras de White (1940): “sem o simbolo ndo haveria cultura, ¢ o
homem seria apenas animal, ndo um ser humano...0 comportamento humano é o
comportamento simbolico”.

Como nos alerta Pereira (2007), os conceitos gerados sobre a pratica do jornalismo
cultural, antes de tudo, evidenciam os caracteres da sociedade industrial: desvalorizacdo
dos fatos sociais considerados da ordem do subjetivo, fragmentacdo das formas
narrativas, conexdao anacrdnica da histéria. Surge o convite a um jornalismo mais
independente, capaz de empreender um cuidado nesse sentido, rompendo com as praticas
dos outros campos da atividade, em especial os que lidam com as noticias mais praticas.
O autor ainda alerta que “na légica discursiva do jornalismo cultural, na qual predominam
0s verbos fazer, promover, realizar, os sujeitos estdo subordinados ao tempo da
obsolescéncia planejada da sociedade de consumo”. A noticiabilidade, nesse segmento,
seria estabelecida na atualidade pelos investimentos dos grandes estudios e gravadoras,
pelas métricas das redes sociais de artistas e celebridades e pelos resultados em termos de
impacto econdémico como o ranking de desempenho nas bilheterias, o0 posicionamento nas
hit parades e a classificacdo nas listas de best sellers.

Mesmo conhecendo essa légica imposta pelo mercado cultural, ndo podemos
tomar esses constrangimentos como universais, ja que temos exemplos de jornalismo
cultural exercido com independéncia, produzindo contetdos que noticiam as producdes
artisticas fora do mainstream, mas inseridas numa teia de valores simbdlicos de suma
importancia para a manutencao de uma pluralidade expressiva.

Por outro lado, “o que as editorias de cultura selecionam para publicacao consiste
consideravelmente na imagem mental que os leitores terdo sobre o cenario cultural de sua
época, e o que for silenciado fica excluido do (re)conhecimento publico” (SIRENA, 2013,
p. 05), consideracdo que impde uma responsabilidade social aos jornalistas culturais tdo
ou mais importante do que as atribuidas aos profissionais das areas mais “quentes” do
jornalismo. Se os ultimos noticiam 0s aspectos mais praticos da realidade, os primeiros

salvaguardam a memoria, propagam o imaterial, registram o artistico e disseminam o
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conceitual, o poético e o simbdlico, aspectos que definem muito da identidade humana,
seja em seus niveis reduzidos, como o0s de grupos sociais, até os mais amplos, como 0s

de povos inteiros.

Tomando o que afirma Rivera (2003), o jornalismo cultural situa-se numa zona
heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam com propdsitos criativos, criticos
ou apenas de divulgacao, os campos das artes, das letras, das ciéncias humanas e sociais,
envolvendo a producdo, a circulacdo e o consumo de bens simbdlicos. O espectro de
alcance do jornalismo cultural é amplo sob o ponto de vista formal e de contetdo
(GADINI, 2004). A discusséo em torno das areas cobertas pelo jornalismo cultural, entéo,
é de extrema importancia até para validar seu status dentro do ambito do jornalismo
regional, nacional e mundial. O dialogo entre a pratica e a reflexdo que tenha como
suporte a pesquisa pode proporcionar a essa discussao solugdes e métodos que tragam
clareza ao que sera noticidvel numa editoria cultural. Ademais, Priolli (2007) nos lembra
gue devido aos enormes compromissos financeiros que as TVs comerciais assumem com
anunciantes, a funcdo da TV publica de viabilizar formatos e projetos culturais diferentes
¢ mais viavel de acontecer, como € o caso do nosso objeto de estudo. Nesse sentido,
Francisco Rui Nunes Cadima (2006), Professor Catedratico da Faculdade de Ciéncia

Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa, afirma que:

[...] vejo a televisdo de servigo publico como um lugar de liberdade irrestrita,
como o lugar de uma democracia a vir. Acima de tudo, a televisdo de servico
publico encarna para mim um principio de resisténcia critica face a
mediocridade audiovisual, uma forca de dissidéncia diante de todas as tutelas,
politicas, ideoldgicas e mercantis, e uma chancela de criatividade que assegure

as possibilidades de uma (a)ventura humana. (2006, p. 67).

Mesmo nesse cendrio de possibilidades ricas em tematicas que o jornalismo
cultural abrange, com o pressuposto de uma a liberdade editorial em uma TV publica,
pairam duvidas sobre o processo de selecdo desse conteddo. Essa condicdo ndo tdo
comum em nossa regido — onde os veiculos de comunicacdo sdo predominantemente
comerciais — de produzir um telejornal cultural diario numa emissora de TV a priori livre
de pressdes comerciais, nos leva a lembrar que as relagdes séo mais complexas do que
parecem. Como afirma Guerra (2013):

[...] enquanto os valores-noticia se constituem em parametros de validacéo

externos ao produto jornalistico (os pares e a prdpria audiéncia) os critérios

organizacionais sdo pardmetros internos, proprios de cada organizagdo, que
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visam estruturar o trabalho de producéo e obter os resultados planejados (p.
13).

Um ponto fundamental, a seguir, diz respeito aos valores-noticia descritos nas

tabelas propostas por diversos autores e reunidas pela autora Gislene Silva. Nessa selecdo

de valores-noticia, excetuamos 0s que consideramos repetidos na defini¢cdo proposta por

mais de um autor, assim como 0s que percebemos terem uma minima ou nenhuma

incidéncia no conteddo analisado (como conflito).

2.4 Valores-noticia no jornalismo cultural

Iniciamos a investigacdo elencando o que poderiam ser possiveis valores-noticia

mais adequados ao segmento jornalistico cultural, norteado em sua esséncia pela

previsibilidade. Tomamos como ponto de partida a tabela de autores-elencos de valores-

noticia proposta por Gislene Silva (2005), e apresentados abaixo, no Quadro 1.

Quadro 1 - Valores-noticia (geral) segundo varios autores:

Autores Valores-noticia

Stieler Novidade, proximidade geografica, proeminéncia e negativismo.

Lippman Clareza, surpresa, proximidade geografica, impacto e conflito pessoal.
Referente a pessoa de destaque ou personagem publico (proeminéncia); incomum
(raridade); referente ao governo (interesse nacional); que afeta o bolso (interesse
pessoal/econdmico); injustica que promove indignag&o (injustica); grandes perdas de vida

Bond ou bens (catastrofes); consequéncias universais (interesse universal); que provoca emogao

(drama); de interesse de grande nimero de pessoas (nimero de pessoas afetadas); grandes
somas (grandes quantias de dinheiro); descoberta de qualquer setor
(descobertas/invencdes) e assassinato (crime/violéncia).

Galtung e Ruge

Frequéncia, amplitude, clareza ou falta de ambiguidade, relevancia, conformidade,
imprevisdo, continuidade, referéncia a pessoas e nagles de elite; composicao,
personificacdo e negativismo.

Drama, visual atrativo, entretenimento, importancia, proximidade, brevidade, negativismo,

Golding-Elliot atualidade, elites, famosos.
Gans Importancia, interesse, novidade, qualidade, equilibrio.
Warren Atualidade, proximidade, proeminéncia, curiosidade, conflito, suspense, emogdo e

consequéncias.

Hetherington

Importancia, drama, surpresa, famosos, escandalo sexual/crime, nimero de pessoas
envolvidas, proximidade, visual bonito/atrativo.

Shoemaker et al

interesse,
proeminéncia,

Oportunidade, proximidade, importéncia/impacto, consequéncia,
conflito/polemica, controvérsia, sensacionalismo,
novidade/curiosidade/raro.

Importancia do individuo (nivel hierarquico), influéncia sobre o interesse nacional, nimero

Wolf de pessoas envolvidas, relevancia quanto a evolucéo futura.
Proximidade, marco geografico, impacto, proeminéncia, aventura/conflito, consequéncias,
Erbolato humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse humano, importancia,
rivalidade, utilidade, politica editorial, oportunidade, dinheiro, expectativa/suspense,
originalidade, culto de herdis, descobertas/invencdes, repercussao, confidencias.
Atualidade, proximidade, notoriedade, conflito, conhecimento, consequéncias, curiosidade,
Chaparro dramaticidade, sur
, surpresa.
Lage Proximidade, atualidade, identificagdo social, intensidade, ineditismo, identificagdo

humana.

Fonte: SILVA (2005).
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Ainda partindo da conceituacdo usual de valores-noticia, esta pesquisa se pauta
também em um estudo desenvolvido por Silva et al. (2013) para operacionalizar analises
de acontecimentos noticiados ou noticidveis onde, resumidamente, sdo elencados
elementos como: impacto, proeminéncia, conflito, tragédia/drama, proximidade,
raridade, surpresa, governo, polemica, justica, entretenimento/curiosidade,
conhecimento/cultura (nessa ordem).

Ap0s analise dos critérios presentes nessas tabelas, avaliando repeticdes de ideias
e com vistas no objeto da pesquisa, propomos uma tabela de valores-noticia (Quadro 2)
adaptada ao contexto a ser analisado, levando em consideracdo as suas particularidades.
Algumas questdes nortearam esse processo de adaptacdo desse instrumento como: quais
valores-noticia orientam a pauta de um telejornal cultural numa cidade do interior da
Paraiba? Em quais ponto esses critérios de noticiabilidade se confrontam com
constrangimentos organizacionais que impedem, facilitam ou ignoram a transformacéo

de determinados acontecimentos em noticia?

Quadro 2 - Proposta de valores-noticia para o objeto de estudo

Valor-noticia Descricao
Abrangéncia NUmero de pessoas que tiveram ou terdo acesso ao acontecimento
| " Repercussdo decorrente do acontecimento (nas midias sociais e convencionais, nos habitos
mpacto L. - o
P sociais, nas leis e em outros aspectos como econdmico ou cultural).
- Acidentes, cancelamentos ou adiamentos de eventos, mudangas de programacao artistica
Imprevisdo
decorrente de doenga ou morte, etc.
Notoriedade Popularidade ou proeminéncia social dos envolvidos no acontecimento.
Novidade Ineditismo do acontecimento.
Polémica Controvérsias envolvendo atores do universo artistico/cultural.
L Acontecimentos que tenham relagdo com o local do ponto de vista geogréfico (cidade ou
Proximidade p L.
estado coberto pelo veiculo de comunicacgéo.
Raridade Pouca frequéncia com a qual o acontecimento surge ou se tem acesso ao artista ou
i
personagem cultural.
Qualidade Valor estético do personagem ou acontecimento.

Fonte: autor.

Por fim, a investigacdo sobre os critérios de noticiabilidade empregados no
programa Diversidade podera resultar numa gama de informacges praticas que norteiem
novas iniciativas nesse segmento do jornalismo, além de ser um estudo para compreensao
dos critérios que levam a inserir ou descartar possiveis acontecimentos, como Gislene
Silva (2005) afirma:

A necessidade de se pensar sobre critérios e noticiabilidade surge diante da
constatacdo pratica de que ndo hé espaco nos veiculos informativos para a
publicacdo ou veiculagdo da infinidade de acontecimentos que ocorrem no dia-
a-dia. Frente ao volume tdo grande de matéria-prima, é preciso estratificar para

escolher qual acontecimento é mais merecedor de adquirir existéncia publica
como noticia (SILVA, G., 2005, p. 97).
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3 DELINEANDO A PESQUISA

A presente pesquisa tem como objeto os critérios de noticiabilidade conhecidos
como valores-noticia empregados, neste estudo de caso, para a selecdo de contetido
jornalistico cultural em ambito regional. Como objeto empirico, analisamos o telejornal
Diversidade — produzido e exibido pela TV Itararé de Campina Grande (PB), afiliada da
TV Cultura (SP) — programa voltado a divulgagdo da cultura regional em diversos
segmentos. A investigacao se ateve a um recorte temporal de marco a dezembro de 2018,
periodo do qual foi analisado o contetido do programa através dos seus espelhos diarios,
relacionando-o0s com os valores-noticia propostos por varios autores (presentes no Quadro
1 e adaptados a pesquisa no Quadro 2). Os jornalistas que fazem parte da equipe de
producdo do programa também responderam um questionério individual sobre critérios
de noticiabilidade e valores-noticia, com o intuito de ampliar a compreensao da percep¢éo
dos mesmos sobre estes conceitos envolvidos na rotina produtiva. Além disso,
empregamos a técnica de grupo focal, objetivando identificar os critérios de selecdo
(valores-noticia) empregados na definigdo de pautas, assim como a relagéo entre a préatica

e os referenciais tedricos usados no escopo da pesquisa.

Trata-se de um estudo de caso, com observacdo participante, uma vez que o
pesquisador mantém uma relacéo de trabalho com a equipe produtora do programa, tendo
estado inserido na cadeia produtiva do mesmo de uma ponta a outra do processo ao longo
dos dez meses enfocados; como afirma Yin (2003), “A observagdo participante ¢ uma
modalidade especial de observagdo na qual vocé ndo é apenas um observador passivo.
Em vez disso, vocé pode assumir uma variedade de fungdes dentro de um estudo de caso
e pode, de fato, participar dos eventos que estio sendo estudados”. E o mesmo autor que
nos aponta para um caminho de compreensdao das amplas possibilidades de coletas de
dados que a insercdo no l6cus da pesquisa, como observador participante, proporciona:

O estudo de caso conta com muitas das técnicas utilizadas pelas pesquisas
histéricas, mas acrescenta duas fontes de evidéncias que usualmente ndo séo
incluidas no repertério de um historiador: observacao direta e série sistematica
de entrevistas. Novamente, embora 0s estudos de casos e as pesquisas
histéricas possam se sobrepor, o poder diferenciador do estudo é a ua
capacidade de lidar com uma ampla variedade de evidéncias - documentos,

artefatos, entrevistas e observacées. (YIN, 2003, p. 27).



3.1 Percurso Metodoldgico
A pesquisa compreendeu as seguintes etapas:

ETAPA 1 — Revisdo
bibliografica sobre as
dreas que constituem o
escopo tedrico

ETAPA 2 — Andlise dos

espelhos do programa

no periodo de margo a
dezembro de 2018

ETAPA 3 — Classificacdo
dos conteudos do
programa por
segmento/linguagem

ETAPA 4 — Construgdo de
quadros de frequéncia
de conteudo por
segmento/linguagem

ETAPA 5 — Quantificacdo
de valores-noticia a
partir dos conteudos

exibidos no programa

ETAPA 6 — Entrevistas
individuais e em grupo
focal com os jornalistas
da equipe de producdo

do programa

ETAPA 7 — Analise dos
dados obtidos para
reflexdes e conclustes
da pesquisa

ETAPA 8 — Conclusdes e
reflexdes a partir da
analise dos dados
obtidos na pesquisa
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A primeira etapa desta pesquisa foi constituida pela revisdo bibliogréfica que

fundamentou a mesma no campo tedrico — como visto anteriormente — no que se refere a

Comunicacdo Puablica, Jornalismo Cultural, Jornalismo de Proximidade, Critérios de

Noticiabilidade e VValores-noticia.

Para melhor caracterizacdo do objeto, na etapa seguinte, realizamos uma analise

documental a partir dos arquivos da TV Itararé que permitiu acesso aos espelhos do

Diversidade (Quadro 3).

Quadro 3 — Modelo de espelho do programa Diversidade

TV ITARARE — DEPTO. DE PROGRAMACAO
ESPELHO DE PROGRAMA — DIVERSIDADE

BLOCO 1

BLOCO 2

VINHETA DE APOIOS
VINHETA DO PROGRAMA
ESCALADA

VT 1 - ENTREVISTA

VT 2 - MATERIA

VINHETA DE PASSAGEM

BREAK 1

VINHETA DE PASSAGEM
VT 3 - MATERIA
VT 4 — MATERIA

AGENDA CULTURAL

Fonte: arquivos da TV ltararé
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O passo seguinte, lancando mao desse levantamento conteudistico presente nos
espelhos, foi a classificacdo dos segmentos/linguagens artisticas noticiados (Quadro 4)
no qual utilizamos abreviaturas para classificar cada segmento (ADV para audiovisual,
ARI para artes integradas e MUS para musica, etc.). Explicamos a seguir como se deu

essa classificacdo por segmentos cobertos pelo Diversidade.

3.2 Classificacdo dos segmentos/linguagens

Segundo Santaella, séo trés as matrizes de linguagem e pensamento das quais se
originam 0s demais processos signicos e linguagens que os seres humanos produzem. A
pesquisadora, apds debrucar-se sobre a complexidade do tema, concluiu em sua obra

Matrizes da Linguagem e Pensamento que:

A grande variedade e a multiplicidade crescente de todas as formas de
linguagens (literatura, mdsica, teatro, desenho, pintura, gravura, escultura,
arquitetura etc.) estdo alicercadas em ndo mais do que trés matrizes. N&o
obstante a variedade de suportes, meios, canais (foto, cinema, televiséo, video,
jornal, radio etc.) em que as linguagens se materializam e sdo veiculadas, ndo
obstante as diferencas especificas que elas adquirem em cada um dos diferentes
meios, subjacentes a essa variedade e a essas diferencas estéo td0-sd e apenas
trés matrizes. (SANTAELLA, 2005, p.)

A autora justifica as matrizes a partir da relacdo que as mesmas tém com a
percepcao e os sentidos humanos. Na sua argumentacao tedrica, a matriz verbal seria mais
abstrata enquanto a visual estaria mais ligada ao sentido da visao e a sonora ligada ao
sentido auditivo — 0 que, no caso da musica (observacdo nossa) o carater abstrato € um
trago reconhecido por artistas, tedricos e publico, mesmo ndo estando, em muitas de suas
manifestagdes, no dmbito verbal (caso das masicas sem letras). Esse raciocinio é
semelhante ao que se aplica na classificacdo das linguagens artisticas com agrupamentos
de expressoes a partir dos meios onde sdo expressas. Assim, no audiovisual temos cinema,
video, holografia, realidade virtual, entre outros; nas artes cénicas tudo que se constitui
como artes de carater presencial ou performatico como teatro, danca, épera, circo e
performance; e assim por diante.

Anteriormente a Santaella, encontramos outras referéncias sobre essa diviséo,
incluindo a do autor italiano Ricciotto Canudo (1911) que propés no seu Manifesto das
Sete Artes a seguinte divisdo: Arquitetura, Escultura, Pintura, Musica, Poesia, Danga e

Cinema. Segundo esse Manifesto, o teatro ndo aparece na lista como uma forma
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independente de arte porque “combina diversas linguagens artisticas existentes”. Como
vemos, ja de inicio, é notorio que esse tipo de classificacdo varie a cada autor, implicados
nisso aspectos historicos, sociais e até mesmo ideolégico, o que nos permitiu, tdo logo foi
necessario, elaborar a nossa classificagdo a partir do que nos apresentava em relacdo aos
segmentos artisticos o proprio objeto empirico de estudo.

Classificar obras de arte, estilos, linguagens ou encaixar manifestacdes
artistica e culturais sob rétulos ou termos que os limitem em sua abrangéncia conceitual,
estética e criativa € um risco necessario para esquematizar o estudo sob parametros que
possam ser aceitaveis cientificamente, podendo ser reproduzidos e reaplicados. Como
pondera Bourdieu (1996), os conceitos utilizados para pensar as obras de arte e, em
particular, para as julgar e classificar caracterizam-se pela mais extrema indeterminacéo.
Segundo o socidlogo, essa confusdo ndo € menor nos conceitos empregados para
caracterizar a propria obra de arte, para a perceber e apreciar, como os pares de adjetivos
que estruturam a experiencia artistica. A razao dessa ineficacia decorre, nas palavras do
autor, “porque 0 uso que é feito delas e o sentido que lhes é dado dependem dos pontos
de vista particulares, situados social e historicamente e, com muita frequéncia,
perfeitamente irreconciliaveis, de seus usuérios”. Decerto, a despeito dessa variabilidade
de sentidos e usos, por estarmos sob o dominio da linguagem (falada e escrita) precisamos
definir e conceituar as pautas transformadas em contetdos e, mais ainda, no campo vasto
coberto pelo jornalismo cultural, sob pena de sermos imprecisos no tratamento dos dados
colhidos em campo. Sem ignorar o fator histdrico inerente a tais classificacdes.

Assim, as categorias empregadas na percepcao e na apreciacdo da obra de arte
estdo duplamente ligadas ao contexto histérico: associadas a um universo
social situado e datado, constituem o objeto de usos eles proprios socialmente
marcados pela posicdo social dos usuérios. A maior parte das no¢des que 0s
artistas e os criticos empregam para se definir ou para definir seus adversarios
s8o armas e apostas de lutas, e muitas das categorias que os historiadores da
arte aplicam para pensar seu objeto ndo sdo mais que esquemas classificatérios
oriundos dessas lutas e mais ou menos habilmente mascarados ou
transfigurados. (BOURDIEU, 1996, p.331).

Entendendo a dificuldade de encontrar uma Unica divisdo das artes ou linguagens
que o programa Diversidade cobre, consideramos também a classificacdo usual que a

economia criativa estabelece — que aborda os segmentos produtivos na cultura sob um
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viés econdmico, agrupando-0s ou separando-0s a partir de critérios que ndo levam em
conta linguagens, mas desempenho e relacdes na cadeia produtiva.

Segundo a pagina do Plano Nacional de Cultura do Ministério do
Turismo/Secretaria de Cultura (BRASIL, 2010), no que diz respeito aos Planos Setoriais
Nacionais (com objetivo de garantir que as especificidades proprias de cada setor da
cultura sejam observadas e atendidas pelas politicas publicas), os setores ou segmentos
da cultura nacional sdo: Arquivos, Artes visuais, Artesanato, Circo, Culturas populares,
Culturas indigenas, Culturas Afro-Brasileiras, Danca, Design, Livro e leitura, Moda,
Museus, MUsica e Teatro. JA4 no Mapeamento da Industria Criativa no Brasil (online), que
acompanha o desenvolvimento da area criativa no pais e nos estados e verifica sua
representatividade, evolucdo, transformacdes e relevancia no decorrer dos tempos, a
divisdo por setores é feita a partir de quatro nucleos (Consumo, Cultura, Midias e
Tecnologia) que por sua vez se subdividem nas areas de Publicidade & Marketing,
Arquitetura, Design, Moda, Expressdes Culturais, Patrimdénio & Artes, Musica, Artes
Cénicas, Editorial, Audiovisual, Pesquisa & Desenvolvimento, Biotecnologia e
Tecnologias da Informacdo e Comunicacao.

Para aplicacdo nesta pesquisa, adaptamos essas divisdes por segmentos para:
Audiovisual, Artes cénicas, Artes visuais, Literatura, Memodria e patriménio, Games,

Moda, Artes integradas, Musica, Gastronomia, Cultura popular, Comunicacdo e Outros.

Quadro 4 — Classificacao de segmentos/linguagens noticiados no programa

ABREVIACOES CONTEUDOS
Cinema, videoarte, videodanca, videoclips, vlogs e todas as
ADV — AUDIOVISUAL manifestacdes que se expressem por meio de recursos
audiovisuais.
ARC — ARTES CENICAS Teatro, danga, Opera, circo e performance.

Escultura, pintura, desenho, colagem, artesanato e outras
expressodes captadas pelo sentido da visao.
Livros, blogs, autores e eventos relacionados a producéo

ARV — OARTES VISUAIS

LIT — LITERATURA

literaria
Museus, depoimentos histdricos, reportagens sobre ruas,
MEM — MEMORIA E PATRIMONIO pragas, bairros, cidades e quaisquer contedudos que
colaborarem para a preservacao historica.
GAM - GAMES Roteiros, programacéo, eventos, criacdo de jogos.
MOD — MODA Vestuério, tendéncias, criadores, histdria da moda.

Eventos ou criagBes nos quais estejam presentes varias

linguagens artisticas.

. Shows, langamentos, festivais e processos criativos ligados

MUS — MUSICA A musica.

GAS — GASTRONOMIA Receitas culinarias, histéria da alimentacao, nutricdo.
Manifesta¢des de cunho popular como crendices, lendas,

CPO - CULTURA POTULAR habitos e costumes de um povo.

COM — COMUNICACAO Radio, televisdo, internet e outras formas de comunicacgéo

OUT — OUTROS Conteudos culturais que ndo se enquadram nas categorias

anteriores.
Fonte: autor

ARI — ARTES INTEGRADAS
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E importante detalhar, nesse quadro, dois segmentos: “outros” e “artes
integradas”. O primeiro diz respeito a manifestacdes da cultura ainda incipientes ou que
ndo foram enquadradas em definicdes mais exatas ou classificagbes que consigam
traduzir suas caracteristicas conteudistas de maneira independente. Essa categoria abarca
conteddos sobre comportamento ou areas como a da politica cultural e da legislacdo que
muitas vezes vém atreladas a outros aspectos da cultura ou da vida social, como aconteceu
com a série “Questdo de Género™® — cinco matérias de teor didatico que trouxeram
sonoras de psicologos, advogados, médicos e pessoas transgénero na tentativa de explicar
as terminologias como homem e mulher cis, trans, homossexual, bissexual, entre outros,
além de informar sobre os direitos da populacdo LGBTQIA+ e contextualizar essa
diversidade em varios ambitos, proporcionando uma melhor compreensdo e

conscientizacao sobre a causa.

Ja o segmento “artes integradas” se refere ao hibridismo de determinados eventos
ou produgdes artisticas que envolvem mais de uma linguagem, como os festivais e
algumas obras criativas que se utilizam de varias artes para se materializar. A esse
respeito, Santaella (2001) salienta que na exata medida em que surgem novos veiculos de

transmissdo também proliferam casamentos entre as linguagens e esses meios.

As combinagdes e misturas ndo se dao apenas entre as modalidades no interior
de uma mesma matriz, mas também podem se dar entre as modalidades das
trés matrizes entre si. 1sso parece 6bvio quando tomamos o exemplo do cinema
ou da televisdo, linguagens eminentemente hibridas, que processam a mistura
do verbal escrito (o roteiro) com o verbal oral (a fala viva das personagens), a
imagem, que permite inclusive a tomada da imagem dentro da imagem, e todos
os tipos de som, na musica e ruidos. (SANTAELLA, 2005, p.).

Em seguida, na quinta etapa, foi possivel, a partir dos espelhos e da classificacdo
de segmentos/linguagens, gerar a frequéncia de conteddo semanal (Quadro 5), a
incidéncia de contetido geral por segmento/linguagem do periodo estudado (Quadro 6) e,
por fim, aincidéncia de valores-noticia identificados no conteddo do programa no periodo

do recorte temporal (Tabela 1).

8 Disponivel no canal do Diversidade no Youtube (www.youtube.com/programadiversidade).
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Quadro 5 — Frequéncia de conteddo semanal por segmentos/linguagens
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SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA
BLOCO 1 BLOCO 1 BLOCO 1 BLOCO 1 BLOCO 1
ARTES VISUAIS LITERATURA OUTROS AUDIOVISUAL ARTES VISUAIS

ENTREVISTA COLUNA OPINATIVA MATERIA MATERIA MATERIA

LITERATURA ARTES INTEGRADAS MUSICA ARTES INTEGRADAS COMUNICAGAO
MATERIA MATERIA ENTREVISTA ENTREVISTA MATERIA
BLOCO 2 BLOCO 2 BLOCO 2 BLOCO 2 BLOCO 2

AUDIOVISUAL MUSICA LITERATURA MUSICA AUDIOVISUAL
MATERIA ENTREVISTA ENTREVISTA ENTREVISTA COLUNA OPINATIVA
GAMES MODA MUSICA GAMES OUTROS
MATERIA EDITORIAL COLUNA OPINATIVA COLUNA OPINATIVA ENTREVISTA

AGENDA CULTURAL

AGENDA CULTURAL

AGENDA CULTURAL

AGENDA CULTURAL

AGENDA CULTURAL

Fonte: autor

Como ja citado, a pesquisa envolvendo a frequéncia de conteldos por
segmento/linguagem ficou circunscrita ao periodo de dez meses (mar¢o a dezembro de
2018), correspondendo a cobertura feita pelo programa Diversidade num ambito
geografico que tem como centro a cidade de Campina Grande, mas também algumas
cidades circunvizinhas alcancadas pelo sinal da TV Itararé e as cidades de Patos e Sousa
no sertdo paraibano. Uma visdo geral quantitativa dos conteddos, distribuida

mensalmente, estd apresentada na Tabela 1.

Tabela 1 — Frequéncia mensal de contetdo por segmento/linguagem (marco a dezembro de 2018)

SEGMENTO/

LINGUAGEM MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ TOTAL
ADV 09 09 11 09 12 08 06 11 10 08 93
ARC 12 09 12 02 09 15 09 09 10 03 90
ARV 03 03 04 03 05 06 06 03 04 04 41

LIT 11 04 02 02 01 03 11 05 08 09 56
MEM 00 00 00 00 00 00 00 00 00 03 03
GAM 00 00 00 00 00 00 00 01 01 00 02
MOD 01 02 01 00 00 01 00 00 00 00 05

ARI 08 05 02 02 03 12 02 07 09 02 25
MUS 08 18 00 23 21 16 12 17 19 16 150
GAS 00 00 00 04 00 00 01 00 01 01 07
CPO 01 00 00 05 02 00 02 01 00 02 13
COM 00 02 00 02 00 00 01 01 00 00 06
ouT 07 04 03 05 01 06 07 09 06 03 51

Fonte: autor

A partir do material documental, promovemos uma analise dos dados, 0s
relacionando com os referenciais tedricos e buscando a melhor compreensdo dos
processos de noticiabilidade empregados no Diversidade. Foi possivel, com isso,
quantificar a cobertura por segmento cultural, entendendo quais deles tiveram maior
incidéncia no programa. Como resultado obtivemos a Tabela 2 que relaciona as matérias

presentes nos espelhos do programa com os valores-noticia do quadro 2. Utilizamos os
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titulos das matérias como nossas unidades de contexto e os valores-noticia como unidades

de registro (nos apéndices detalhamos essa classificacao).

Tabela 2 — Incidéncia de valores-noticia no contetdo do programa Diversidade

ABRANGENCIA IMPACTO IMPREVISAO INCLUSAO® NOTORIEDADE NOVIDADE POLEMICA PROXIMIDADE RARIDADE RELEVANCIA TOTAL

61 40 1 166 103 532 4 582 22 181 1692
3,61% 2,36% 0,06% 9,81% 6,09% 31,44% 0,24% 34,40% 1,30% 10,70% 100,00%
Fonte: autor

Essa tabela nos da uma dimenséo de como as pautas contemplaram os diferentes
valores-noticia e sera utilizada no préximo capitulo para a analise comparativa com 0s
resultados da entrevista de grupo focal.

Com os quadros de frequéncia de conteudo por segmento/linguagem elaborados,
pudemos quantificar os valores-noticia que propusemos a partir do referencial tedrico
para a partir dai elaborar e executar uma entrevista em grupo focal com os jornalistas da
equipe de producdo do programa, tornando possivel observar a aplicacdo dos valores
noticia na pratica dessa equipe, relacionando a incidéncia dos mesmos com os relatos e

observacdes dos profissionais ouvidos.

A amostra delimitada do objeto selecionado para tratamento empirico, no que
tange aos produtores de noticia, foi composta por profissionais responsaveis pela area de
producéo de pautas do programa — jornalistas com formacéo superior com idade entre 22
e 32 anos, residentes em Campina Grande e advindos dos cursos de Jornalismo da
Universidade Estadual da Paraiba e Educomunicacdo da Universidade Federal de
Campina Grande. O demonstrativo dos espelhos do programa correspondente ao periodo
analisado encontra-se no Apéndice A. Nesse demonstrativo € possivel acompanhar a

dindmica das pautas durante todo o periodo e os seus respectivos segmentos/linguagens.

Na sequéncia, e finalizando a pesquisa, realizamos as derradeiras etapas de acordo
com os pressupostos da analise de conteudo de Bardin (2011), analisando todos os dados

obtidos e concluindo com as reflex6es a partir do que foi investigado.

% Esse critério n3o consta no quadro 1, surge como um dos resultados da analise e sera discutido a
posteriori.
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3.3 Aplicacdo de Questionarios Individuais

Baseados no que propde YIN (2003), utilizamos dos dois tipos de entrevistas
trazidos por ele em seu Estudo de Caso, sendo a primeira aplicada via questionario online
que permitiu manter os prazos de acesso aos dados respeitando as agendas de horéarios

nem sempre convergentes dos entrevistados.
As entrevistas podem assumir formas diversas. E muito comum que as
entrevistas, para o estudo de caso, sejam conduzidas de forma espontanea. Essa
natureza das entrevistas permite que vocé tanto indague respondentes-chave
sobre os fatos de uma maneira quanto peca a opinido deles sobre determinados
eventos. Em algumas situagdes vocé pode até mesmo pedir que o respondente
apresente suas proprias apresentacfes dos acontecimentos e pode usar essas

proposi¢cdes como base para uma nova pesquisa. (p.112).

A partir de questionario individual aplicado com a equipe de jornalistas, foram

coletados os seguintes resultados:

Em relacdo a primeira questdo, sobre o indice de aceitacao de pautas, registramos
que dois componentes da equipe de jornalistas consideram que quase sempre as sugestoes
propostas sao aceitas, enquanto apenas um membro declarou ter as ideias para contetido

sempre acatadas.
Gréfico 2 — Frequéncia de sugestdes de pautas aceitas

COM QUAL FREQUENCIA SUGESTOES DE PAUTA PROPOSTAS POR VOCE SAO (OU FORAM)
ACEITAS?

3 respostas

@ Sempre

@ Quase sempre
Raramente

@® Nunca

Fonte: autor.

Na segunda questdo enviada aos entrevistados, abordamos um tema que esta
intrinsecamente relacionado a noticiabilidade que € a viabilizacdo da matéria a partir das
relacBes que possiveis fontes possuam com os jornalistas. Atentamos para dois aspectos
desse questionamento: 1) até que ponto uma pauta pode cair devido a pouca ou nenhuma

colaboracéo dos atores nela envolvidos, dificultando a coleta de informagdes ou 0 acesso
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ao evento/fato a ser noticiado; e 2) como manter a conduta ética para evitar o
favorecimento de uma pauta em detrimento de outra (as vezes até mais importante para o
programa) motivados apenas pelas relagdes de proximidade entre jornalistas e agentes

culturais proponentes das mesmas.

Houve unanimidade nesse segundo aspecto, com todos concordando que conhecer
a fonte (seja o artista, o produtor ou mesmo 0 assessor de comunicagdo) torna uma pauta
mais “viavel”.
Gréfico 3 — Relagdo entre proximidade com as fontes e pautas aceitas
COM QUAL FREQUENCIA A PROXIMIDADE COM A FONTE (CONHECER O ARTISTA QU O
PRODUTOR) VIABILIZA (OU VIABILIZOU) UMA PAUTA?

3 respostas

@ Sempre

@ Quase sempre
Raramente

@ Nunca

Fonte: autor.

A terceira questdo voltou-se para um dos constrangimentos da praxis jornalistica
que é a influéncia da direcéo geral da emissora, situada acima da direcédo jornalistica, mas
sem o conhecimento técnico da mesma, nas decisfes relacionadas as pautas. O objetivo
foi saber até que ponto essa interferéncia é notada pela equipe; o resultado foi curioso
porque como tivemos dois membros afirmando que raramente essa interferéncia
acontece, o terceiro jornalista registrou uma resposta dissonante, respondendo que quase

sempre essa interferéncia ocorre.

Gréfico 4 — Frequéncia de recomendacéao de pautas pela Diregdo Geral

COM QUAL FREQUENCIA PAUTAS SAO (OU FORAM) RECOMENDADAS PELA DIRE(;AO GERAL DA
EMISSORA?
3 respostas

® Sempre
@ Quase sempre
Raramente

@® Nunca

Fonte: autor.
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A penultima pergunta do questionario voltou-se para a aplicabilidade dos critérios
de selecdo de pauta de outras editorias (politica, esportes, cotidiano, etc.) ao segmento do
jornalismo cultural. Tivemos trés respostas distintas, 0 que comprovou que, quando
aprofundamos a discussdo acerca do que € noticia ou de quais critérios usamos para
selecionar fatos que se tornaram produtos noticiosos, ndo existe uma unanimidade ou
mesmo clareza por parte dos profissionais envolvidos nas rotinas de producao jornalistica,
como ja fora apontado por outros pesquisadores, a exemplo de Tuchman (1978).

Grafico 5 — Similaridade entre os critérios de selegdo de pautas por editorias

VOCE CONSIDERA QUE OS CRITERIOS DE SELEGAO DE PAUTAS NO PROGRAMA DIVERSIDADE
SEGUEM OS MESMOS CRITERIOS DE OUTRAS EDITORIAS?

3 respostas

® Sim
@ Nao

Talvez

Fonte: autor.

A ultima etapa do questionario relacionava como op¢des de resposta os valores-
noticia utilizados nesta pesquisa para o campo do jornalismo cultural — a partir de outros
autores ja citados. Objetivamos saber quais desses critérios eram mais levados em conta
quando uma proposta de pauta surgia. As respostas dadas pelos entrevistados em relagédo
aos valores-noticia abrangéncia, impacto, novidade, proximidade, raridade e relevancia

foram homogéneas. Imprevisibilidade, notoriedade e polémica ficaram atras.

Gréfico 6 — Valores-noticia considerados para sugestdo de pautas

QUAIS DESSES VALORES-NOTICIA SAO CONSIDERADOS POR VOCE PARA PROPOR UMA
PAUTA CULTURAL?

3 respostas
ABRANGENCIA 3 (100%)

IMPACTD 3 (100%)

IMPREVISAG 2 (66,7%)
NCTCRIECADE 2 (66,7%)
NOVIDADE 3 (100%)
POLEMICA
FROXIMIDADE 3 (100%)
3 (100%)

3 (100%)

RARIDADE

RELEVANCIA

Fonte: autor.
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Cruzamos entdo as informacdes dessa Ultima questdo com a analise dos espelhos
do programa ao longo dos dez meses pesquisados para entender até que ponto houve
coeréncia entre a realidade da producdo do programa (as pautas aceitas, produzidas e

exibidas) e a percepgdo dos profissionais sobre os valores-noticia.

3.4 Entrevista em Grupo Focal

Analisamos neste capitulo a entrevista realizada na sexta etapa do percurso
metodoldgico, caracterizada como grupo focal e que, conforme Minayo (1992), envolve
estabelecer um didlogo com grupos pequenos e homogéneos cujo objetivo é obter
informagdes por meio do aprofundamento de interagdes entre os participantes. Como
técnica na abordagem qualitativa, ainda segundo Bardin (2011), a entrevista com grupo

focal contribui para:

(a) focalizar a pesquisa e formular questdes mais precisas; (b) complementar
informacdes sobre conhecimentos peculiares a um grupo em relagao a crengas,
atitudes e percepgdes; (c) desenvolver hipdteses para estudos complementares;

(d) ou, cada vez mais como técnica exclusiva. (2011, p.).

Dessa forma, buscando compreender melhor os dados apresentados na Tabela 1,
achamos necessario buscar na prépria fala dos trés jornalistas que compdem o quadro de
profissionais responsaveis pela producéo, reportagem e edi¢do do programa Diversidade,
indicios da presenca de valores-noticia em sua pratica jornalistica. A entrevista foi
realizada no dia dois de dezembro de 2019. Participaram os jornalistas que a partir de
agora serdo referidos como Jornalista A, Jornalista B e Jornalista C, para manter a
confidencialidade de suas identidades. Um segundo tipo de entrevista é focal (Merton et
al., 1990), na qual o respondente é entrevistado por um curto periodo de tempo — uma
hora por exemplo. Nas palavras de YIN (2003): “Nesses casos, as entrevistas ainda sao
espontaneas e assumem o carater de uma conversa informal, mas vocé, provavelmente,
estara seguindo um certo conjunto de perguntas que se originam do protocolo de estudo

de caso”.

O pesquisador, também mediador, estruturou um roteiro para a entrevista de modo
a guiar as discussdes dentro da tematica de interesse. Esse roteiro € composto por uma
breve apresentacdo seguida de questionamentos relacionados a rotina de producéo de
noticia. Se deu como uma entrevista semiestruturada em que os participantes poderiam
falar livremente sobre a teméatica com pequenas intervencdes do mediador. Antes da

entrevista os jornalistas receberam uma copia da tabela com os valores-noticia (entre estes
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ndo constava ainda o valor inclusdo, so detectado durante os depoimentos); a mesma foi
lida com a descricdo de cada item pelo mediador para que fossem tiradas duvidas relativas
aos termos e definicdes, caso surgissem. A entrevista foi gravada em &udio e os

participantes assinaram um termo de consentimento.

Apos a sessdo de entrevista, realizamos a transcricdo e iniciamos a etapa da
categorizacdo e analise, buscando termos e expressdes na fala dos entrevistados que
apontassem para a presenca dos valores-noticia. A transcri¢cdo completa estd no Apéndice
B. O resultado dessa etapa, bem como a analise comparativa com os dados da Tabela 1

sdo apresentados no tdpico a seguir.



66
4. ANALISES E DISCUSSOES

A partir da proposta metodoldgica para analise de contetdo de Bardin (2011), no
que se refere a aplicacdo de valores-noticia a partir do Quadro 2 (adaptado do Quadro 1
para esta pesquisa), foi possivel constatar que a percepcéo dos protagonistas da producao
noticiosa do programa investigado, relacionada ao uso do critério de noticiabilidade
referido no campo teérico como valor-noticia, € feita de maneira subjetiva e sem reflexdo
metodica sobre seu uso, assim como relatado na literatura especializada e na propria
pratica, quando jornalistas inseridos em rotinas de producdo sdo abordados acerca de
critérios de noticiabilidade.

E perceptivel que mesmo os valores-noticia sendo levados em conta, isso é feito
de maneira ja introjetada na dindmica da redacao, ndo sendo parte de uma etapa especifica
do processo. Numa analogia simples, valores-noticia seriam como elementos adicionados
a uma solucdo homogénea: sabemos que estdo presentes, diluidos e de maneira indistinta;
podemos até distingui-los num exame mais detalhado, mas identifica-los na solucéo,
prima facie, é tarefa improvavel dado seu cardter difuso. Ademais, valores-noticia
permeiam todas as etapas da selecdo e producgdo noticiosa, podendo até derrubar uma
matéria que ja esteja editada e prestes a ir ao ar, 0 que 0s torna elementos presentes até
nas etapas mais adiantadas da producéo noticiosa.

Considerando esse traco difuso, ha como exemplo uma discusséo testemunhada
durante a pesquisa, sobre um acidente ocorrido em frente a emissora envolvendo um
conhecido comunicador da cidade, o qual deveria ser noticiado, mas que, por cerca de
meia hora, tornou-se foco de debate pela simples dificuldade dos jornalistas envolvidos
em indicar a razdo principal pela qual o sinistro se tornaria noticia. Como envolvia uma
figura publica da area da comunicagéo, a questdo flutuou durante parte da reunido em
torno de se definir se o acidente seria noticia 1.°) pelo simples acidente; 2.°) pela
notoriedade do envolvido; 3.°) pelos danos que causou; ou 4.°) por outra razdo que o
caracterizasse como um acidente diferente de outros acidentes.

A discussdo entre a editora do telejornal, repdrteres e produtores chegou a um
consenso Nao unanime, se € que isso € possivel: o fato seria noticia, mas as razdes que 0
tornariam noticiavel ndo ficariam muito claras. Como a identificacdo de valores-noticia,
ao final das contas, ndo diz respeito ao publico, € compreensivel que empregar tempo
numa etapa analitica com tal profundidade é impraticavel, ja que o exercicio da profissao
requer velocidade na tomada de decisGes dado o deadline de um telejornal diario.
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A producéo do objeto de estudo da presente pesquisa também segue esse padrdo
de rotina em que critérios de noticiabilidade surgem submersos no modus operandi da
equipe. Por essa razdo, um dos objetivos das interagdes feitas com o grupo de jornalistas
do programa Diversidade, via entrevista em grupo focal, foi tentar trazer a tona por meio
de suas falas e rotinas indicios de que o uso de valores-noticia esta presente em algum
nivel. Para tanto, utilizamos a entrevista semiestruturada que, nas palavras de Bardin
(2011), também podem ser nomeadas de “entrevistas semidiretivas” ou “com plano, com
guia, com esquema’. A autora nos oOrienta a transcreve-las integralmente, incluindo
hesitacdes, risos, siléncios e até os estimulos dos entrevistados durante a conversa. Como
método de investigacdo especifico, a entrevista, mesmo incluindo a subjetividade das

declara¢@es dos individuos, € um recurso rico para compreensao de um contexto.

Lidamos entdo com uma fala relativamente espontanea, com um discurso
falado, que uma pessoa — o entrevistado — orquestra mais ou menos a sua
vontade. Encenacdo livre daquilo que esta pessoa viveu, sentiu e pensou a
proposito de alguma coisa. A subjetividade esta muito presente: uma pessoa
fala. Diz: “Eu”, com os préprios sistemas de pensamentos, 0s seus processos
cognitivos, os seus sistemas de valores e de representacdes, as suas emocdes,

a sua afetividade e a afloracdo do seu inconsciente. (BARDIN, 2011, p. 94).

A entrevista semiestruturada com grupo focal teve duracdo de 50 minutos e logo
apos sua aplicagdo em 2 de dezembro de 2019, realizamos a analise de contetdo
(BARDIN, 2011) da transcrigdo do encontro gravado. Nessa analise buscamos identificar
nos depoimentos e interacdes do método qualitativo empregado, indicios de aplicacdo de
valores-noticia que pudessem proporcionar uma interpretacao da pratica da equipe no que
diz respeito a esses critérios (conforme valores-noticia do Quadro 2).

Detectamos a incidéncia de termos recorrentes que remeteram a valores-noticia ja
conhecidos como “novidade” e “proximidade”, mas também foram identificadas alusdes
ao termo “inclusdo” — que nao figura nas classificacdes que usamos como referéncia,
passando a ser considerado um valor-noticia especifico para o estudo de caso.

Os termos identificados nas falas dos jornalistas que remetem aos valores-noticia
proximidade e novidade correspondem, respectivamente, a 34,40% (582 ocorréncias) e
31,44% (532 ocorréncias), sendo os mais frequentes. Esse cruzamento de dados
coincidentes nos leva a entender que ha uma consciéncia na aplicacdo pratica de ambos
ou, pelo menos, nos sugere algum nivel de entendimento das operagdes de selecdo de

noticia a partir desse critério de noticiabilidade.
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Ja os valores-noticia qualidade e inclusdo possuem uma incidéncia menor: o
primeiro com 10,7% (181 ocorréncias) e o segundo com 9,8% (166 ocorréncias).
Entretanto, como vimos acima, esses critérios tém uma presenca significativa nas falas
durante a entrevista. Tendo em vista seu carater social de proporcionar visibilidade
aqueles que, de outra maneira, ndo seriam considerados noticiaveis, principalmente na
grande midia, o critério inclusao carrega uma significacdo identitaria do préprio programa
e uma possivel inversdo do conceito de valores-noticia.

E interessante notar que os quatro termos ou valores-noticia citados mais
explicitamente na entrevista em grupo, também correspondem aos termos de maior
ocorréncia na tabela de andlise de pautas por valores-noticia. 1sso sugere que o
conhecimento e reconhecimento desses valores-noticia se refletem na proposicdo de
pautas para o programa. Vejamos a seguir de que forma os entrevistados se referiram aos

mesmaos.

Novidade

E notério que o significado do substantivo feminino novidade inclui a qualidade
do que é novo, do que existe hd pouco tempo, mas ao aplicar o termo ao campo
jornalistico também podemos nos referir a algo extraordindrio ou que aparece ou se
desenvolve pela primeira vez. No campo artistico, segmento que o jornalismo cultural
cobre, também associamos novidade ao que resulta de um processo criativo.
Jornalisticamente, novidade se situa nas defini¢cdes de circunstancia recente, boa ou ma,
e de situacéo inesperada, imprevista.

Para Eduardo Meditsch (2002), a revelagdo da novidade é um dado estrutural da
retorica do Jornalismo. Comparando o conhecimento construido pela ciéncia com o
conhecimento que o jornalismo proporciona, o autor defende a ideia de que a forma com

que a novidade chega também é diferente nas duas areas.

Enquanto a ciéncia, abstraindo um aspecto de diferentes factos, procura
estabelecer as leis que regem as suas relagdes, o Jornalismo, como modo de
conhecimento, tem a sua forca na revelagdo do préprio facto, na sua

singularidade, incluindo os aspectos forcosamente desprezados pelo modo de

conhecimento das diversas ciéncias. (MEDITSCH, 2002, p. )

Embora em alguns momentos seja citado o termo “originalidade”, como quando

0 Jornalista A afirma: “A originalidade dos personagens com que a gente Vvai conversar,
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vai estabelecer um didlogo e isso traz um diferencial para essa escolha também de pauta”,
nos convencemos que o termo aqui surge com um significado de novo ou de novidade. E
ainda o mesmo colaborador quem complementa: “Entdo isso ¢ levado em conta. A
eventualidade do acontecimento. Esse € um dos pontos. O outro tem a ver com a
novidade, o ineditismo, um langamento de um novo livro de um autor, por exemplo”.

As palavras “nova” e “diferente” também surgem nesse contexto quando o

jornalista B se refere as pautas que elege:

Seja aqui de Campina Grande ou um trabalho que traga uma estética diferente,
gue prega uma linguagem artistica diferente, a gente tenta pautar, ou mesmo
espetaculos que venham de fora, em alguns projetos que ficam aqui em Campina
Grande, esses espetaculos sempre trazem uma linguagem nova. Uma estética
nova. E até dentro dessa estética, dessa linguagem nova, algum tema importante
que ¢ debatido. Como por exemplo o espetaculo “Traga-me a cabeca de Lima
Barreto” que trouxe uma linguagem diferente e um tema importante que foi o

movimento de segregagio racial da época”. (JORNALISTA B)

O Jornalista C expde seu ponto de vista em relacdo a selecdo noticiosa revelando
que pauta as matérias “Sempre pensando no publico: serd que isso daqui vai ser
interessante pra alguem ver, alguém saber, ter conhecimento disso aqui? E buscar sempre
informag0es que possam realmente ajudar no dia a dia das pessoas e mostrar realmente
coisas que elas ndo estdo habituadas a ver. I1sso eu acho bastante importante.” O que ¢é
complementado por jornalista B ao afirmar que busca “A identificagdo, mas ndo no

sentido porque eu gosto, mas, porque ¢ uma coisa bonita, nova, ¢ algo diferente”.

Proximidade

Etimologicamente, proximidade surge do latim proximitat sendo um termo usado
para descrever o estado daquilo que se encontra proximo. Usamos nesse sentido também
para descrever vizinhanga ou contiguidade. Curta distancia ou curto periodo de tempo
também sdo sinbnimos de proximidade, assim como a iminéncia de algo. O que
atribuimos como familiar ou intimo também pode ser classificado como algo préximo ou
do qual temos proximidade, assim como arredores e vizinhanga. No campo jornalistico,
proximidade se refere a todos os acontecimentos que tenham relacdo com o local do ponto
de vista geogréafico (cidade ou estado coberto pelo veiculo de comunicacao).

Segundo Sousa (2002) comunicacao social regional (ou de proximidade) seria a

“que se estabelece numa comunidade de vizinhos, através de meios de comunicagao que
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lhe sdo proximos”. Esta nogdo aproxima-Se da definicdo socioldgica, que encara a
imprensa regional ou local como aquela que se distribui numa dada area geogréfica,
abrangendo regides ou localidades.

Camponez (2002) partilha da mesma linha de pensamento, e destaca que a
imprensa regional se refere a informacao local, isto porque existe um elo de ligacédo entre
a “localizagao territorial e territorializacdo dos contetidos”. De acordo com o autor de
“Jornalismo de Proximidade”, a imprensa regional constrdi-se N0 COMPromisso entre a
regido e as pessoas que a habitam, sendo “nesse compromisso que frutifica ou fracassa,
se diversifica ou homogeneiza a comunicagao”.

Em se tratando do valor-noticia proximidade, o Jornalista A faz alusdo ao mesmo
utilizando palavras como “regional” e “regionalizar” ou a propria “proximidade”, como

Vemos a seguir:

Como € que isso acontece em Campina Grande? Sera que isso tem impacto? A
gente estd vendo que essa noticia saiu aqui e ela teve um tom, uma certa
proporcéo, mas ai em Campina Grande...ser& que isso também tem uma certa
relevancia? Esse ano houve muita censura, esse bate-papo mais politico ndo
que género ndo seja, mas acho que ano passado género estava mais forte e a
gente trouxe, né? Trabalhou isso. Entdo... tentar trazer esse tema pra...
regionalizar esse tema para mostrar para as pessoas esse aspecto de
proximidade. Como é que esta acontecendo isso aqui. Para que as pessoas
daqui se identifiquem e talvez possam debater mais sobre isso com mais
propriedade. Pelo menos trazendo isso pra coisa regional, local.
(JORNALISTA A)

E ele quem também sugere que mesmo noticias ja veiculadas em outras

instituicOes jornalisticas devem ser contextualizadas regionalmente:

Existe um perfil editorial e dentro desse perfil a gente tem a liberdade de poder
trabalhar, a partir dai é que vao se unindo criatividade, questao de tendéncias,
informacOes que ja circulam e estar atento ao que repercute, 0 que ndo esta
repercutindo, trazer isso pra localidade. (JORNALISTA A)

N&o encontramos nenhuma passagem das falas dos jornalistas B e C que se

relacionassem com o valor-noticia proximidade.



71

Incluséo

A partir da afirmacdo de George Gaskell (2017, p. 65), que uma entrevista
qualitativa “pode também ser empregada como uma base para construir um referencial
para pesquisas futuras e fornecer dados para testar expectativas e hipéteses desenvolvidas
fora de uma perspectiva tedrica especifica”, identificamos na entrevista em grupo uma
preocupacdo com um critério contemporéneo que poderiamos classificar de incluséo,
mesmo ndo constando nas tabelas de valores-noticia.

Inclusdo significa acdo ou efeito de incluir, sendo tambem o estado de uma coisa
incluida. A etimologia da palavra vem do latim includere, "fechar em, inserir, rodear”, de
IN, "em", + claudere, "fechar". Inclusdo é, entdo, 0 mesmo que colocar dentro alguma
coisa que esteja do lado de fora. Socialmente, significa integrar pessoas que possuem
necessidades especiais ou especificas numa sociedade, dai o termo politicas de inclusao.
Uma outra expressao usual € inclusdo digital, que designa o conceito usado na informatica
que destaca a necessidade de tornar seu uso acessivel a todos.

Para compreender inclusdo, porém, recorremos ao seu oposto, a exclusao, partindo
desse segundo conceito como elucidador do primeiro. Para Wanderley (2016), a ciéncia
ainda considera a exclusdo como um novo paradigma em construcdo. Talvez por isso, a
concepcdo de exclusdo continua fluida como categoria analitica. Em suas palavras,
exclusdo € uma ideia “difusa, apesar dos estudos existentes, e provocadora de intensos

debates”.

Muitas situacBes sdo descritas como de exclusdo, que representam as mais
variadas formas e sentidos advindos da relagdo inclusdo/exclusdo. Sob esse
rétulo estdo contidos inGmeros processos e categorias, uma série de
manifestacGes que aparecem como fraturas e rupturas do vinculo social.
(WANDERLEY, 2016, p 17.)

Prosseguindo com sua abordagem sobre o conceito, a autora pondera que mesmo
os estudiosos da questdo afirmam que, epistemologicamente, trata-se de um fendmeno
suficientemente vasto para que se torne quase impossivel de ser delimitado. Fazendo um
recorte “ocidental”, ela conduz a afirmacédo de que “excluidos sdo todos aqueles que sdo
rejeitados de nossos mercados materiais ou simbolicos, de nossos valores” (XIBERRAS,
1993, p. 21). Transpomos 0 termo para 0 campo da nossa pesquisa considerando a
pertinéncia principalmente com esta definigdo. Assim, incluséo seria algo de um

movimento oposto, de uma acéo, postura ou politica que se contrapusesse ao status quo,
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permitindo, propiciando ou provocando a inser¢do nos mercados materiais ou simbolicos
de todos e/ou de tudo que estiver a margem do que é valorado e reconhecido como parte

desse patrimonio reconhecido.

Na verdade, existem valores e representagdes do mundo que acabam por
excluir as pessoas. Os excluidos ndo sdo simplesmente rejeitados fisica,
geografica ou materialmente, ndo apenas do mercado e de suas trocas, mas, de
todas as riquezas espirituais, seus valores ndo sdo reconhecidos, ou seja, ha

também uma excluséo cultural. (WANDERLEY, ano, pg)

Essa dualidade inclusdo/exclusdo também é considerada como de importancia
para esta pesquisa por estar associada as questdes identitarias. Swaia nos traz uma
reflexdo nesse sentido ao abordar a identidade como algo que esconde negociagdes de
sentido, choques de interesse, processos de diferenciagéo e hierarquizacao das diferencas,
“configurando-se como estratégia sutil de regulacdo das relacbes de poder, quer como
resisténcia a dominagdo, quer como seu reforgo” (SWAIA, 2001).

Inclusdo seria, portanto, um critério de selecdo ou valor-noticia que implicaria
proporcionar visibilidade a artistas, linguagens e eventos que ndo encontram espaco nos
programas das emissoras de TV comerciais. Pelo que a equipe entrevistada expressou,
esse elemento deriva menos de uma preocupagdo de posicionamento mercadol6gico que
de uma consciéncia do papel social deles enquanto comunicadores. O jornalista B é quem

primeiro cita essa preocupacéo, afirmando:

Eu que acho que, por exemplo, a gente marcou uma matéria com Helloysa do
Pandeiro, como Sarinho'® (...) sdo histdrias que as vezes a grande midia nio
toca, ndo conta, é uma historia que as vezes esta 14 escondida, e alguém vem
com uma sugestdo, olha Fulano... Tem um senhor que €é agricultor e é poeta,
mas ndo se sabe disso, né? E tenta se mostrar da melhor forma possivel.
(JORNALISTA B)

Jornalista A estende essa abordagem de exclusdo versus inclusdo nao apenas para

artistas e eventos, mas para temas, conteudos considerados tabu, pode-se dizer:

Eu acho que é assim, o grande papel do programa € justamente trazer a tona
certos debates... Artistas e produgdes que estdo & margem de uma industria
cultural e que podem encontrar ali uma via de divulgagao, difusdo ou discussdo

sobre a cultura, sua obra e tal. Entdo, de alguma forma a gente como

10 Reportagens sobre a cantora Helloysa do Pandeiro e o poeta popular Anténio Travassos Sarinho
(disponiveis em https://www.youtube.com/user/ProgramaDiversidade).
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mediadores desse debate entre esse mundo, a margem e o espectador talvez. A
gente tem esse papel de poder captar, trazer essas informagdes desse mundo
que esta a margem para poder mostrar para as pessoas e discutir com elas quéo
importante que essas questdes também sejam debatidas, né? Sejam colocadas
na sociedade porque 0 mundo ndo é uma coisa estagnada, o mundo é plural, é
diverso, é tudo isso, entdo eu acho que é um papel que a gente tem dentro do

programa como comunicadores. (JORNALISTA A)

Num trecho da entrevista, o jornalista B recorre a Beltrdo (1980), quando se refere
ao fendmeno da Folkcomunicacdo, para exemplificar essa nocdo de midia excludente e

reforgar o intuito inclusivo de certas pautas:

Eu acho que, por exemplo, quando pauta algo que néo € da cultura popular, a
gente ta fazendo o que: é a expressdo artistica cultural popular que esta 14, mas
que a grande midia ndo mostra porque ndo vende, porque nao é do interesse do
setor comercial mostrar por exemplo uma menina que toca pandeiro. Sim... A
menina toca pandeiro...e? (JORNALISTA B)

Um ponto de vista que o jornalista C corrobora ao dizer que “o grande diferencial
do programa Diversidade é justamente esse, é dar espaco pra pessoas simples, humildes,
menos famosas, porque pode ver em outras emissoras que geralmente nem sempre abrem
espaco para pessoas menos famosas e mais simples”. Nesse mesmo sentido, jornalista A
relata: “Ah, como ¢ que vocés chegam nesse personagem? — eu acho que um aspecto
importante € a vivéncia, é viver nos ambientes culturais da cidade, outros lugares porque
eu acho que s0 assim vocé tem de fato contato e a possibilidade de conhecer nao sé novos
artistas, mas também artistas que vem trabalhando h& muito tempo, mas que ainda ndo
tiveram esse espaco na midia”.

E ele quem também afirma:
Eu acho que quando a gente traz essas coisas, a gente evita produtos da
indUstria cultural que j& tem um certo espaco na midia. (...) Tendo essa janela
de didlogo e fazendo com que ele tenha essa oportunidade de falar sobre o seu
evento, sobre o seu show, sua banda e tal. Mas, é como a gente ja falou, a
prioridade sdo outras manifestacfes dentro da cultura popular outros tipos de

manifestagdes que correm fora da industria cultural”. (JORNALISTA A)

Ainda relacionado ao sentido inclusivo das pautas detectado nos depoimentos dos
jornalistas entrevistados, algo que, segundo Gaskell (2017), faz parte dessa compreensao
em maior profundidade oferecida pela entrevista qualitativa, podendo esta fornecer

informacdo contextual valiosa para ajudar a explicar achados especificos, Jornalista B
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revela que “o que eu ndo pauto, ¢ justamente 0 que a grande midia ja mostra, por exemplo,
esse forro mais estilizado, esse forrd mais novo a gente evita, ndo € que nao possa pautar,
a gente evita porque ja tem o espaco em outros veiculos, acho que a gente mostra é a
cultura fora do padrdo da midia tradicional, a cultura vista pela sua Diversidade de

expressoes artisticas”.

Qualidade

A palavra qualidade também foi citada em alguns momentos, indicando que
também pode ser algo significativo para um telejornal cultural, ou seja, a relevancia
estética, o valor artistico de uma personagem ou fato. Para usar um termo em voga, seriam
pautas que sdo elegidas a partir de um tipo de curadoria, mesmo que incipiente ou nao
sistematizada, ja que para efetivar a pauta e té-la aprovada é considerada a dimenséo
criativa/qualitativa do artista, evento ou obra a partir de parametros como sua contribuicdo
para 0 segmento onde atua e sua trajetéria. Na falta de um valor-noticia com esse
significado especifico, e a partir da interpretacdo do sentido apresentado nas falas dos
jornalistas, convertemos o termo estética no valor-noticia qualidade.

E o Jornalista B quem faz a primeira referéncia nesse sentido: “Alguém manda
um album para gente ouvir, e a gente vé que a pessoa ndo canta legal ou que a musica
ofende um determinado género ou entdo que a masica ndo tem qualidade estética
nenhuma. A gente tenta ndo pautar”. Esclarecendo em seguida que essa exigéncia nao
implica em preconceito de género, ja que: “Até o sertanejo universitario se tiver
qualidade, se for um artista daqui e tiver qualidade, a gente pauta”. Indagados sobre a
possivel subjetividade ou pessoalidade desse tipo de abordagem na hora da selegdo, o
Jornalista A é enfatico: “Se fosse so pessoal, estética ndo seria uma disciplina académica,
ndo seria estudado. Entdo, existem maneiras da gente conseguir pensar e saber que alguns
tipos de caracteristicas estéticas sdo passiveis de serem consideradas”.

Como vimos acima, foram identificados, nas falas dos jornalistas, apenas quatro
valores-noticia do Quadro 1. Mesmo tendo acesso prévio ao quadro, no momento de
refletir sobre sua pratica em relacdo as pautas do programa, ha pouca consciéncia do

conjunto do trabalho desenvolvido no ambito de uma classificacao tedrica.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Os caminhos de uma pesquisa sdo sempre inesperados. Iniciamos um tragcado para
0 percurso e, apos atalhos, bifurcacdes, labirintos e vielas, imaginando-se no destino final
do itinerario, eis que caimos num cul-de-sac'?. Meia-volta dada, refazemos os caminhos
e acabamos nos reencontrando com questdes que julgavamos resolvidas. E quando
precisamos exercer a sensatez de admitir que o limite é o tempo e que, por mais que
queiramos dilata-lo com o proposito de buscar as respostas que nos propomos encontrar,
é necessario findar o garimpo e apresentar o que achamos, a despeito do resultado ainda
exigir uma lapidacdo que outra abordagem ou mesmo outros pesquisadores porventura
tenham tempo e vontade de empreender.

Nesta pesquisa buscamos entender como a equipe de jornalistas do programa
Diversidade seleciona o que sera levado ao ar, exercendo o que os tedricos definem como
critérios de noticiabilidade — neste caso especificamente os valores-noticia usados para
atribuir o status de noticiavel ao que se tornard pauta e posteriormente contetdo
jornalistico cultural. Definidos o objeto da pesquisa e a metodologia a ser aplicada,
passamos, na condi¢cdo de sujeito integrante da equipe, a exercer um papel de
autovigilancia critica que nos permitisse o distanciamento necessario tanto a coleta
quanto ao tratamento dos dados. Apds a analise destes, chegamos a duas conclusfes: a
inclusdo como um valor-noticia inaudito e a aplicacdo ndo sistematica dos valores-noticia

na producéo do programa. Comecemos pelo ultimo.

5.1 A aplicacdo nao sistematica dos valores-noticia na producéo do programa

A dificuldade em definir os valores-noticia durante o processo de producgédo
jornalistica deve-se a fatores como a distancia entre o que se aprendeu nos bancos da
academia e a préaxis, a subjetividade de alguns conceitos e definicdes ao serem aplicados
no campo pratico e a impossibilidade de reflexdes acuradas e que demandem mais tempo
do que o disponivel numa redacéo. Acerca do primeiro fator, segundo Kolb e Fry (1975)
e Kolb (1976, 1984), o aprendizado é um processo que se desenvolve através da
experiéncia concreta, da observacdo reflexiva, da conceituacdo abstrata e da

experimentaco ativa. E a partir da experiéncia concreta que o estudante refletira sobre a

1 Termo de origem francesa que se refere a uma via sem saida. Zona terminal de uma estrada ou
arruamento. (Dicionario Online de Engenharia Civil e Construgdo Civil)
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vivéncia, sob diferentes perspectivas, criando generalizagbes ou principios que integrem
sua observacéo e, claro, conceitualizando o problema. Se o aprendizado nos bancos dos
cursos de jornalismo ndo permitirem, como acontece em Vvarias institui¢des, experiéncias
praticas que possibilitem a apreensao do conhecimento através desse percurso, ainda mais
no caso de conceitos tdo escorregadios como o de valores-noticia, € possivel que essa
distancia entre teoria e préatica dissipe o conhecimento, impossibilitando ao jornalista a
aplicacdo sistematica desse aprendizado pelo simples fato de ndo o ter apreendido
solidamente. Dai a importancia dos estagios em empresas de comunicacdo onde o
estudante pode aplicar o que aprendeu, confrontando as rotinas praticas com o que foi
absorvido teoricamente.

O cruzamento entre a impossibilidade de reflexdes acuradas que demandem um
tempo indisponivel na redacdo e a ciéncia de que a identificagdo de critérios de
noticiabilidade como os valores-noticia ndo fazem diferenca para o resultado final do
trabalho jornalistico — que é produzir noticias — leva os jornalistas do Diversidade a
fazerem uso ndo sistematico dos valores-noticia, aplicando-os sem analise, discussao ou
registro dos mesmos. Na revisdo tedrica para nossa investigacdo, a propdsito, nao
encontramos referéncias a nenhuma experiencia em redagdes pelo mundo que tenham
sistematizado tal aplicacdo. Ela ocorre, pelo menos nas préaticas institucionalizadas da
profissdo, de forma latente e pouco discutida na amplitude da complexidade inerente ao
conceito desse critério.

Por outro lado, em relacdo a subjetividade de alguns conceitos e definigdes ao
serem aplicados no campo pratico, é importante lembrar que eles existem com o proposito
de facilitar o entendimento do mundo e, por isso mesmo, precisam possuir o0 maximo de
exatiddo e objetividade, o que nem sempre acontece pelas proprias caracteristicas do
campo em que sdo aplicadas. O continuo desenvolvimento do conhecimento revela a
importancia das definicdes corretas dos conceitos, cujo dominio nem sempre é facil
manter, pois € esse recurso da linguagem que conduz a um entendimento dos objetos,
fendmenos, processos, propriedades e relagdes. Definir é tdo complexo que dentro do que
chamamos definigcdo existem dois tipos diferentes. Recorremos ao que Dahlberg (1978)

nos diz sobre 0 assunto:
A primeira distincdo que se costuma fazer é a separacdo entre defini¢bes
nominais e definigbes reais. Mas existem outros tipos de definicBes. A

defini¢do nominal tem por fim a fixacdo do sentido de uma palavra, enquanto
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que a definicdo real procura delimitar a intensdo de determinado conceito

distinguindo-o de outros com idénticas caracteristicas. (1978, p.)

Podemos inferir que no caso da definicdo de valor-noticia, e do conceito que esse
critério de noticiabilidade carrega, a exatidao esbarra na dificuldade que Dahlberg (1978)
aponta de saber se estamos fazendo uma definicdo real ou uma definicio nominal. E
possivel estabelecer essa tdo necessaria distincdo afirmando que a definicdo nominal
busca fixar o uso de determinada palavra enquanto que a definicéo real objetiva apresentar
o0 conhecimento contido em determinado conceito. Ora, sabendo que 0s termos critérios
de noticiabilidade e valores-noticia costumam ser aplicados como sindnimos ou mesmo
confundidos em seu entendimento, apreender essas defini¢cGes e conceitos claramente e
aplica-los no dia-a-dia do jornalismo nos parece uma tarefa bastante dificil de se propor
ou executar em uma redacéo.

Por fim, no que se refere ao fator descrito como impossibilidade de reflexdes
acuradas e que demandem mais tempo do que o disponivel numa redacdo, no presente
estudo de caso, notou-se que, mesmo que houvesse uma disponibilidade temporal para
tais investigagdes do que torna noticiavel determinada pauta, a identificagdo dos valores-
noticia implicados no trabalho diério da equipe do Diversidade é, como supomos ser em
parte significativa das redagdes mundo afora, totalmente prescindivel para o resultado
final: a producao jornalistica.

Essas circunstancias somadas impelem os jornalistas a trabalharem num modo
automatico no sentido da aplicacdo de valores-noticia, ndo permitindo uma
sistematizacdo do processo. No caso do Diversidade, inferimos que a despeito de haver
uma nocdo de alguns valores-noticia implicitos na rotina produtiva, ndo ha uma etapa em
que a aplicacdo desses critérios seja verbalizada, debatida ou registrada. Temos num
processo de producédo de pauta e edicdo de uma matéria, por exemplo, levantamento de
fontes, pesquisa iconogréfica, producdo do roteiro, gravacdo de offs — mas ndo ha nada
que se aproxime de uma etapa especifica para identificacdo ou registro dos valores-noticia

envolvidos no processo produtivo.

4.2 A inclusdo como um valor-noticia inaudito

Na seara do jornalismo cultural, onde mesclam-se aspectos artisticos, simboélicos
e ludicos, tantas vezes associado ao prescindivel, ao futil e ao ndo prioritério, é dificil

lancar mdo de argumentos que possam convencer o publico e os pares da produgédo de
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hard news da importancia econdmica, social e politica desse segmento. Partindo dessa
pesquisa, através da identificacdo de um valor-noticia ou critério de noticiabilidade que
ora denominamos de inclusdo, talvez o Diversidade tenha sido construido sob uma
preocupacdo inicialmente ndo explicitada: a inclusdo midiatica dos atores culturais
regionais. Pautar noticias que tiram da margem da grande midia manifesta¢c6es culturais,
expressOes estéticas e artistas que nunca ou raramente sdo foco de uma cobertura
jornalistica é um trabalho de comunicacao social inclusivo. Ao admitirmos isso, podemos
considerar a producgéo de contetido do programa como significativa o suficiente para gerar
algum tipo de efeito nas instancias acima citadas, ja que na cultura lidamos com economia
criativa, representacdo social e desdobramentos de uma cidadania que reverberam no
contexto também politico.

Nas falas dos jornalistas envolvidos, corroboradas pelos documentos e acervo
digital do programa, a inclusdo midiatica, especificamente num espaco destinado ao
jornalismo cultural de proximidade, exerce um papel que se alinha com parametros os
mais diversos, passando pela Constituicdo Federal, os codigos deontologicos da profisséo
e a propria Declaracdo dos Direitos Humanos, possibilitando a artesdos, grupos
folcloricos, cordelistas, masicos de raiz e tantas outras pessoas e manifestac@es culturais
serem conhecidos pelo grande publico que usufrui do servico de broadcast que uma
emissora publica de TV em canal aberto proporciona. O direito de ser informado
desdobra-se num direito de também tornar-se a informagéo.

Inserir inclusdo como critério de noticiabilidade no presente estudo de caso tem
base no traco mutavel dos valores-noticia, proporcionando um entendimento de que a
acao contemporanea adapta conceitos e instrumentos a partir de condi¢bes e demandas
historicas. Nas palavras de Traquina (2005), “valores-noticia ndo sdo imutaveis, com
mudancas de uma época histérica para outra, com sensibilidades diversas de uma
localidade para outra, com destaques diversos de uma empresa jornalistica para outra,
tendo em conta as politicas editoriais”.

A chegada de uma emissora de TV publica em Campina Grande, sob uma gestéo
empresarial que permitiu a existéncia de um programa com as caracteristicas e a
longevidade do Diversidade, nos impde reconhecer que o tempo reuniu condi¢des atipicas
num contexto tdo competitivo e comercial como o das telecomunicacdes, dando
condi¢cdes para uma execucdo quase totalmente livre de constrangimentos de ordem
empresarial, comercial ou mesmo politica. Lembramos que os trés principais atores que

entram em jogo no processo de produgdo da noticia com interesses diferentes sdo: a) os
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produtores da comunicacéo, b) as forcas politicas, ¢) 0s grupos econémicos internos e
externos do setor. Todos eles intervém tanto na producdo quanto na circulacdo da
informacdo, como afirma Alsina (1993).

Mesmo se tratando de emissoras publicas, a ingeréncia sobre contetudo é algo
usual e afeta a manutencdo e até mesmo a criacdo de produtos midiaticos com as
caracteristicas do Diversidade. “A dire¢ao da organizagao jornalistica (ou os seus donos)
pode influenciar o peso dos valores-noticia com a sua politica editorial, as vezes por
razdes pessoais, dando prioridade a certos assuntos ou temas”. (Traquina, 2005, p. ).
Contrariamente a isso, mesmo com acertos e falhas, o programa aplica critérios de
noticiabilidade correndo riscos de audiéncia que podem até redundar em sua extin¢ao. As
razdes dessa liberdade podem se tornar objeto de estudo de uma nova pesquisa, incitar a
curiosidade e 0 senso investigativo no caminho de romper as barreiras organizacionais da
instituicdo para compreender essa dindmica pouco usual.

Concluimos também que a aplicacéo de critérios de noticiabilidade tdo especificos
como os valores-noticia surge implicitamente. A referéncia feita aos mesmos pelos
entrevistados demonstrou isso: foram citados sem uma precisdo de termos, utilizando
sinbnimos ou palavras que remetem ao sentido de algum valor-noticia, mas sem a
exatiddo de outros recursos aplicados na construcdo da noticia. Como nas palavras de
Wolf (2006), “valores/noticia sdo, portanto, regras praticas que abrangem um corpus de
conhecimentos profissionais que, implicitamente, e, muitas vezes, explicitamente,
explicam e guiam os procedimentos operativos redatoriais”.

E importante ressaltar, ainda, que ao confrontar no percurso da pesquisa os dados
extraidos da tabela de incidéncia de valores-noticia com o0s depoimentos dos
protagonistas do processo produtivo, ficou evidente que ha uma correspondéncia entre
pratica jornalistica e compreensao/apreensdo tedrica dos mesmos, com o registro de pelo
menos dois dos mais utilizados valores-noticia propostos para aplicacdo neste estudo:
proximidade e novidade. Encerrando as consideracdes finais, é valido ressaltar que com
65, 6 mil inscritos, mais de 19 milhdes de visualizacdes e 7.568 videos disponiveis em
seu canal no Youtube, sendo parte numericamente maior destes voltados aos temas,
artistas e eventos que ndo recebem espaco semelhante em outras emissoras de TV, o
Diversidade atua em consonancia com uma linha editorial inclusiva. O valor social e

midiatico dessa realidade ainda ndo foi mensurado, sugerindo novas pesquisas.
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5.3 Uma bifurcacgao convergente

Nos idos de 1990, época em que estreava 0 meu segundo espetaculo teatral
paralelamente a graduacao de jornalismo na Universidade Estadual da Paraiba, havia um
incémodo na minha condi¢do dicotémica e dial6gica em relacdo a essas duas areas afins
(comunicacdo e arte) que me perseguia sempre que observava o cenario da producao
artistica de Campina Grande (PB). Esse incomodo partia de algumas percepcdes relativas
ao tratamento que a imprensa local dava a producdo artistica da cidade — preterida na
selecdo noticiosa por pautas relacionadas a producdo de espetaculos, shows, exibicdes
cinematogréficas ou langamentos literarios que envolvessem nomes nacionais e mesmo

estrangeiros.

No campo da divulgacdo artistica e cultural, grandes nomes do teatro nacional, da
musica popular ou da literatura (com espacos ja consolidados nos meios de comunicacao
de massa), que passassem por Campina Grande, teriam total cobertura em radio, TV e
jornal, enquanto as producdes locais, salvo exce¢fes, ndo encontravam 0 mesmo espaco
na midia, principalmente nos canais de televisdo (TV Paraiba, afiliada da Rede Globo e
TV Borborema, afilada do SBT). Ao testemunhar esse tratamento na condi¢do de
espectador e produtor, me perguntava por que a cultura, ao contrario de outros segmentos
locais da atividade humana (como o esporte, que obtinha consideravel espaco
espontaneamente, merecendo uma cobertura diéria nos veiculos de comunicacéo locais),

recebia uma divulgacgdo tdo minguada?

O incémodo gerado por essa discrepancia deve ter sido a semente da agéo criativa
do Diversidade, o primeiro programa de jornalismo cultural diario em TV aberta da
cidade e um dos poucos do estado, que propus como Diretor de Programacéo a Direcdo
Geral da TV lItararé em 2007. Acredito, hoje, que se tratava de um desejo de suprir essa
lacuna na divulgacéo da cultura local num veiculo de massa que, como sabemos, sempre

foi de restrito acesso a quem néo tivesse potencial como anunciante.

O Diversidade surgiu, entdo, com o proposito de divulgar a producdo cultural de
Campina Grande e regido circunvizinha, mas tomou um rumo para além desse objetivo
com a descentralizacdo dos servigcos de broadcast via internet — como o fortalecimento
do Youtube — se consagrando também como um repositorio da memdria cultural regional

em plataforma audiovisual de acesso livre e atualizada diariamente. Na data em que
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finalizamos esta pesquisa, o canal do programa na plataforma (online desde 11 de marco

de 2008) registrava 7.644 videos, mais de 67 mil inscritos e 19.847.409 visualizagdes.'?

Nas palavras de Eduardo Meditsch (2002, p.11), “o jornalismo ndo apenas
reproduz o conhecimento que ele proprio produz, reproduz também o conhecimento
produzido por outras institui¢cdes sociais” o que torna o contetido do Diversidade afinado
com a responsabilidade da atividade jornalistica como area importante no processo de
cognicdo social. O que havia sido uma ambicéo jornalistica (produzir conteido voltado
para 0 segmento cultural) derivada de um anseio como artista (ver a producdo local
obtendo espaco na nossa midia), portanto, tornou-se um compromisso cotidiano de ndo
sO registrar para as proximas geragdes o que € produzido em termos de arte,
comportamento, pensamento e politicas culturais, mas, principalmente, fomentar o
carater identitario do nosso povo — que passou a Se enxergar na televisao e na internet de

maneira constante através de um aspecto de sua existéncia até entdo desprestigiado.

Ao longo dos treze anos de existéncia do programa, atuei como criador, diretor e
reporter, em parcerias colaborativas que envolveram voluntérios (através da Fundacao
Pedro Américo), estagiarios e, principalmente, jornalistas contratados pela emissora que
compuseram uma equipe identificada com os propdsitos de contetdo e filosofia do
veiculo. O modo de fazer do Diversidade sempre teve, desde seu inicio, uma preocupacao
disruptiva de contetdo e forma, permitindo aos jovens talentos que foram fazendo parte
da equipe possibilidades de produzir contetdo autoral e de notavel originalidade,
desenvolvendo pautas e enfocando personagens ignorados pelas demais emissoras de

televisao aberta.

Quando surgiu a possibilidade de realizar uma pesquisa de mestrado envolvendo
um objeto de estudo no qual estou inserido, razéo pela qual acabei optando pela categoria
de observacdo participante (OP), algumas dividas pairaram sobre a capacidade de,
enquanto pesquisador, conseguir distanciar-me do programa para exercer uma Visao
imparcial durante a execuc¢do do trabalho. Como bem observa Martins (2008), o papel do
observador participante requer desprendimento de valores e vieses ideologicos, assim

como cautela quanto ao envolvimento pessoal.

Fatores de contaminagdo podem provocar distor¢fes sobre as interpretages

dos fendmenos sob estudo pelo viés sociocultural do observador, ou seja, 0

12 Dados relativos ao canal do programa Diversidade na plataforma Youtube.
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viés de partilhar seus valores e perspectivas da sua cultura, bem como o viés
profissional-ideoldgico, que induz a seletividade da observacgdo, além dos
vieses decorrentes do relacionamento interpessoal, viés emocional e também
viés normativo acerca da natureza do comportamento humano (MARTINS,
2008, p. 27).

Essa recomendacdo é utilissima, mas exige do pesquisador uma vigilancia
constante que ndo garante a execugdo de uma investigacdo completamente isenta de
equivocos oriundos de uma conduta autorreferente. Como é requisito da Observacéao
Participante que o pesquisador observador se torne parte integrante de uma estrutura
social e na relagdo face a face com os sujeitos da pesquisa realize a coleta de dados e
informac0es, o desafio foi manter essa abordagem metodoldgica ja que, ainda segundo
Martins (2008), a OP é uma modalidade especial de observacdo na qual o pesquisador
ndo é apenas um observador passivo. Adentrar no ambiente de trabalho (locus da
pesquisa), revisitar pautas, entrevistar colegas de trabalho e consultar arquivos foi uma
vivéncia paradoxal, onde a cada momento um esforgo era reiterado no sentido de manter
uma visdo cientifica e minimamente despida dos afetos naturais tipicos das relacfes de
trabalho. Isso viabilizou a pesquisa dentro desse método, considerando que ainda
participo ativamente da producao do programa, supervisionando seu conteudo e dirigindo
seu formato. A condicdo de possibilitar assumir uma variedade de fungdes dentro de um
Estudo de Caso e poder participar dos eventos que estdo sendo pesquisados, a0 mesmo
tempo em que me fez atentar para uma postura ainda mais cuidadosa na coleta e
tratamento de dados, também me deixou mais a vontade para seguir o trajeto tracado
inicialmente.

Como os objetivos desta pesquisa sempre foram, como o préprio Diversidade,
motivados por um senso de prestacdo de servico e estimulo a reflexdo em torno da cultura
e da comunicacéo, acredito que o caminho forjado nos critérios cientificos exigidos nao
se desvirtuou, permitindo que os dados coletados, as analises realizadas e as hipGteses
aqui levantadas, contribuam de alguma forma para o entendimento da pratica jornalistica
tematica no segmento cultural.

Além disso, me parece estimulante enquanto jornalista inserido num contexto de
producéo de noticias, atingir uma outra dimenséo da atividade profissional através de uma
pesquisa académica, analisando 0s processos em uma jornada que segue em busca de
respostas para uma compreensao mais ampla e holistica do que foi feito em 13 anos da

minha atividade profissional.
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APENDICE A: QUADRO DE CONTEUDOS POR SEGMENTO DO PROGRAMA
(PERIODO DE MARCO A DEZEMBRO DE 2018)

PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 31 DE DEZEMBRO A 04 DE JANEIRO 2019
SEGUNDA 31 TERCA 01 QUARTA 02 QUINTA 03 'SEXTA 04
1BLOCO
ARI
ANO DE JACKSON
DO PANDEIRO
s
WALTER LAJES
2BLOCO
AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 24 A 28 DE DEZEMBRO DE 2018
SEGUNDA 24 TERGA 25 QUARTA 26 QUINTA 27 SEXTA 28
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
FACTUAL (LIT) SERIE QUAL O SEUNOME? |  SERIEQUALOSEUNOME? |  SERIE QUAL O SEU NOME?
POSSE DE EFIGENIO MOURA NA DEMETRIUS LULO VOCE GOSTA DO SEU NOME? AESCOLHA DO NOME AMUDANGA DO NOME
ACADEMIA DE LETRAS CG
MATERIA MATERIA s s nus
TERRARIO NATALINO DECORAGAO NATALINA SARAH EVELIN NIELY LIVEIRA PROJETO
(PASSO A PASSO) BATUQUE AYAN
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
TEATRO CHAMADA CHAMADA
ESPETACULO PROGRAMACAO DA PAROQUIA SHOW WALTER LAJES
FELIZ NATAL MEU NORDESTE DA SAGRADA FAMILIA
ADV
ORETORNO
DE MARY POPPINS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 17 A 21 DE DEZEMBRO DE 2018
SEGUNDA 17 TERGA 18 QUARTA 19 QUINTA 20 SEXTA 21
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
out ns ARC nus ARV
CHEGADA DE PAPAI NOEL NO RHAISSA BITTAR BALLET 0 JARDIM APRESENTAGAO DO EXPOSICOES NO AR BELEZA
NACIONAL CENTER PARQUE ENCANTADO DAS FADAS CORAL UNIFACISA NEGRA £ EXPOSICAO
CEREAL LEITE
LT T ARV cPO 0
LANGAMENTO LIVRO ESCRITORE JORNALISTA | RECITANDA EM QUADROS DE CONSERTO DE DECORAGAO E RECHEIO
GALOS DE CAMPINA JOTABE MEDEIROS UM COTIDIANO POETICO ERINQUEDOS DE PANETONES
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV STAND UP CHAMADA
DETETIVES DO PREDIO AZUL 2 EDITAIS TEATROMUNICIPAL | PROGRAMAGAO DE NATAL
SHOPPING LUIZA MOTTA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 10 A 14 DE DEZEMBRO DE 2018
SEGUNDA 10 TERGA 11 QUARTA 12 QUINTA 13 SEXTA 14
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ur ] ARI ) ARI _ ARI ADV
LANCAMENTO DO LIVRO SERIE SEGURANGA E SERIE SEGURANGA E SERIE SEGURANGA E EXPOSICAO
"BELCHIOR - APENAS UM PRESERVACAQ DO PRESERVACAQ DO PRESERVACAQ DO MINHA HISTORIA
RAPAZ LATINO-AMERICANO® PATRIMONIO HISTORICO E PATRIMONIO HISTORICO E PATRIMONIO HISTORICO E
CULTURAL DE CG CULTURAL DE CG CULTURAL DE CG
TEATROS MUSEUS BIBLIOTECAS
DIA DOAF"{A'(\;LHACO ARV Mus 0 BAR
< JOAO BARRETO
EXPOSICAO ALVORECER DE X RECITAL DE ESCRITORA JADNA ALANA PREMIO DOLMA
CLAUDIO CESAR VICTRAL MUS DO SESC
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
LT Mus out _MuUs
BONIFACIO, CANTATA 1| SEMANA SHOW THAIS SOARES SHOW BAIAO DE MARTE EM
0 FUNDADOR DO BRASIL ONATAL DOS SONHOS DA DIVERSIDADE HUMANA PROL DO PROJETO
ENTRELAGOS
ROBIN HOOD - A ORIGEM COMUNICA SOM
ARI
NATAL COM 08
TAMANQUINHOS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 03 A 07 DE DEZEMBRO DE 2018
SEGUNDA 03 TERCA 04 QUARTA 05 QUINTA 068 SEXTA 07
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
cPO mus L Mus ADV
1* FEIRA DE ARTESANATO LUIS KIARI PROJETO LITERARIO SILAS RECITAL DOS ALUNOS LANCAMENTO DO FILME
DE ESPERANGA SILVA DA PARAIBA DE MUS DO CENTRO CULTURAL “INCURSAO®
LOURDES RAMALHO
LT ARV ARC LT nus
POSSE DO ESCRITOR JOSE EXPOSICAO LIBERDADE ESPETACULO LIVRO O PISTOLEIRO ENTREVISTA EP E SINGLE
MARIO NA ACADEMIA DE UMA NOITE MAGICA NA DE SERRA TALHADA *FEITIGO" DO CANTOR
LETRAS DE CAMPINA GRANDE BROADWAY E DISNEY HELRISON
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV Mus
LANCAMENTO DO FILME SHOW DE KATIA VIRGINIA 13° FEST ARUANDA
INCURSAO EM REMIGIO NO PAULO PONTES
STAND-UP
ADV FESTIVAL VEGANO CAMPINA
ADV - AS VIDVAS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 26 A 30 DE NOVEMBRO DE 2018
SEGUNDA 26 TERGA 27 QUARTA 28 QUINTA 29 SEXTA 30
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
Mus ARV ADV mus _ARC
ENSAIO SHOW BENEFICENTE EXPOSICAO JORGE ABERTURA COMUNICURTAS RECITAL CORO EM CANTO ESPETACULO COISA
CHICO CESAR NASCIMENTO DO DOISDO
ARl Mus ) ARC ARC
CASA PAISA TRIO DIMETRIO ESPETACULO 0S CAVALEIROS ESPETACULO ESPETACULO TERREIRO
DA TRISTE FIGURA COMEDIA COM FARINHA ENVERGADO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ARV ARI ur cPO ARC
EXPOSICAO JORGE PROGRAMAGAO 55 ANOS DO FEIRA LITERARIA I ENCONTRO DE ESPETACULO
NASCIMENTO TEATRO SEVERINO CABRAL DE CAMPINA GRANDE CORDELISTAS PARAIBANOS CHICO EU & BUARQUE
ADV MUSC LT
ADV: MILLENNIUM: A GAROTA 1| SANFONA FEST LANCAMENTO LIVRO O
NA TEIA DE ARANHA PISTOLEIRO DE SERRA
CHAMADA TALHADA
SARAU AS MINA TUDO ARC
BAILE DO PRADO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL




92

PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 19 A 23 DE NOVEMBRO DE 2018
SEGUNDA 19 TERGA 20 QUARTA 21 QUINTA 22 SEXTA 23
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARI ARI ARC ot s
ABERTURA DA SEMANA DA 2 DIA DA SEMANA DA FESTIVALATOS VOCE SOFRE PRECONCEITO ALEXANDRA NICOLAS
CONSCIENCIA NEGRA CONSCIENCIA NEGRA RACIAL POR SER NEGRO?
ns L ADV mws nus
INSCRIGOES AULA DE ESCRITORA FILME 120 ANOS DA FILARMONICA SHOW BENEFICENTE
SANFONA VITORIA MARIA ENTOADO NEGRO EPITACIO PESSOA CHICO CESAR
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ARC ] GAS nus LT
FESTIVAL ATOS JOAO BARRETO - FINALISTA CANTORIA NO MUSEU DIA MUNDIAL DA PALAVRA DIA DA PALAVRA
PREMIO DOLMA
ADV- ADV ARI
ANIMAIS FANTASTICOS E ONDE TRANS FEST
HABITAM - 0S CRIMES DE
GRINDELWALD WS
LANGAMENTO DO
CD DE DENTRO (LUIS KIAR])
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 12 A 16 DE NOVEMBRO DE 2018
SEGUNDA 12 TERGA 13 QUARTA 14 QUINTA 15 SEXTA 16
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARV ] _ _ ns
NAS VOLTAS QUE O MUNDO DA STAN LEE EXIBICAO DOCUMENTARIO ESPETACULO *A MULHER QUARTAS ACUSTICAS
VIDA, OBRA E MORTE “QUEM MORA LA® DISTANTE" EINSTEIN FELINTO
GAM ARI s com ns
GAME HOMELET ABERTURA XV FOLKCOM SIBELIUS DONATO INTERPROGRAMA EVENTO MUSICOM DO
LUGAR DE MULHER CURSO DE MUS DA UFCG
ARV
EXPOSIGOES METROPOLIS
PONTO INDEFINIDO E
STICKERS ARTE URBANA
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV T ns
OQUEBRANOZESEQS | EVENTO SOBRE CONSCIENCIA NIELY LIMEIRA
QUATRO REINOS NEGRA E ACAO ANTI- RACISMO CANTA TOM JOBIM
ARI
ABERTURA FOLKCOM UEPB
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 05 A 09 DE NOVEMBRO DE 2018
SEGUNDA 05 TERGA 06 QUARTA 07 QUINTA 08 SEXTA 09
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ns out ADV PO
XIl DESAFIO ABERTURA 1° SEMANA I MOSTRA ADV MARIELLE €D DE EMBOLADA OFICINA DE RABECA
ESTADO CONTRA ESTADO MUNICIPAL DE CAPOEIRA FRANCO DE CONDOR E ROUXINOL
out ouT ARI nus PO
HALLOWEEN CCAA 30 ANOS DO PET SARAU NAO VOU MAIS NOSTALGIA: MUS PARA DOIS TON OLIVEIRA - MEU
ANTROPOLOGIA LAVAR OS PRATOS VIOLOES - PAULO RO E NORDESTE £ BRASILEIRO
EDUARDO BRITO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV LT ARl
0 DOUTRINADOR FLIPOCINHOS FEST PAISA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL




PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 29 A 02 DE NOVEMBRO DE 2018

SEGUNDA 29 TERCA 30 QUARTA 31 QUINTA 01 SEXTA 02
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
Mus mus ARV NS nus
PALCO DO CHORO MOVIMENTO BEBA DO SAMBA EXPOSIGAO ITINERANTE QUARTAS ACUSTICAS DICAS DE MUSICA COM
CAMPINA EM CENA JESSICAMELO TEMATICA DA MORTE
ADV
BALANGO INSCRICOES ADV cPO ur T
COMUNICURTAS 2018 JULIAN, SEM A, SEM O HOMENAGEM A MANOEL LITERATURA NA WEB DICAS DE LITERATURA COM
MONTEIRO E LEANDRO GOMES TEMATICA DA MORTE
DE BARROS
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
AV ARV out ADV
FURIA EM ALTO MAR EXPOSIGAQ ITINERANTE SEMINARIO SOBRE O DICAS DE FILMES COM
CAMPINA EM CENA DIA DE FINADOS TEMATICA DA MORTE
cPO
DESAFIO DE REPENTE
ESTADO X ESTADO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 22 A 26 DE OUTUBRO DE 2018
SEGUNDA 22 TERGA 23 QUARTA 24 QUINTA 25 SEXTA 26
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARI out ARC ARV ARC
FINAL DO KOMBIHOME *A SALTO ALTO - ENTRE EXPOSICAO ESPETACULO
UNIFACISA STAR (IRMAOS KOMBI) GENTILEZAS E EXTERMINIOS" NOSSA NATUREZA ENCALHADAS DO ALEM
ARC nus Mus nus ARl
JACK, 0 JACARE DO AGUDE MICAELLY  BANDA DEL FELIZ CANTOR E SARAU O IMAGINARIO DE
VELHO NAUNIFACISAWEEK | (A ESTRELINHA DO FORRO) ONIBUS ESPACIAL COMPOSITOR SHAKESPEARE
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV Mus ARC WS
0 PRIMEIRO HOMEM TRIBUTO SEVERINOMEDEIROS | ASENCALHADASDOALEM |  SHOW DE SIBELIUS DONATO
Il SARAU MULHERES DE PEITO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 15 A 19 DE OUTUBRO DE 2018
SEGUNDA 15 TERCA 16 QUARTA 17 QUINTA 18 SEXTA 18
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ur ADV nus ARC ARI
REVISTA TERTULIA CINECLUBE LIVIO WANDERLEY UNIFACISA STAR UNIFACISA STAR UNIFACISA STAR
FINALISTA PREMIO JABUTI FILME: CHUVAS DE VERAO {AUDIGOES MUS 1) (AUDICOES DANGA) (AUDIGOES TEATRO E MUS 2)
AV out out LT ] ARI
AS VERSOES DE NASCE UMA AQUARISMO OUTUBRO ROSA LIVRO RECEITAS PARA GORETE |  AGOES DA UNIFACISA STAR
ESTRELA NO ADV TICIANA SOARES PARA CRIANGAS DOMINGO)
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARI ARC ouT
NASCE UMA ESTRELA UNIFACISA STAR ELISSON CUSTODIO FEIRA DE ADOGAO
ADRIANA GOULART SHOW GALA BENEFICENTE
nus
MOVIMENTO BEBA DO SAMBA
ADV
FESTCINE BORBOREMA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 08 A 12 DE OUTUBRO DE 2018
SEGUNDA 08 TERGA 08 QUARTA 10 QUINTA 11 SEXTA 12
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
LT ADV MusS ouT GAM
LIVRO RELATOS DE CINECLUBE LIVIO WANDERLEY |  TRIBUTO A DOMINGUINHOS PRACAS JOGO PARANAUE
UMA VIDA APRISIONADA “CANDELABRO ITALIANO® COM LUCAS BARRETO
Mus MUS out out
BANDA MELIM MUSICA NO DIA DAS CRIANCAS PONTOS CULTURAIS DIREITOS AUTORAIS
NO TEATRO FACISA NO HOSPITAL UNIVERSITARIO DE CAMPINA GRANDE NA INTERNET
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV
VENOM
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 01 A 05 DE OUTUBRO DE 2018
SEGUNDA 01 TERCA 02 QUARTA 03 QUINTA 04 SEXTA 05
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
Mus ARC MUs com ARI )
PALCO DO CHORO COM OFICINA DE DANGA COM O BANDA DULINE LANCAMENTO OBJORC CIRCUITO PAISA
GLAUBER SILVA GRUPOQ "ATELIE DO GESTO (OBSERVATORIO DE
JORNALISMO CULTURAL)
Mus ~out uT LT MUS
CLIPE SANTO FORTE EXPERIENCIANA FRONTEIRA | LIVRO A CICATRIZ QUE CANTA | PROJETOARTE DAPALAVRA- | SHOW ROBERTO POR ELAS 2
LUCY ALVES ENTRE COMPUTACAQ, O INCENDIO DA RAIZ OFICINA DE ESCRITA LITERARIA
POLITICAE ARTE
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARC ARC out
0 QUE DE VERDADE ESPETACULO METAL ESPETACULO 0 CRIVO® UNIFACISA WEEK
IMPORTA NO PALCO GIRATORIO PALCO GIRATORIO
MUS
SHOW TONY PRESLEY
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 24 A 28 DE SETEMBRO DE 2018
SEGUNDA 24 TERCA 25 QUARTA 26 QUINTA 27 SEXTA 28
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
~ ARC out out out out
ESPETACULO"ABELAEA ENTREVISTAS CANDIDATOS ENTREVISTAS CANDIDATOS ENTREVISTAS CANDIDATOS ENTREVISTAS CANDIDATOS
FERA" - TEATRO FACISA JOAQ AZEVEDO JOSE MARANHAC LUCELIO CARTAXO TARCIO TEIXEIRA
MuS 1)) ouTr ADV ~ CPO
DIDO CRUZ EDITORA MONDRONGO DEBATE CULTURA E DIALOGOS LANCAMENTO XIll ANIVERSARIO DO REGISTRO DA
TAS COMUNICURTAS FEIRA CENTRAL COMO
PATRIMONIC CULTURAL E
IMATERIAL DO BRASIL
ARC ARC MUS
PREPARAGAQ ENTREVISTA ADREN ALVES QUARTAS ACUSTICAS MUS .
2/4 ROMEU E JULIETA (REPRISE DIA 07/09) RANULFO BARBOSA 2° FORUM ROTA DO FORRO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARI ARV
QO MISTERIO SEMANA GEEK'S EXPOTATTOOQ
DO RELOGIO NA PAREDE CAMPINA GRANDE
out
FETECRA - ENCONTRO DE
RADIOAMADORES
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL




PROGRAMA DIVERSIDADE

SEMANA DE 17 A 21 DE SETEMBRO DE 2018

SEGUNDA 17 TERGA 18 QUARTA 19 QUINTA 20 SEXTA 21
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARV LT ARC ARC PO
GRAO FINO: SEMANA DE LIVRO JOSE LINS OFICINA DRAMATURGIA SHOW DE STAND UP CANARINHO
FOTOGRAFIA DO REGO EM QUADRINHOS DALUZ COMEDY JONATHA NEMER (POETA E REPENTISTA)
ARC ARV LT s ns
OFICINA DE MARACATU EXPOSIGAC DE MAQUETESDE |  PRECONCEITO SEXUAL NO FELIFE MELLO SHOW DE DIDO CRUZ
DE BAQUE VIRADO PREDIOS HISTORICOS DE BRASIL E EM PORTUGAL
CAMPINA GRANDE
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
o T
FLIC - FEIRA LITERARIA DE 9° FESTA LITERARIA DE SHOW BENEFICENTE
CAMPINA GRANDE BOQUEIRAO (FLIBO)
ADV
ADV IV CINE MOVE
OPREDADOR
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 10 A 14 DE SETEMBRO DE 2018
SEGUNDA 10 TERCA 11 QUARTA 12 QUINTA 13 SEXTA 14
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
GAS ur ur nus out
REVISTA GASTRONOMICA LIVRO GILBERTO FREYRE LIVRO PARA ALEM QUARTAS ACUSTICAS PROJETO RELIX
CACAROLA E JOSE LINS DO REGO DAPEDRAE CAL COM JORGE RIEBAS
LI MUs LI ARC coM
LIVRO CD BIPLANO LIVRO A SOLIDAO DOS OLHOS ESPETACULO 1 SIMPOSIO NORDESTINO DE
IARANDARA TONINHO BOREO E AS VERTIGENS DO TEMPO CORRUPTORES EDUCOMUNICACAO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV MUS
ALFA SHOW AFLORARTE
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 03 A 07 DE SETEMBRO DE 2018
SEGUNDA 03 TERGA 04 QUARTA 05 QUINTA 06 SEXTA 07
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
s ARC s ARV s
2¢ JACKSONPANDEIREAR ESPETACULO QUINTETO EXPOSICAD CORP. MUSICAL
(SHOW COLETIVO) BAILE MUDERNO DE METAIS DA UFBA METAFORAS DA CRIAGAO CEMADIPE
ARI
INCENDIO
MUSEU NACIONAL
LIVR%R\YOGO o L o i
S0 SR D SALAO SESC LIVRO LANGAMENTO ENTREVISTA ADREN ALVES
DE ARV 0S ANCIOES DO CAOS DOLIVRO GLITTER CANTOR, ATOR, DIRETOR
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV
0 CANDIDATO HONESTO 2
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 27 A 31 DE AGOSTO DE 2018
SEGUNDA 27 TERCA 28 QUARTA 29 QUINTA 30 SEXTA 31
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARC u ms outr ARC
ESPETACULO LANGAMENTO COLETANEA DE OFICINA DE HISTORIA SEMINARIO DE. OFICINA DE
GUARA MANO LIVROS O LADO BOM DA VIDA DA MUS BRASILEIRA ARTE E EDUCAGAO DIREGAO CENICA
ARV s ARI Mus Mus
INAUGURACAO DA CICERO OFICINA A CRITICA DE ARTE QUARTAS ACUSTICAS LUTHIER
GALERIA GEOVA AMORIM (CANTOR E COMPOSITOR) {AINDA) E POSSIVEL? BANDA HOZEN WAGUINHO DUDUTA
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV MUS
SLENDER MAN PROJETO SONORA
PESADELO SEMROSTO
out
PROGRAMA FUNARTE DE
CAPACITACAO TECNICA 2018
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 20 A 24 DE AGOSTO DE 2018
SEGUNDA 20 TERCA 21 QUARTA 22 QUINTA 23 SEXTA 24
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARI ARC ARC ARC AR
43° FESTIVAL DE INVERNO DE ESPETACULO MUSICAL BALLET O CORSARIO OFICINA FICG ULTIMA NOITE
CAMPINA GRANDE ELIZETH, A DIVINA - FICG 2018 NO FICG 2018 0 ATOR QUE CANTA EM CENA FICG 2018
ARI _ADV ARI ARC MOD
OFICINAS OFERECIDAS PELA EXIBIGAO DO FILME A SARAU CECILIA MEIRELES NOITE DE DANGA FLAWLESS
SEMANA DE ARTE E MiDIA COMPADECIDA NO FICG FICG 2018 NOFICG - 2013 DESFILE DE MODA
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
) ARC ARI _ ~out
ELIZETH A DIVINA - FICG PARAIBA EM CENA DO SESC ENSAIO ABERTO PLUFT O SEMANA DE ARTE E MIDIA ELEICAO DO CONSELHO
FANTASMINHA (CINE TEATRO SAO JOSE) ESTADUAL DE POLITICA
CULTURAL
ADV ARI
OPROTETOR 2 ABERTURA Mus
SEMANA DE ARTE E MIDIA RODA DE CHORO
L
LANGAMENTO LIVRO
IARANDARA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 13 A 17 DE AGOSTO DE 2018
SEGUNDA 13 TERCA 14 QUARTA 15 QUINTA 16 SEXTA 17
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
MUs ADV ARC ARV ARI
SHOW DE FIDELIA CASSANDRA WEB-SERIE ARLY ARNAUD OBRA DE ANTONIO ABERTURA 43° FESTIVAL DE
NO TEATRO MUNICIPAL ERRO E TENTATIVA DIAS DO MAAC INVERNO DE CAMPINA GRANDE
~ ARC
ATRACOES FESTIVAL DE s LT
INVERNO 2018 GRUPO JELUVI LIVRO OVAZIODOSTEUS | EXPOSIGAO *AFEIRA- SABERES
OLHOS DE FABIANA ARAUJO E SABORES'
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARI out ARV Mus
MEGATUBARAO OFICINAS DO FESTIVAL DE PRIMEIRA SEMANA DE EXPOSICAO FEIRA NO SHOW BENEFICENTE ELBA,
INVERNO 2018 INTEGRACAO DE ARQUITETURA MERCADO CENTRAL FLAVIO E GITANA (IPCCAN)
E URBANISMO UNIFACISA (6 DE SETEMBRO)
LT
LIVRO VARIACOES SOBRE out
0 MESMO ERRO OFICINAS DA FUNARTE
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 06 A 10 DE AGOSTO DE 2018
SEGUNDA 06 TERCA 07 QUARTA 08 QUINTA 08 SEXTA 10
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
1US) ADV ARl s ARl
ACROSS THE BEATLES CINE RT REMIGIO LANCAMENTO 43° EDIGAO DO MUS ASSINATURA CONVENIO MAAC/
NO TMSC FESTIVAL DE INVERNO 2013 CORDAS E SOPROS UEPE! UNIFACISA
ARV our MATERIA ARC CcOoM
ARTISTA VISUAL MUSEU VIVO DE CIENCIAE PREMIAGAO PARA O ENSAIO DO ESPETACULO INTERPROGRAMA
LUIZ CARLOS TECNOLOGIA DE CG MUSEU SES! DIGITAL PLUFT O FANTASMINHA LUGAR DE MULHER
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV NS
MAMMA MIA 2 QUARTAS ACUSTICAS COM BANDA MADANME GARAGEM
ROMERO COELHO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 30 DE JULHO A 03 DE AGOSTO DE 2018
SEGUNDA 30 TERCA 31 QUARTA 01 QUINTA 02 SEXTA 03
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARV ARV ARC ARV ARC
EXPOSIGAQ HISTORIA VAL MARGARIDA ENTREVISTA COM ARTISTA VISUAL ESPETACULO
ARQUITETURA DE CAMPINA (PINTORA NAIFF) ANTONIO CADENGUE JULIO LETE THE MAC SHOW
s ADV ADV ARI s
CAMPEA DO CURTA-METRAGEM DOCUMENTARIO UM PE DE PROJETO FESTIVAL GAMA
FESTIVAL SESI DE MUS AHOSPEDE COAGU PREMIO CNEB TAMANQUINHO DAS ARTES
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
AV out ARC
MISSAO IMPOSSIVEL VIl AGOSTO PARA OFICINA DE DANCA
EFEITO FALLOUT IGUALDADE RACIAL
s
MESTRE DUDUTA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 23 A 27 DE JULHO DE 2018
SEGUNDA 23 TERGA 24 QUARTA 25 QUINTA 26 SEXTA 27
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARC ARC MU s mws
ESPETACULO DANCING CAMPINA AUDICOES CORO EM CANTO DUDUTA FORRO SOLIDARIO
ENTRE PARTIDAS
AV s ARC nus ARC
EXIBIGAO O NO DO DIABO DILSINHO MEDEIROS DANCING CAMPINA CHORO PRA MAIS DE ANO Y RAINHA DA DIVERSIDADE
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV s ARI
UMA QUASE DUPLA DUDUTA SABADINHO CULTURAL
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 16 A 20 DE JULHO DE 2018
SEGUNDA 16 TERCA 17 QUARTA 18 QUINTA 18 SEXTA 20
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
MUs ADV ARV Mnus ADV
SANDRO HAICK CURTA METRAGEM 4 ARENA CONTA TEATRO E BATERISTA GUSTAVO CINECLUBE LUCI PEREIRA
RESISTENCIA NO BRASIL
mus ARV ARC ARC ARC
PARTICIPANTES DISMORFIA: GRUPO DE DANGA BAILARINOS ESPETACULO
DO DOM ENSAIOS DA DOR FOLCLORICA SISAIS INTERCAMBIO NA EUROPA AS ENCALHADAS DO ALEM
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARI ARC
HOTEL TRANSYLVANIA 3 CONVOCATORIA DO FESTIVAL STAND UP COMEDY
DE INVERNO ERICKSON CANUTO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 09 A 13 DE JULHO DE 2018
SEGUNDA 09 TERGA 10 QUARTA 11 QUINTA 12 SEXTA 13
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ADV mus LT ARV i Mus !
DOCUMENTARIO *PELOS JEAN MARCIO SOUZA, ZAQUEU | OFICINA “ESCRITA ATIVA COM PROJETO AGAQ ARTISTICO-SOLIDARIA
OLHOS DO POVO® VIEIRA, RUDSON RICELLI, FELIPE VIDAL (SESC) FAGA MEU GOL NO HOSPITAL UNIVERSITARIO
REGIANE YAMAGUCCI
ADV mus MUS mus Mus
FILME OFICINAS HEBER JAMIM CONCERTO DA FLAUTA DE BLOCO
0NO DO DIABO DO FIMUS 2018 E GRACIO ZAQUEU BIG BAND UFCG NO IFPB
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV
HOMEM-FORMIGA £ A VESPA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 02 A 06 DE JULHO DE 2018
SEGUNDA 02 TERCA 03 QUARTA 04 QUINTA 05 SEXTA 06
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
Mus ms Mus ~ CPO
ARRAI/;L ITARARE CONCURSO UNIFACISA STAR TRIOS DE FORRO FIMUS 2018 SAO JOAO 2018
(5°DA)
ARC ADV cPO Mus Mus
DANGA COMIGO CULTURAE COPA PROGRAMAGAO CAMILA HOLANDA FINAL DO
DA UNIFACISA QUADRILHAS JUNINAS CONCURSO ARRETADO STAR
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV
08 INCRIVEIS 2
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL




PROGRAMA DIVERSIDADE

SEMANA DE 25 A 29 DE JUNHO DE 2018

SEGUNDA 25 TERCA 26 QUARTA 27 QUINTA 28 SEXTA 29
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ms Mus
ARRAIAL ITARARE CINE SESI DIGITAL EMBOLADORES LANGAMENTO INDIE CINE FESTIVAL COMIDA COM
{4° DIA) SOTAQUE
L omus GAS ARI
LIT NA COPA SEMANA DO ARTESANATO ONIBUS DO FORRO BASTIDORES DA AGAO PROJETO SOCIOCULTURAL
GASTRONOMIA UNIFACISA DE FAGUNDES
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV.
HEREDITARIO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 18 A 22 DE JUNHO DE 2018
SEGUNDA 18 TERGA 19 QUARTA 20 QUINTA 21 SEXTA 22
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
mus mus com MUS ms
ARRAIAL ITARARE HINO DO 13 IDEIA LIVRE TON OLIVEIRA JODEMAR DO ACORDEON TAXI DO FORRO
(3° DIA) EM RITMO DE SAMBA
ARV
_ouT MUs out EXPOSIGAO "0
AUDIENCIA PUBLICA SEMANA DA MUS ATIVIDADES JUNINAS FOTOJORNALISMO E O MAIOR FITDANCE JUNINO
PROJETO DE LEI GENERO STAND DA UNIFACISA SAO JOAO DO MUNDO?
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ms ~ STAND-UP
JURASSIC WORLD: LUAN ESTILIZADOE FAGNER | AMIGO E COISA PRA SE FALAR
REINO AMEAGADO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 11 A 15 DE JUNHO DE 2018
SEGUNDA 11 TERCA 12 QUARTA 13 QUINTA 14 SEXTA 15
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
s Mus ARI GAS ) ARV
GEOVANE JR. ARRAIAL ITARARE PREPARATIVOS £ TEMPERARTES NO 28° SALAO AQUELE SAO JOAO
{2° SABADO) EXPECTATIVAS PARA 0 28° DO ARTESANATO
SALAO DO ARTESANATO
ms our ARV ) com
SANDRA BELE PROMOGAQ NOITE DOS SANTOS DA DEVOGAO PODCASTS
NAMORADOS FACISA POPULAR
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV
8 MULHERES E UM SEGREDO
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL




100

PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 04 A 08 DE JUNHO DE 2018
SEGUNDA 04 TERGA 05 QUARTA 06 QUINTA 07 SEXTA 08
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
i o MUS CPO_ cPO mus
SUSPENSAQ DO SAO JOAD MELHOR INTERPRETE JURI SAO JORO ABERTURA ARRAIAL SESC
PELO ECAD POPULAREFORRO DO CARNEIRINHO VILA SAO JOAO
CONTEMPORANEO DOM FORRO
mus
ARRAIAL ITARARE MUS
BANDA LUZES s
CPO GASTRONOMIA FACTUAL EP ESQUENTA SAO JOAO
OFICINA PREMIO CARLOS HONORATO - CHEF DE | OFICINA PREMIO CULTURAS LUAN ESTILIZADO
CULTURAS POPULARES COZINHA PARAIBANO POPULARES
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
cPo
CHAMADA SAQ JOAO DO A CANTORIA DA VOLTA
CARNEIRINHO
ARC
) ] LUZEMBERG SANTANA - GALA
NAO SE ACEITAM DEVOLUGOES BALE JOVEM.
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 28 DE MAIO A 01 DE JUNHO DE 2018
SEGUNDA 28 TERGA 29 QUARTA 30 QUINTA 31 SEXTA 01/06
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
mus ADV mus mus ) mus
MESTRINHO NOVOS FAS STAR WARS MELHOR INTERPRETE DOM | MELHOR COMPOSITOR FORRO MARCELO JENECI
FORRO - EDRA VERAS TRADICIONAL - SEVERO RAMOS
L
ABULA - COMPRIMIDOS mus
LITERARIOS ~out ADV BASTIDOTRES D0 ARRAIAL
(JOSAFA DE OROS) °E Al, CAPITOLIO® CURTA NAO MAIS ITARARE
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
HAN SOLO STAR WARS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 21 A 25 DE MAIO DE 2018
SEGUNDA 21 TERCA 22 QUARTA 23 QUINTA 24 SEXTA 25
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ms ~ ARC O ADV ~ ARC
FINAL DOM FORRO ESPETACULO O PEQUENO TCC SOBRE 0 SA0 JOAO FILME JUREMA, ESPETACULO POWERFLIX
PRINCIPE NEGRO SUA MATA E LINDA
MODA ARI com ARV
ESPETACULO PLUGE MISS PARAIBA 2018 REPRESENTATIVIDADE REVISTA DIGITAL TATUADOR VICTOR ANDRADE
ARTISTICAS NOS NOMES GRAMPARAIBA
DAS RUAS
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
MUS mus
QUARTAS ACUSTICAS 93 ANOS CORAL ROBERT
ARC
ESPETACULO E FORAM
FELIZES PARA SEMPRE
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 14 A 18 DE MAIO DE 2018
SEGUNDA 14 TERCA 15 QUARTA 16 QUINTA 17 SEXTA 18
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
~ ARC ARC ns i ADV ARV
ESPETACULO MACHOS MOSTRA SESC CURUMIM DE VIl TRIBUTO A MARINES CINEMA DE BAIRRO EXPOSICAO
TEATRO INFANTIL AFEIRA: SABERES E SABORES
ns ARC ) ARV ADV
CHUCK MC PERFORMANCE ESPETACULO ALUTA DAS EXPOSIGAQ SEMANA DA CINECLUBE LEVANTE
DESCEGURADOS GALINHAS INDUSTRIA
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ns ~ ARC ARC
SHOW QUARTAS ACUSTICAS - | ESPETACULO DONA MARIA DO PASTORIL PROFANO
ADILIA UCHOA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 07 A 11 DE MAIO DE 2018
SEGUNDA 07 TERCA 08 QUARTA 09 QUINTA 10 SEXTA 11
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ADV ARV out MUS ns
RETOMADA DOS CINECLUBES EXPOSICAC ESPERA 13 DE MAID SHOW BENEFICENTE SHOW VOLTA AQS PALCOS
REGINA E JONAS SAMPAIO TON OLIVEIRA
nus MUs ) o cPO _out
VANESSA GARCIA JHONNY PORTO CD FORRO, FESTA E SA0 JOAO REABERTURA MUSEU AUDIENCIA PUBLICA CINE
GONZAGA CAPITOLIO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ns
PAULO, 0 APOSTOLO 5° SAMBA DAS VADIAS
ESPETACULO MACHOS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 30 DE ABRIL A 04 DE MAIO
SEGUNDA 30/04 TERCA 01/05 QUARTA 02 QUINTA 03 SEXTA 04
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ns ADV ARC mws s
SEMIFINAL DOM MUS FILME OS VINGADORES ENSAIO QUADRILHA JUNINA | ELBA RAMALHO NO SAOJOAO | ENTREVISTAS COM ARTISTAS
GUERRA INFINITA DO FORRO SOERE 0 SA0 JOAO
DESTE ANO
s
s s ARI QUARTAS ACUSTICAS DUO s
FINALISTAS DOM FORRO HELDER TAVARES DIRETO DA REDAGAO PERAZZO E RIBBAS YANKA
PAULOTALO
L
LANGAMENTO DO LIVRO
ENSAIOS, PERFIS E (QUASE)
MEMORIAS
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ns MUs DIRETO DA REDAGAO DIRETO DA REDAGAO
VINGADORES, ELOISA OLINTO CLIP DE AMAZAN PAULO ITALO PAULOITALO
GUERRA INFINITA E LUIZINHO CALIXTO MEU ESPORTE E VAQUEJADA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 23 A 27 DE ABRIL DE 2018
SEGUNDA 23 TERCA 24 QUARTA 25 QUINTA 26 SEXTA 27
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
MODA ARC mus ARC mus
CABIDE ESSENCIAL COM VILA DA GALINHA PINTADINHA PALESTRA IV MOSTRA CAMPINENSE DE PALCO DO CHORO
MAHAYANA NAVA AMUS DA LETONIA DANGA - BALE DA UEPB
T
Mus mus LIVRO RELIGIAO E POLITICA
CHORINHO PRA MAIS DE ANO RONALDO MAMEDE ARV Mus FESTEJAM O SAGRADO
EXPOSICAO FANATICOS LAY LUZ CORAGAO DE JESUS NA
PARAIEA
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
A ARC ARC _
EXORCISMOS E DEMONIOS SEMANA DA DANGA BALE DA UEPB NA SESC PARAIBA EM CENA DAY FASHION REVOLUTION
SEMANA DA DANGA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 16 A 20 DE ABRIL DE 2018
SEGUNDA 16 TERCA 17 QUARTA 18 QUINTA 19 SEXTA 20
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ouT Mus mus mus ) ARC
DIA DAVOZ RAI BEZERRA PROJETO ROBERTO POR ELAS ENSAIO DOM FORRO _ESPETACULOELES
AVOZ NA CULTURA NAO USAM TENIS NAIQUE
MUS _
|| FENOGER - FESTIVAL DA DIRETO DA REDAGAQ DIRETO DA REDAGAO mus mus
NOVA GERAGAQ DO REPENTE LEANDRO LEANDRO LANGAMENTO DO LANCAMENTO NOVO CD DA
TROFEU GONZAGAO BANDA DONAS DA FARRA
AVD
GRAVAGAO DVD
DESMISTIFICANDO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV DIRETO DA REDAGAO ARC
RAMPAGE PAULO ITALO COMEDIA MINHA SOGRA
E UMA COBRA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 09 A 13 DE ABRIL DE 2018
SEGUNDA 08 TERCA 10 QUARTA 11 QUINTA 12 SEXTA 13
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
U ur ADV ARV mus
MOBILIZACAO CONTRA ARTE DE DESCREVER - ENSAIO GRAVAGAO DVD _ QUADRINISTAS SESC PARTITURAS
ADPF 293 ALFREDO PINTO JUNIOR JUNIOR CORDEIRO JOAO PAULO E JOSE EUDES
ADV ARV ADV mus com
PROFISSAQ: ARTISTA PINTORA LARISSA CARVALHO DOC DAMAS DA NOITE LUANA ALVES REUNIAO DOM FORRO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
UM LUGAR SILENCIOSO BAILE SOLIDARIO - INSTITUTO
DOS CEGOS
out
I FENOGER
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 02 A 06 DE ABRIL DE 2018
SEGUNDA 02 TERCA 03 QUARTA 04 QUINTA 05 SEXTA 06
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARl ARC LT s com
APRESENTAGAO ESPETACULO POETA POPULAR JOELSON | SHOW SOCRATES GONCALVES DIA DO JORNALISTA
DA SERIE A ONGA E O BODE MIRANDA FERREIRA QUARTAS ACUSTICAS
ADV
LT ) ARI ) ARI ARI PROJETO LAB RUA
CRONISTA JURANI SERIE MESTRE DAS ARTES SERIE MESTRE DAS ARTES LANGAMENTO DO MAIOR
CLEMENTINO MESTRES CAMPINENSES MESTRES PARAIBANOS SAO0 JOAO DO MUNDO ARI
SERIE MESTRE DAS ARTES
MESTRES PARAIBANOS
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ) s out
JOGADORNe 1 SOCRATES GONCALVES DOMINGO DE
QUARTAS ACUSTICAS CONTAGAO DE HISTORIAS
~ ARC
ESPETACULO TEATRO
MUNICIPAL
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 26 A 30 DE MARGCO DE 2018
SEGUNDA 26 TERGA 27 QUARTA 28 QUINTA 29 SEXTA 30
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARC ADV ADV LT . MOD
ESPETACULO DOM JUAN CINECLUBE VIDA DE YOUTUBER LIVRO POR UMA EDUCAGAQ MODA E BASQUETE
LIVIO WANDERLEY PARA NOVOS TEMPOS
s L ARC
CULTURA DO BASQUETE USO DO CORDEL MUSICO E LUTHIER POESIA DE LOMBADA 40 ANOS PAIXAO DE CRISTO
P/EDUCAGAQ NO TRANSITO JOSE ITHAMAR RIACHO DE SANTO ANTONIO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
AV ~ ARC ~ ARC
CIRCULO DE FOGO PAIXAQ DE CRISTO DE PAIXAO DE CRISTO
ESPERANCA
CONTAGOES DE PASCOA
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 19 A 23 DE MARGO DE 2018
SEGUNDA 19 TERCA 20 QUARTA 21 QUINTA 22 SEXTA 23
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
ARI cPO ADV
PROJETO IARAS DOC LEMBRANGAS DE UM COLECIONADOR LANCAMENTO CORDEL*VIVER |  PROJETO ADV, COCADA E
CAMARIM SEM VIOLENCIA E UM DIREITO: TAPIOCA - CINECLUBE
CONQUISTA-LO FOI UM QUILOMBOS DA PARAIBA
GRANDE FEITO®
: LT ARC
MARCILIO BORBA LIVRO A MEMORIA E UMA nus ARI UMA HOMENAGEM AO DIA
ESPECIE DE CRAVOFERRANDO | MUSICO E LUTHIER JOSE COLECIONADOR MUNDIAL DO TEATRO E DIA
A ESTRANHEZA DAS COISAS ITHAMAR NACIONAL DO CIRCO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV ARI 0BS: NAO FOI AO AR DEVIDO mus ;
MARIA MADALENA PROGRAMAGAO SESC 2018 AO APAGAO! AS MATERIA CINECLUBE LUCIPEREIRA | CONCERTO GERALDO VANDRE
FORAM REALOCADAS PARA
OUTROS DIAS ARC
OFICINA DE TEATRO RECREIO
DRAMATICO
U
LANCAMENTO LIVRO POR UMA
EDUCAGAO PARA 0S NOVOS
TEMPOS
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL

AGENDA CULTURAL
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PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 12 A 16 DE MARGO DE 2018
SEGUNDA 12 TERGA 13 QUARTA 14 QUINTA 15 SEXTA 16
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
~ ARC ARV _ ARl ) ARl ) ARl
ESPETACULO O CASAMENTO PARA ONDE VAO SERIE INICIAGAO AS ARTES | SERIEINICIAGAO ASARTES |  SERIE INICIAGAO AS ARTES
DE TRUPIZUPE COM SUAS FLORES OINICIO APROFISSAQ AFORMAGAO
AFILHA DO REI
MUS ur ur nus
T CD CENA ABERTA (TAN) LANGAMENTO DO LIVRO: "UM SESI SARAU LITERARIO GABRIELLA GRISI
LIVRO O CASO CARLOTA OLHAR INTERPRETATIVO DAS
CANGOES DE CHICO"
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ADV out ) ARG ARG
08 FAROFEIROS GENERO PREMIAGAO O AUTO DO REINO CAMPANHA DE 1Il GALA BENEFICENTE
DO SOL POPULARIZACAQ DO TEATRO DE DANGA
2018
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
PROGRAMA DIVERSIDADE
SEMANA DE 05 A 09 DE MARGO DE 2018
SEGUNDA 05 TERGA 06 QUARTA 07 QUINTA 08 SEXTA 09
1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO 1BLOCO
v ) . v our | . our . our . our
SERIE QUESTOES DE GENERO | SERIE QUESTOES DE GENERO | SERIE QUESTOES DE GENERO | SERIE QUESTOES DE GENERO | SERIE QUESTOES DE GENERO
0 QUE E GENEROQ? GENERO E TRABALHO GENERO E TRANSICAQ GENERO E RESPEITO GENERO E CIDADANIA
ADV ARI ARC ms nus
A FORMA DA AGUA CURSO DE BALEFIT SANDRA BELE SHOW ALEX COHEN
INTRODUGAO AS ARTES 0 ROMANCE DO SENHOR FADO
2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO 2BLOCO
ARV ur nus LT ARI
EXPOSIGAQ MULHERES LIVRO PEDRO JEREMIAS BIG BAND UFCG - QUARTAS TCC "CANTE LA FESTIVAL VIVA MULHERES
DE FERRO ACUSTICAS QUE EU CANTO MARX®
AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL AGENDA CULTURAL
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APENDICE B - Transcricao da entrevista do grupo focal.

ENTREVISTA EM GRUPO FOCAL PARA O PROJETO DE PESQUISA

VALORES-NOTICIA NO JORNALISMO CULTURAL REGIONAL:
O CASO DO PROGRAMA DIVERSIDADE

Entrevistados: Jornalista A, Jornalista B e Jornalista C

MEDIADOR - Entrevista em grupo focal relacionada ao projeto de pesquisa
Critérios de Noticiabilidade no Jornalismo Cultural Regional, o caso do programa
Diversidade. Esta entrevista esta sendo realizada hoje, dia dois de dezembro de
2019, as trés horas da tarde, na sede da TV Itararé, com 0s seguintes
colaboradores: Jornalista C Junior, reporter e apresentador, Jornalista A
Pedrosa, produtor e reporter e Jornalista B italo, produtor e repérter. O
procedimento da entrevista é basicamente de um bate-papo focado no caso do
Diversidade, nas rotinas de trabalho que a gente desempenha aqui dentro — a
gente porque eu também faco parte do programa, mas hoje t6 posicionado como

pesquisador, ndo vou opinar, vVou mais ouvir VOCEs.

Vou comecar pedindo pra cada um de vocés se apresentar. Ai vocés dizem o
nome e... a funcdo eu ja disse qual € a funcdo aqui. S6 que, na sequéncia, ja
emendam falando da relagcéo de vocés com o jornalismo. Porque optaram pelo
jornalismo e ja podem emendar também, nessa prOpria apresentacdo, em
porque estao atuando no jornalismo cultural, ta bom? Entdo vamos comecar por

Jornalista A.

JORNALISTA A — Meu nome é Jornalista A Pedrosa de Andrade, tenho vinte e
oito anos, comecei a estudar jornalismo por uma questédo de afinidade com a
pratica da escrita, eu ja tinha feito um curso superior de letras, ndo cheguei a
concluir, mas ai por ja ter uma prética de leitura ja muito grande e ja ter um habito
de escrita muito forte ha um tempo, eu optei fazer jornalismo como uma forma
de colocar em prética, exercitar esse meu lado, essa aptiddo ou habilidade, mas

ao mesmo tempo somando com o lado da utilidade publica. Fazer com que
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aguela mensagem ou alguma informacdo ou conteldo chegasse a alguém
através dessa habilidade ou aptiddo ou talento ou seja la o que fosse que eu
poderia estimular e aprender mais dentro do curso, no caso Jornalismo,
Comunicagéo Social que eu fiz na UEPB. Ainda estou concluindo o curso, devo
concluir no primeiro semestre de 2020 e pretendo desenvolver também pesquisa
na area académica voltada para comunicacao publica, talvez trazendo aspectos
do jornalismo cultural, ainda nédo sei, ainda estou desenvolvendo isso. E por que
o jornalismo cultural? O jornalismo cultural foi quase como uma consequéncia
de certos habitos e praticas que eu ja tinha no meu dia a dia, porque eu cresci
lendo muito, ouvindo muita muasica, a partir disso cabei tendo curiosidade de
assistir filmes e ir ao cinema, também cresci muito assistindo filmes, estimulo
dos meus pais, a educacgao veio a partir dos meus pais, esse estimulo e essa
vontade de procurar e pesquisar produtos artisticos e culturais, e ai quando
cresci, essa curiosidade s6 agucou e se aprofundou, e foi se aprofundando e
eu tive a oportunidade de buscar mais abrir esse leque do cultural e buscar
mais acdes e atividades voltadas para a area cultural. E ai, quando eu vi a
possibilidade de que eu podia unir esses dois lados que eram tdo afeitos assim,
um lado afetivo muito forte, mas ao mesmo tempo tinha um lado muito util, no
sentido de servir a alguém, eu pude exercer, praticar, e ai teve o contato, o
estimulo e o contato de...enfim chegar aqui na tv. A TV Cultura, que eu ja
conhecia, porque cresci assistindo, mas também de poder trabalhar porque tinha
esse conjunto de afinidades que vieram de uma construcédo pessoal e social de

certos habitos e coisas pessoais da minha vida também.

JORNALISTA B — Bem, eu sou Jornalista B italo Silva Araujo, tenho 25 anos.
E... estudei na Universidade Federal de Campina Grande, fiz o curso de
Comunicacédo Social, comecei em 2012, finalizei em 2016 e durante o curso tive
a oportunidade de estagiar dois anos na TV lItararé, um ano pelo estagio
obrigatério da universidade, e mais um ano porque a TV gostou do meu trabalho
e fiquei, terminei o curso e comecei a trabalhar na area de assessoria, depois de
um tempo retornei a TV e agora ja faz trés anos que trabalho aqui, abril do ano
gue vem vai fazer quatro ao todo, dois de estégio e dois como funcionério efetivo.
E, sobre a escolha do curso, € o curso com o qual sempre me identifiquei desde

pequeno, assistia muita televisdo, gostava de ver as reportagens, de ver as
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pessoas, ver o dia a dia, conhecer novas culturas, enfim. Sempre admirei muito
esse quadro jornalistico, sempre tive referéncias também, meu padrinho que &
Juarez Amaral, radialista aqui de Campina Grande, sempre acompanhei 0
trabalho dele, sempre ia nas radios desde pequeno. Sempre tive referencias no
jornalismo e sempre me identifiquei, sempre me via, enxergava um futuro
trabalhando com isso e hoje em dia realmente eu sou muito feliz em poder
trabalhar com jornalismo cultural, no inicio gostava muito de esporte, na verdade,
ainda gosto, mas depois que eu entrei na equipe de programacdo aqui da TV
Itararé, depois que comecei a trabalhar com cultura, comecei a olhar as coisas
com outros olhos e aprendi muito, ainda estou aprendendo, hoje eu realmente
sou muito feliz em trabalhar com cultura, ndo sairia hoje para trabalhar em outra
area porque realmente sou muito feliz, gosto demais de trabalhar com cultura,

de ajudar as pessoas também de alguma forma.

JORNALISTA C — Me chamo Jornalista C Ribeiro da Silva Junior, sou formado
em Comunicacdo Social pela UEPB e atualmente faco Mestrado em
Comunicacdo em Jodo Pessoa, na Universidade Federal da Paraiba. Bem, eu
na adolescéncia descobri o teatro para poder partir do teatro vieram as outras
expressfes artisticas e o interesse em me aprofundar e ser também atuante
nessa area da cultura. Em 2006 entrei no curso de Comunicacgéo Social e dentro
da faculdade ja tinha uma afinidade com jornalismo cultural, quando se passava
alguma atividade de alguma disciplina, eu ja direcionava para o jornalismo
cultural, ja tentava fazer alguma reportagem ou conteudo la da faculdade como
trabalho ja dentro desse segmento, trazendo como pauta sempre as expressoes
artisticas ou culturais. Em 2008, eu estagiei no Festival de Artes de areia como
assessor e a partir dai foi que eu disse: “Isso € o que eu quero pra mim, é
Jornalismo Cultural”’. Estagiei em 2009 no SESC dentro da area de cultura,
assessoria também 14 no SESC nos projetos culturais e em 2010 vim para TV
Itararé como estagiario, onde estou até hoje, contribuindo para o programa
Diversidade. Jornalismo Cultural € o que eu sei fazer, o que eu gosto de fazer e

ter contribuido para o fortalecimento da cultura na Paraiba, em Campina Grande.

MEDIADOR — Como cada um de vocés escolhe as pautas que sugerem narotina

do Diversidade?
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JORNALISTA A — Depende. Por exemplo, quando a gente vai marcar dentro da
categoria factual, eu acho que o que prevalece muitas vezes € o evento, a
eventualidade do fato, se vai ser um langamento, se vai ser uma exposicao, a
abertura de uma exposicao ou alguma coisa do género. Entdo isso é levado em
conta. A eventualidade do acontecimento. Esse € um dos pontos. O outro tem a
ver com a novidade, o ineditismo, como por exemplo, um lancamento de um

novo livro de um autor, por exemplo.
MEDIADOR - A biografia de Belchior sendo langcada aqui, por exemplo?
JORNALISTA A — A biografia de Belchior...isso.

JORNALISTA C - Eu acho que também a questdo da notoriedade que esse
espetaculo, essa expressao artistica tem. Seja aqui de Campina Grande ou um
trabalho que traga uma estética diferente, que prega uma linguagem artistica
diferente, a gente tenta pautar, ou mesmo espetaculos que venham de fora, em
alguns projetos que ficam aqui em Campina Grande, esses espetaculos sempre
trazem uma linguagem nova. Uma estética nova. E até dentro dessa estética,
dessa linguagem nova, algum tema importante que é debatido. Como por
exemplo o espetaculo “Traga-me a cabeca de Lima Barreto” que trouxe uma
linguagem diferente e um tema importante que foi o movimento de segregacao

racial da época.

JORNALISTA A —E, eu acho que outro ponto também que contribui pra escolha
das pautas € a liberdade que a gente tem de poder, além de ficar de olho nessas
pautas mais eventuais, ter a liberdade de poder pensar, de construir uma
narrativa na qual muitas vezes a gente pode trazer tragos de comportamento,
tracos sociais, que acontecem, estdo acontecendo na cultura. Nas praticas
diarias das pessoas, que a gente tem a oportunidade de poder falar isso. Isso
pode acontecer a partir de um fato, de um acontecimento que repercutiu. Ao
longo da semana, ou do dia, e a gente traz isso e muitas vezes regionaliza

também.
MEDIADOR — Sim...

JORNALISTA A — Como € que isso acontece em Campina Grande? Sera que

isso tem impacto? A gente esta vendo que essa noticia saiu aqui e ela teve um
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tom, uma certa proporcédo, mas ai em Campina Grande...sera que isso também
tem uma certa relevancia? Esse ano houve muita censura, esse bate-papo mais
politico ndo que género ndo seja, mas acho que ano passado género estava
mais forte e a gente trouxe, né? Trabalhou isso. Entdo... tentar trazer esse tema
pra... regionalizar esse tema para mostrar para as pessoas esse aspecto de
proximidade. Como € que esta acontecendo isso aqui. Para que as pessoas
daqui se identifiquem e talvez possam debater mais sobre isso com mais

propriedade. Pelo menos trazendo isso pra coisa regional, local.

JORNALISTA B — Eu acho que um dos critérios que eu utilizo quando vou
marcar alguma pauta, quando tem alguma sugestdo é pensar logo no publico
também. Se realmente aquilo ali é interessante, se vai poder contribuir de alguma
forma, de alguma maneira pra quem vai estar assistindo. Que sao o0s
telespectadores que acompanham o programa, entdo, assim... sempre que eu
recebo alguma sugestdo eu procuro logo avaliar pra ver primeiro seguindo os
critérios da TV pra ndo marcar qualquer sugestdao que venha aparecer. Ter
cuidado com esse lado comercial, ter cuidado com o que é que vai ser gravado,
gual imagem vai ser gravada, quem vai ser entrevistado. Sempre pensando no
publico: sera que isso daqui vai ser interessante pra alguém ver, alguém saber,
ter conhecimento disso aqui? E buscar sempre informacdes que possam
realmente ajudar no dia a dia das pessoas e mostrar realmente coisas que elas

nao estdo habituadas a ver. Isso eu acho bastante importante.

JORNALISTA C — Eu acho que é interessante também, pelo menos, quando eu
penso em uma pauta, que ela seja, como Jornalista B falou, de interesse publico,
gue ela tenha essa questao de carater de prestacdo de servi¢o. Por exemplo, é
um curso de arte que é gratuito? E uma programacao artistica que é gratuita?
Ou é uma programacao artistica que reafirme ou afirme a cultura popular, a
cultura nordestina? O que € interessante perceber, nessa rotina de marcacéao de
pauta do Diversidade é o seguinte: enquanto comparado com o jornalismo mais
convencional, mais factual, por exemplo, o departamento de jornalismo daqui da

TV ltararé...

JORNALISTA A — As outras editorias...
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JORNALISTA C - E, editorias de modo geral. Eles v&o pelo calendario anual de
diferentes atividades como Pascoa, Paixdo de Cristo, Sdo Joéo, dia dos Pais,
dia das Maes. Como Campina Grande comecou a produzir muito a gente segue
um calendéario cultural da cidade, por exemplo, o Encontro da Nova Consciéncia,
né? Encontros ecuménicos em fevereiro, ai abril tem a mostra Curumim, junho
tem o S&o Jodo, tem o Comunicurtas em novembro. E um calendario que parte
dai, ndo s6 do factual, mas também alguma atracdo que esteja dentro desses

eventos.
JORNALISTA A - Eu acho que muitas vezes vai além do calendario.

MEDIADOR - Vou ser um pouco advogado do diabo: isso ndo mantém uma
similaridade de factualidade com outros calendéarios, nao? Por exemplo, o
calendario esportivo € um calendario também, que a editoria de esporte segue.
O que vocés fazem que foge a factualidade dos calendarios culturais do ano?
Como é que vocés pensam nessas pautas? Por exemplo, o poeta Sarinho,
Helloysa do Pandeiro, o legado de Jackson do Pandeiro, isso ndo estava
exatamente no calendéario. Tudo bem que o centenario de Jackson, sim. Mas

como essas pautas surgem?

JORNALISTA A - Eu acho que tem uma coisa de perfil editorial, assim...
Quando a gente chega ja existe mais ou menos uma pré-moldagem, talvez, do
gue a gente pode trabalhar, do que é mais interessante na verdade de se
trabalhar e do que ndo é tdo interessante. Entdo, a partir dai talvez a gente
comece ja a sequir, jA saiba mais ou menos criar e pensar contetido a partir

daquilo que é interessante a partir desse perfil.
MEDIADOR - No caso vocé esta falando de constrangimentos?

JORNALISTA A - N&o....

7

MEDIADOR - Porque o termo constrangimento é utilizado em pesquisa
jornalistica de uma maneira mais light, sdo as limitacbes que a gente enfrenta,
entdo por exemplo, sdo constrangimentos editoriais, empresariais ou de outro
cunho, como por exemplo, as diretrizes da fundagcdo Padre Anchieta e por vez
da Fundacdo Pedro Américo que ndo pode noticiar bebida nem estimular o
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consumo infantil, nem nada que estimule sensualidade precoce. Seria iss0?

Essa moldagem?

JORNALISTA A — Eu acho que de alguma forma isso molda, € claro, mas o mais
importante, assim ... Vocé ndo faria uma matéria... Assim... colocar uma bebida
em um bar, uma coisa assim precisaria conter toda essas relevancia que 0s
meninos ja discutiram, essa relevancia social, essa dinamica de prestacdo de
servico, mas eu acho que quando vocé ja tem, por exemplo, como o perfil da TV
Cultura ja tem predeterminado uma série de posicdes, isso ndo chega a
constranger no sentido de olha: “a gente tem esse perfil mas vocé tem a
liberdade de trabalhar dentro desse perfil...” Nao exatamente assim: “ah, olha ta
aqui, tem isso aqui e a gente vai proibir vocé disso, isso e isso...” Nao. Existe um
perfil editorial e dentro desse perfil a gente tem a liberdade de poder trabalhar, a
partir dai € que vao se unindo criatividade, questdo de tendéncias, informacdes
gue ja circulam e estar atento ao que repercute, 0 que nao esta repercutindo,

trazer isso pra localidade.

MEDIADOR — As vezes também a viabilidade interfere, por exemplo, ndo tem

equipe no final de semana... (Parte inaudivel)

JORNALISTA C - Quando isso acontece a gente tenta antecipar essa noticia,

né? Trazer algum aspecto dela em outro formato, por exemplo, antecipacao.

JORNALISTA A — Também essa multiplicidade, esse pluralismo, a gente néo
fica sO restrito apenas a reportagens, a gente pode trazer iSso em um outro
formato, uma entrevista breve, na agenda cultural, etc. Entdo também existe

essa liberdade de formato de como se trabalhar esse assunto.

JORNALISTA C - Eu que acho que, por exemplo, a gente marcou uma matéria
com Helloysa do Pandeiro, como Sarinho, ou como traz ao debate a censura, a
gente pensa muito na questdo do tema que € importante. Censura, discutir
género, trazer o centenario de Jackson, também a questédo no ineditismo. S&o
historias que as vezes a grande midia ndo toca, ndo conta, € uma histéria que
as vezes esta la escondida, e alguém vem com uma sugestao, olha Jornalista
C... Tem um senhor que é agricultor e € poeta, mas ndo se sabe disso, né? E

tenta se mostrar da melhor forma possivel.
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MEDIADOR - Vocés recebem muitas sugestdes de coisas que estdo obscuras?

JORNALISTA A — A margem... Eu acho que é assim, o grande papel do
programa é justamente trazer a tona certos debates... Artistas e producdes que
estdo a margem de uma industria cultural e que podem encontrar ali uma via de
divulgacéo, difusdo ou discussdo sobre a cultura, sua obra e tal. Entdo, de
alguma forma a gente como mediadores desse debate entre esse mundo, a
margem e o0 espectador talvez. A gente tem esse papel de poder captar, trazer
essas informacdes desse mundo que esta a margem para poder mostrar para
as pessoas e discutir com elas quao importante que essas questdes também
sejam debatidas, né? Sejam colocadas na sociedade porque o mundo ndo € uma
coisa estagnada, o mundo € plural, é diverso, é tudo isso, entdo eu acho que é

um papel que a gente tem dentro do programa como comunicadores.

JORNALISTA C - Eu acho que, por exemplo, quando pauta algo que nao € da
cultura popular, a gente ta fazendo o que Beltrdo falou na Folk Comunicacéo: é
a expressao artistica cultural popular que esta |4, mas que a grande midia ndo
mostra porque nao vende, porque nao é do interesse do setor comercial mostrar

por exemplo uma menina que toca pandeiro. Sim... A menina toca pandeiro...E?

JORNALISTA A — Eu acho que isso também tem a ver com essa questdo do
perfil que a gente conversou no inicio, eu acho que a TV tem uma abertura, ela
tem um posicionamento que permite que a gente trabalhe esse assunto dentro

da liberdade desse posicionamento.

MEDIADOR - Entendo, essa liberdade, € a segunda ou terceira vez que VOcés
citam, essa liberdade, ela é suficiente pra vocés atenderem as demandas de

pautas culturais? Ou é pouca liberdade, é média, como vocés classificaram?

JORNALISTA B - Eu acredito que é grande porgue eu mesmo recebo muitas
sugestdes de pauta e tenho essa oportunidade de avaliar, de ver se é possivel
gravar, muitas vezes eu passo pra Vocé, converso com o0 pessoal do
departamento pra ver se € interessante e ai eu marco porque eu sei que
realmente vale a pena, entdo assim a liberdade que eu tenho é de média pra
grande, mas...assim, eu sempre busco perguntar pra ver se realmente... Quando
eu fico em duvida se é interessante mesmo, € so pra confirmar e quando eu vejo

gue realmente vale a pena, que é uma coisa interessante eu mesmo marco, eu
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mesmo pauto, e s6 pra complementar o que a gente estava conversando antes...
Eu acho que o grande diferencial do programa Diversidade € justamente esse, €
dar espaco pra pessoas simples, humildes, menos famosas, porque pode ver em
outras emissoras que geralmente nem sempre abrem espaco para pessoas
menos famosas e mais simples, mas geralmente sao pessoas famosas que ja
tem um certo nome, algum certo tipo de fama, e o Diversidade ndo, o Diversidade
€ o artista, Helloysa do Pandeiro e Glorinha do Coco, a mesma abertura, a

mesma importancia, o tratamento igual pra justamente divulgar, ajudar.

JORNALISTA A —“Ah, como € que vocés chegam nesse personagem?” Eu acho
gue um aspecto importante é a vivéncia, € viver nos ambientes culturais da
cidade, outros lugares porque eu acho que s6 assim vocé tem de fato contato e
a possibilidade de conhecer ndo s6 novos artistas, mas também artistas que vem

trabalhando ha muito tempo, mas que ainda nao tiveram esse espaco na midia.
MEDIADOR — E um trabalho de pesquisa de certa forma.

JORNALISTA A - E néo s0 de corpo, mas também a internet facilita bastante,
muita gente tem divulgado na internet, ai com a facilidade das redes a gente
consegue na maioria das vezes ter acesso a essas producgdes e poder marcar
algumas coisas e conversar conhecer melhor quem é esse artista e tal, entdo

tem tudo isso.

JORNALISTA C - Eu acho importante a questdo da liberdade, eu acho que
liberdade tem sido fundamental para que se traga pautas diferenciadas para o
Diversidade porque como a gente ndo esta preso nesse padrao de uma emissora
comercial, eu acho que a liberdade de pensar, a liberdade de produzir, a
liberdade de mostrar um artista fora dessa industria cultural faz com que seja um
diferencial no jornalismo cultural, como as pessoas tem reconhecido que € um
programa que é diferente nessa producdo do jornalismo cultural. E tem se
tornado referéncia na prépria academia, na prépria faculdade, na UEPB, ah,
jornalismo cultural, qual a referéncia, no que se pensa? Se pensa logo no
Diversidade justamente pelas pautas diferenciadas que a gente consegue trazer,

consegue produzir.

JORNALISTA A — Acho que nas ruas também, no proprio metier cultural artistico

da cidade, ndo s6 no meio académico, existe um certo reconhecido.
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JORNALISTA C - No meio artistico também.

JORNALISTA A - E, no meio artistico também, pelo tempo que o programa ja
vem trabalhando essas questdes, conversando com essas pessoas, mostrando

e tal, eu acho que ja tem uma base de artistas e publico que reconhece.

MEDIADOR - Vocés acham que o programa de alguma forma € elitista? Ele é

feito para uma camada muito...
JORNALISTA A - Elitizada da sociedade? Eu acredito que néo.
MEDIADOR - Vocés podem ser bem sinceros.

JORNALISTA C - No inicio... Eu entrei aqui em 2010 como estagiario e estou
desde 2011 como jornalista contratado. Se pensava que o Diversidade era, sim,
um programa para elite, pra classe A que teve maior acesso a informacéo, ao
conhecimento, mas eu estou ha quase dois anos como apresentador e eu vejo
gue pessoas comuns me reconhecem na rua, pessoas que eu vejo que Sao,
entre aspas, humildes, com traco popular, como Jornalista A falou... Que elas
reconhecem: “ah, vejo vocé no Diversidade”. Acho que também outros
apresentadores e reporteres sao reconhecidos em pontos de 6nibus ou até
mesmo em feiras livres, j& foram reconhecidos, eu acho que tem esse carater,
se pensava assim, mas acho que néo. Acho que néo é elitista, ndo. Até porque

pela diversidade de temas que apresenta, né? Que traz.
MEDIADOR - Vocé acha o que, italo?

JORNALISTA B- Eu acho que néo é elitista de forma nenhuma. Essa semana
passada mesmo eu fui gravar na feira central de Campina Grande, que € o berco
da cultura, coragdo da cidade, fui gravar um espetaculo |14 e véarias pessoas
assistindo, prestigiando, se divertindo, passavam la em alguns locais, quando eu
fui fazer também a enquete do dia do samba, o pessoal sempre falando: “Ah, o
programa Diversidade, que bom que vocés estdo aqui cobrindo esse espetaculo,
s6 vocés mesmo pra vir cobrir isso aqui porque realmente o pessoal das outras
emissoras sO vem aqui quando € um evento maior, quando é alguma coisa de
renome, alguma coisa assim, algum artista grande que vem ou quando tem

algum programa aqui na feira.” Entdo, assim... Eu acredito que n&o é elitista de
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forma nenhuma, muito pelo contréario. E das pessoas mesmo. Desde as pessoas

mais simples até as pessoas como Jornalista C comentou, classe A.

JORNALISTA A — Na minha opinido as pessoas precisam acompanhar mais o
contetido do programa. Sabe? Porque é um contetdo muito pluralizado. A gente
tanto pode falar de musica classica que talvez seja uma manifestacdo mais
consumida pela elite, como pode ter embolada de coco (parte inaudivel). Vocé

tem o primeiro festival de cultura quilombola...

JORNALISTA C — (parte inaudivel) de S&o Jornalista B, que é o balé classico,

mais elitizado, até um tocador de coco, da feira...

JORNALISTA A - E, vocé tem programas regionais que procuram valorizar...

(parte inaudivel).

JORNALISTA C - Eu ia falar do Metropolis. O Metropolis, programa da TV
Cultura, deu origem ao Diversidade, foi um pouco inspirado |a, estou certo ou

estou errado?
MEDIADOR - Estéa certissimo!

JORNALISTA C - Entéo, se a gente for comparar com o Metropolis, eu acho
qgue a gente (palavra inaudivel) & muito mais diverso porque abrange cultura,
expressodes artisticas de forma mais ampla. Porque, se vocé for assim... O
Metrépolis € focado na industria cultural de massa e a cultura de Sao Jornalista
B.

MEDIADOR - E muito agenda. Hoje em dia, eu vejo o Metropolis muito pautado

para agenda cultural paulistana.

JORNALISTA A — Uma exposicao...

JORNALISTA C - Filme...

(Jornalista C, Mediador e Jornalista A falam junto. Parte inaudivel)
MEDIADOR - Que é 6timo, mas, cadé a periferia? Cadé os artistas?
(Jornalista C, Mediador e Jornalista A falam junto. Parte inaudivel)

JORNALISTA C - Tem um programa que € as Minas ou os Manos... (parte

inaudivel) Desde a cultura de massa... Pra folkcomunicacdo mesmo.
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(parte inaudivel)

JORNALISTA A - E até uma proposta do programa...Todo dia ter o contetido

diversificado, dentro da proposta do Diversidade...

MEDIADOR - Vocés acham que isso pode ndo contribuir para uma audiéncia

maior?
JORNALISTA C - O fato de que?
(Mediador, Jornalista C e Jornalista A falam juntos. Parte inaudivel)

MEDIADOR - Da gente ser tdo multiplo... Por exemplo... Se ao invés disso, a
gente tivesse mais agenda cultural, os grandes nomes aqui, mas... A gente bota

tudo né?

JORNALISTA A -E...

JORNALISTA C - Eu acho que nao...

MEDIADOR - Isso ndo importa? Para selecédo de pautas que vocés fazem?

JORNALISTA C - A gente ndo pensa muito em quantas pessoas vao assistir,

mas sim na qualidade que elas véao assistir. No contetdo que elas vao assistir.
MEDIADOR - Na pluralidade...

JORNALISTA C - Nessa Diversidade de vozes, que sao ouvidas...
MEDIADOR - italo quer acrescentar outra coisa.

JORNALISTA B - Eu acho que néo interfere, ndo. (parte inaudivel) Pelo menos
0 pessoal que eu conheco que comenta comigo, eles até elogiam essa
pluralidade de coisas, porque... E... Existem em outros programas que se Vocé
for assistir um, dois dias, € um assunto sé, um debate s6... E o Diversidade, néo,
€ ao contrario. Um dia € musica, um dia € artes visuais, um dia € um poeta, um
dia € um livro que esta sendo lancado... Entdo... Assim... O pessoal que conversa
comigo que eu tenho algum contato, eles gostam justamente por isso. Por conta

da Diversidade de matérias de contetdo...

(Mediador e Jornalista C interrompem, parte inaudivel)
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JORNALISTA C - Vocé falou em audiéncia, agora, audiéncia em que? Na TV

ou no canal do Youtube? Porque a audiéncia € fragmentada.
MEDIADOR - E, exatamente.

JORNALISTA C - Se a gente for comparar, o canal do Diversidade tem mais de
50 mil inscritos no Youtube. E um ndmero maior que o programa que deu origem
gue é o Metrépolis. Entdo, essa audiéncia esta fragmentada, mas ela € vista da
TV, do Youtube... Eu acho que no Youtube, como nas reunides do departamento
a gente falava... Ha4 algum tempo, eu acho que parte das pessoas assistem mais

pelo Youtube o Diversidade.
(Mediador e Jornalista A interrompem. Parte inaudivel)

JORNALISTA A — Eu acho que é muito fluido também essa visdo de audiéncia...
Pra o perfil que a TV tem, eu acho que essa caracteristica de audiéncia ela acaba
se tornando... Assim... Que tipo de audiéncia a gente ta querendo falar, alguma
coisa do tipo... Ela fica um tanto fluida... Dentro do perfil que a gente traz. E tanto
gue Jornalista C falou, vamos prezar pelo contetdo, pra levar um contetido bom,
pra todo mundo. Quem tiver o interesse de assistir, ou acompanhar o programa,

vai saber que aquele programa traz um contetdo bom.

JORNALISTA B - E quem gosta de cultura assiste o Diversidade, porque é o
Unico programa realmente que a gente tem aqui nas emissoras, talvez até no
estado da Paraiba, que é s6 voltado para cultura. Entdo, quem gosta de cultura

assiste tranquilo.

MEDIADOR - S6 para finalizar essa parte e a gente ir para a ultima, duas coisas,
uma delas é: ndo sei se é o pioneiro. Talvez ndo. Com certeza o mais longevo.
De tempo no ar, ndo tem. Nenhum na Paraiba. E outra coisa é o seguinte, isso
gue eu falei da audiéncia € porque uma pessoa da academia em uma certa
ocasido me questionou dizendo assim: “Vocés n&o fazem um programa pra
vocés mesmos, nao?”. E a minha resposta interna — ndo respondi verbalmente
a pessoa — foi NAO! Porque tem tanta coisa no Diversidade que eu ndo gosto. E

sai no Diversidade também o que eu ndo gosto. O que ndo me interessa.

JORNALISTA A — Mediador, vocé tem como conseguir, assim... Esses numeros

de audiéncia?
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MEDIADOR - Tenho. Através das métricas do Youtube, do Google Analytics...

JORNALISTA A — E a TV? Ela emite algum tipo de parecer, dessa numeracao,

assim?

MEDIADOR - A ultima pesquisa que foi feita pela TV, na rua, sem usar as
métricas da internet, ela tem o que... quatro anos mais ou menos. Até falei pra
Dalton (Diretor-presidente da TV lItararé) que é preciso fazer uma nova, porque
€ um outro tipo de audiéncia, ainda existe gente que vé pela TV. Sé pela TV.
Que nédo vé pela internet. Ainda tem muita gente que esta engatinhando na

alfabetizacao digital.

JORNALISTA C - Eu acho que a TV agora, ela fica mais conhecida por outros

episodios que aconteceram na propria programacao, outros programas...
(Mediador, Jornalista B italo e Jornalista A interrompem. Parte Inaudivel.)

JORNALISTA A - E também por conta dessas mudancas que aconteceram nas
outras emissoras, questio de horarios de algumas outras... E... colocaram sua

transmissao a partir de Joao Pessoa...

MEDIADOR - Isso...

JORNALISTA A — Como é o caso da TV Paraiba... Enfim... Abre margem...
MEDIADOR - A gente pode até aproveitar mais...

JORNALISTA C - E esse jornalismo de proximidade que a gente traz...

JORNALISTA A - Isso, que é fundamental porque as pessoas de identificam
né? E o unico jornal que fala completamente, tem a sua pauta e todo jornal, o

Diversidade, em Campina Grande.
(Jornalista C interrompe, parte inaudivel)

JORNALISTA C — Esse artista vai passar, e esse artista tem amigo... Ah, meu

amigo vai passar na TV ltararé...

JORNALISTA A - E, reconhecimento...
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MEDIADOR - Na rotina de trabalho de vocés diariamente, existe uma estimativa
de um percentual do que é aceito e do que nédo € aceito pela direcdo do

programa? Pela editoria geral do programa?
JORNALISTA A — Um percentual?

MEDIADOR - E, vocés acham que a maioria das pautas sdo aceitas? Ou n&o0?
Vocés sugerem... Porque veja... O primeiro portdo, 0 primeiro gate seriam
vocés... Né? “Eita, selecionei essa noticia aqui... Um aplicativo de cultura

popular...” Ai vocé vai e sugere... Dessas sugestdes ao longo do més, de um

ano, de uma semana... Muita coisa cai?

JORNALISTA A — Muita coisa... E... Tem uma legitimac&do, eu acho (parte

inaudivel).

JORNALISTA B - Falar em numeros... Eu acho que 80, 90% séao aceitos... S6
sai 0 qué...o pessoal sem no¢do que a gente chama, né? Que quer se promover,
gue quer utilizar a TV para fazer um comercial de alguma empresa, de algum
produto... se autopromover... Com esses ai a gente realmente ndo tem a menor

possibilidade de gravar, mas, acho que maioria das sugestdes sao aceitas.

JORNALISTA A - Até porque, eu acho que ja existe essa intimidade com o tipo
de assunto que é trabalhado no programa, por conta desse tempo que a gente...
Ja4 fomos todos estagiarios...E ai, hoje estamos atuando de uma forma

profissional...
JORNALISTA C - Que também é o reflexo da liberdade que se tem para pautar
JORNALISTA A — Também.

JORNALISTA C - Eu acho que também é reflexo disso. Tipo, essa liberdade...
Tem essa liberdade para pensar... Para pautar. Chega-se na diregdo e: “Olha...
Essa pauta rola...?” “Ah, interessante! Vamos pautar...” Quando nao, € ndo e

pronto.
JORNALISTA A — E tudo bem...

(Mediador e Jornalista C interrompem, parte inaudivel)
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MEDIADOR - Vou perguntar uma coisa bem particular de cada um. Por
exemplo, o que é que vocé nao pauta? O que é que vocé nao gosta... que pode
até chegar a sugestédo para vocé via e-mail, via rede social e vocé prefere nao

pautar?

JORNALISTA B — Quando sao coisas, como eu falei agora ha pouco assim,
comerciais. Quando alguém quer se autopromover, quando eu percebo que a
pessoa quer usar a TV, quer usar a equipe de cinegrafista, repérter para
autopromocao... Divulgar um... vamos citar um exemplo...tem um arteséo...se a
gente for gravar com ele a producgao da peca tudo bem, mas se ele quer gravar
na Vila do Artesdo porgue tem uma loja 14, enfim... Esse tipo de coisa realmente
eu nao pauto, ndo marco. Eu ndo marco. Mas fora isso eu acho que realmente

0 restante eu marco.

MEDIADOR - Eu pergunto isso porgque, por exemplo a gente teve casos
recentes de censura em Campina Grande, né? Depois disso modificou a conduta
de vocés? Eu falo espontaneamente... E também, se tiver algum registro para

fazer da propria empresa vocés podem se manifestar.
(Jornalista B italo e Jornalista C falam juntos, parte inaudivel)

JORNALISTA C - Eu acho que, o que eu ndo pauto, € justamente o que a
grande midia ja mostra, por exemplo, esse forré mais estilizado, esse forré mais
novo a gente evita, ndo é que nao possa pautar, a gente evita porque ja tem o
espaco em outros veiculos, acho que a gente mostra é a cultura fora do padrao
midia tradicional, a cultura vista pela sua Diversidade de expressfes artisticas.
Eu acho que eu n&o pauto isso, ou como Jornalista B italo falou, é alguém que

guer se promover ou alguém que quer fazer da arte uma carreira ou algo que é...
JORNALISTA A — Uma promocgéao...

JORNALISTA C - Uma promocgdo... Ou também, algo que eu vejo que ndo tem
gualidade. Alguém manda um album para gente ouvir, e a gente vé que a pessoa
nao canta legal ou que a musica ofende um determinado género ou entdo que a

musica ndo tem qualidade estética nenhuma. A gente tenta nao pautar.

MEDIADOR - Entdo esse € um critério que vocés usam... Essa qualidade

estética.
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JORNALISTA C — Qualidade estética.

MEDIADOR - Independente do género, por exemplo, pode ser um gospel se

tiver qualidade?

JORNALISTA C — Sim... Até o sertanejo universitario se tiver qualidade, se for

um artista daqui e tiver qualidade, a gente pauta...
JORNALISTA A - E...

MEDIADOR - Vocés ndao acham muito subjetivo esse critério?
JORNALISTA A — Qualidade estética?

MEDIADOR - Sim...

JORNALISTA A — Mediador... Ele tem em certos tracos de pessoalidade mas
eu acho que é possivel a gente conseguir trazer algumas... Se fosse s6 pessoal,
estética ndo seria uma disciplina académica, ndo seria estudado... Entédo, existe
maneiras da gente consegui pensar e saber que alguns tipos de caracteristicas
estéticas, elas sdo passiveis de serem consideradas. Mais interessantes do que
outras, agora € claro, o que vai ser mais interessante ou ndo ai também passa

por um crivo, talvez, pessoal também, nesse caso.

JORNALISTA C — Eu acho que o interessante é, acho que o publico vai achar

bonito isso dai, acho que vai achar bonito, assim como eu estou achando?

JORNALISTA A — Eu acho que tem essa coisa da identificacéo tipo: “Ah, muito
legal isso... Acho que tem muita gente que vai achar isso legal também, né?”

Acho que pode ser interessante...

JORNALISTA C — A identificagdo, mas ndo no sentido porque eu gosto mas,

porque € uma coisa bonita, nova, € algo diferente...
JORNALISTA A — Traz uma certa agradabilidade?
JORNALISTA C — Ou se for um espetaculo...

JORNALISTA A — E uma certa satisfacdo... Estética, vocé vé... “Ah, é gospel,
mas poxa... O cara t4 fazendo uma musica ali 6, ele canta, ele tem um

vozeirdo...”
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JORNALISTA C - Qualidade de arranjo musical...

JORNALISTA A — E, “ele ta lancando, e ele ndo tem o respaldo da grande
midia... Ele € um cara que esta...” é possivel sim da gente fazer entrevista... Esta

langando EP por exemplo.

JORNALISTA C - Ou se for um espetaculo de teatro, por exemplo, se for um
espetaculo de teatro, dentro de uma linguagem diferenciada que nunca se viu,
“Nunca vi isso...” E as vezes um tema que € importante estar sendo debatido ali

dentro daquela...

JORNALISTA A — Eu acho que quando a gente traz essas coisas, a gente evita
produtos da industria cultural que ja tem um certo espaco na midia. Mas como a
gente traz justamente esses grupos de pessoas, eventos, e tal que muitas vezes,
nao tem esse espaco... Que eles, de alguma forma lutam para ter esse espaco,
mas que nao tem e tal e a gente acaba... Dando, abrindo essas... Tendo essa
janela de dialogo e fazendo com que ele tenha essa oportunidade de falar sobre
0 seu evento, sobre o seu show, sua banda e tal. Mas, é como a gente ja falou,
a prioridade séao outras manifestacées dentro da cultura popular outros tipos de

manifestaces que correm fora da industria cultural.

JORNALISTA C - Eu acho que a gente é... O que pouco se Vé... 0 que pouco

se vé a gente quer mostrar dentro da midia paraibana.

MEDIADOR - E é curioso porque, pelo menos nas métricas do canal da gente
no YouTube, isso surpreenda a gente, e muito. Eu vou dar exemplo de uma
pauta sugerida e feita até quando Carla estava conosco aqui... Que é do
fabricante de gaiola. Eu particularmente acho que fabricar gaiola e aprisionar
passarinho é algo de mau gosto, ndo acho legal, mas existe uma cultura em
torno disso. Eu disse: “N&o Carla, vai la...Tenta fazer.” E é um dos videos mais

vistos do YouTube.
JORNALISTA C - Séo lindas as gaiolas né?

MEDIADOR - E as gaiolas sdo obras de arte, ta entendendo? Entdo, € uma
coisa curiosa. Se eu usasse 0 meu crivo sO, a pauta iria cair, mas... Outro
exemplo curioso que a gente fez uma pauta, que foi até com Claire, aquela

estagiaria alema. Ela abordou a vaquejada, no auge da vaquejada com aquela
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polémica... Foi importante ter abordado porque a gente viu outros pontos de vista

relacionados.
JORNALISTA B — Eu mesmo sou contra vaquejada eu acho que é maltrato...
MEDIADOR - Uma judiacéo...

JORNALISTA B - Mas as vezes, como tem aquela vaquejada l& em

Queimadas...
MEDIADOR - Vocé fai... (Risos)

JORNALISTA B — E porque eu sou sempre assim... Sempre imparcial, mesmo
gue eu ndo goste de alguma coisa, eu ndo seja muito adepto, eu faco, eu marco...
N&o tenho nenhum tipo de, sei la, distinguir aquilo que eu gosto, que eu quero

gravar ou néo, eu gravo, independente de gostar ou nao.

JORNALISTA A — Eu acho que outra coisa importante, talvez seja para os

meninos também, que passa por um crivo assim, € a autoralidade...(existe iss0?)
JORNALISTA C - Originalidade...

JORNALISTA A - Originalidade dos personagens com que a gente vai
conversar, vai estabelecer um dialogo e isso traz um diferencial para essa

escolha também de pauta.

MEDIADOR - Ou seja, um artista que tem um trabalho de ineditismo, ou seja ele
compde coisas novas, produz coisas novas, ele teria na escala um valor de

critério de noticiabilidade um pouco maior do que alguém que faz cover...
JORNALISTA A — Exato, exatamente.

JORNALISTA B — Com certeza.

JORNALISTA A — Eu acho gue existe também essa diferenciagéo.

MEDIADOR - Vocés gostariam de acrescentar mais alguma coisa em relacéo a
essas rotinas de trabalho que envolve a selecéo de noticias, o que entra e o0 que

sai... Alguém gostaria de acrescentar?
JORNALISTA A — Eu acho que néo... Por mim...

JORNALISTA C — Nao, eu acho que...
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JORNALISTA A — Jornalista B quer falar mais alguma coisa?

JORNALISTA C - Eu acho que dentro desse trabalho de producéo de noticia do
Diversidade, eu acho que no inicio ele teve um carater mais de matérias frias, se
pensava em uma pauta mais detalhada em imagem, em conteudo, entrevista,
mas a partir do momento que Campina Grande ela... Claro que ndo se deixa de
fazer pautas especiais, mas acho que o factual esta muito presente dentro da

producdo jornalistica do Diversidade, da rotina hoje.
MEDIADOR - Eu acho que é um sintoma também do que houve na cidade.
JORNALISTA C - Do que houve na cidade. Justamente.

MEDIADOR - A gente tem hoje em dia funcionando o Palco Giratorio, que antes

nao vinha pra Campina Grande, varias mostras também que acontecem...
JORNALISTA A — Cineclubes...

JORNALISTA C — Agora ha uma questéo assim... Ainda ndo se sabe explicar.
E reflexo do programa, ou reflexo do contexto do pais, néo se sabe explicar... O
Diversidade contribuiu? Porque tem curso de musica, curso de arte e midia, é...
Alguns projetos vieram para Campina Grande, culturais. Mas a partir do
momento que se abriu espaco foi que isso comecgou a ser... Que impulsionou

para que se produzisse mais culturalmente?
MEDIADOR - D4 até outra pesquisa...

JORNALISTA C - E um questionamento que a produc&o do programa tem. Essa
producéo ja existia? Ou foi a partir de que se abriu espaco foi que se comecou a
produzir mais e a querer mostrar mais a cultura de Campina Grande? Isso de

certa forma acaba refletindo no trabalho da gente que marca pauta, né?
MEDIADOR - Mais alguma coisa, italo?
JORNALISTA B — Né&o... E o suficiente...

MEDIADOR - Entéo agradeco a vocés. Obrigado.
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| J A4 NOITE MAGICA NA BROADWAY E DISNEY

LIVRO O PISTOLEIRO DE SERRA TALHADA

(ENTREVISTA EP E SINGLE “FEITIZO” DO CANTOR HELRISON

[LANGAMENTO DO FILME INCURSAD EM REMIGIO

SHO'W DE KATIA VIRGINIA NO PAULO PONTES

3¢[ x| 2¢|x

¢

(13'FEST ARUANDA

¢

AS VIDVAS

FESTIVAL VEGANO CAMPINA

[ENSAID SHOW BENEFICENTE CHICO CESAR

[ UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTASIMATERIAS)

EXPOSICAQ JORGE NASCIMENTO

ABERTURA COMUNICURTAS

RECITAL COROEMCANTO

ESPETACULO COISA DD DOISDO

CASAPAISA

TRIO DIMETRIO

ESPETACULO OS CAVALEIRDS DA TRISTE FIGURA

ETACULO TERREIRO ENVERGADD

ESPETACULD COMEDIA COMFARINHA
E RG

E ®POSICAD JORGE NASCIME|

x|

x|

x|

RARIA DE CAMPINA GRANDE

E’F OGRAMACAQ 55 ANOS DO TEATRO SEVERING CABRAL
Fi El

ICONTRO DE CORDELISTAS PARAIBANDS

LO CHICO EU & BUARQUE

3¢[3¢| 3¢[ 3¢| 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢| 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢

ILLEMNIUM: A GAROTA MA TEIA DE ARANHA

SANFONA FEST

[ 3¢[ x| x|

LANCAMENTO LIVRO O PISTOLEIRO DE SERRA TALHADA

SARAU AS MINA TUDO

BAILE DO PRADD

[ABERTURA DA SEMANA DA CONSCIENCIA NEGRA

x

2* DIA DA SEMANA DA CONSCIENCIA NEGRA

3¢[3¢| 3¢[ 3¢| 3¢[ 3¢ | 3¢

x¢[3¢]x¢[x

FESTIVAL ATOS

OCE SOFRE PRECONCEITO RACIAL POR SERNEGRO? X

3¢| 3¢ 3¢| 3¢ 3¢| 3¢ 3¢| ¢

ALEXANDRA NICOLAS

INSCRIGOES AULA DE SANFONA

x|

ESCRITORA VITORIA MARIA

[FILME ENTOADD NEGRO

x[x

OlD

120 ANOS DA FILARI ICA EPITACIO PESSOA

x|

HO\W BENEFICENTE CHICO CESAR

3¢[3¢| 3¢[¢| 2¢[ ¢

5
[FESTIVAL ATOS
JOAD BARRETO - FINALISTA PREMIO DOLMA

x|

CANTORIA MO MUSEL

Q
X
x| 3¢| x¢[3¢| x| 3¢ [ 3¢| [3¢]3¢|3¢] 3| 3¢ 3¢| 3¢ 3¢ [ 3¢ 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ [ ¢ | 3¢ | < |
=
B




1
2

122
123
124
125
126
127
128
123
130
13

ERLERES

132
133
134
135
136
137
138
133
140
14
142

126

|

| DI MUNDIAL DA PALAVRA

3 | VUNIDADEVIJWEC}DN]EXIDIPAUTASIMAT!BIASL BRANGENC]

TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

UNIDADES DE REGISTRO {VALORES-NOTICIA)

ERUALIDADE
®

| DIA DA PALAVRA

| ANIMAIS FANTASTICOS E ONDE HABITAM

!

| TRANS FEST

[LANCAMENTO DO CO DE DENTRO (LUIS KIAR

3¢| 3¢ 3¢| x|

[NAS YOLTAS QUE O MUNDO DA

| STANLEEVIDA, OERA E MORTE

x

x

EXIBICAD DOCUMENTARIO “GUE

MORA LA~

¢

ESPETACULD A MULHER DISTAI

NTE"

QUARTAS ACUSTICAS EINSTEIN

FELINTO

[ x¢[x

GAME HOMELET

ABERTURA XV FOLKCOM

[SIBELIUS DONATO

NTERPROGRAMA LUGAR DE M

HE

3¢[3¢| 3¢[3¢| ¢

U U
|EVENTO MUSICOM DO CURSO D
[EXPOSICOES METROPOLIS PON

=M=

5]
SDAUFCG
I

DEFINIDO E STICKERS ARTE URBANA
X

U

[

|0 QUEBRA NOZES E OS QUATRO REINOG:
EVENTO SOBRE CONSCIENCIA NEGR

S
4 E ACAD ANTI- RACISMO

ELY LIMEIRA CANTA TOM JOEBIM

[x|=|r

DESAFIO ESTADO CONTRA ESTADO

BERTURA 12 SEMANA MUNICIPAL DE CAPOEIRA

3¢| 3¢ 3¢| 3¢ 3¢

IALLOWEEN CCAA

FICINA DE RABECA

wlo|x|=!

0 ANDS DO PET ANTROPOLOGIA

IMOSTRA ADY MARIELLE FRANCO

SARAUNAD VOUMAIS LAVAR OS PRATOS

CO DE EMBOLADA DE CONDOR E ROUXINOL

[ TON OLIVEIRA - MEUNORDESTE

EBRASILEIRD

(NOSTALGI

3| 3¢[3¢| 2¢[ 3¢ | 3¢ |

O DOUTRINADOR

A: MUS PARA DOIS VIDLOES - PAULO RO E EDUARDO BRITO
X

FLIPOCINHOS

WIT|S

FEST PAl!

(=]
S
E B [ 1 B 2 ] B 2 ] B ] [ B ] ] e B e e ] e e e ] e e ] ] e
=]
=

| UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTASIMATERIAS)

|PALCODOCHORO

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)

ADE[POLEMICAROXIMIDALIRARID

| BALANCO INSCRICOES COMUNICURTAS 2013

IOVIMENTO BEBA DO SAMEA

LILIAN, SEM A, SEMO

XPOSICACITINERANTE CAMPINA EM CENA

OMENAGEM A MANOEL MONTEIRO E LEANDRO GOMES DE BARROS

o|z|ml=|=]

ERATURA NA \WEB

ARTAS ACUSTICAS JESSICA MELO

CAS DE MUSICA COM TEMATICA DA MORTE

x

)| [=][=]]s

CAS DE LITERATURA COM TEMATICA DA MORTE

URIA EM ALTO MAR

143
144
145
146
147
148
143
150
151

152
153
154
155
156
157
158
153
160
161
162
163

ERLERES

164
165
166
167
163
163
170
11

172
113
174
115

176
17

178
13
180
1381
182
183
184
185
186
187
188
183
130
13
132

193 |

134
135

XPOSICAD ITINERANTE CAMPINA EM CENA

n|m|

MINARIO SOERE O DIA DE FINADDS

X

DICAS DE FILMES COM TEMATICA DA MORTE

x

[DESAFIO DE REPENTE ESTADD X ESTADO

x|

FINAL DO UNIFACISA STAR

JACK, O JACARE

D0 AGUDE YELHO NA UNIFACISA WEEK

X

x|

x|

KOMBIFOME - (FMAGS KOMED
MICAELLY (AESTI

ASALTOALTO -

RELINHA DO FORRO)
EMTRE GENTILEZAS E EXTERMINIOS" X

x|

BAl ONIBUS ESPACIAL

o

EXPOSICAONOSSA NATUREZA

x[x

x| x| 3| x| 3¢| x| 3¢ | x| 3¢ | x| 3¢ | x¢| 3¢ | x¢| 3¢ | >¢| 3¢ | ¢ [ ¢ | >¢| ¢ | ¢ |

DEL FELIZ CANTOR E COMPOSITOR

ESPETACULO ENCALHADAS DO

ALEM

x|

SARAU O IMAGINARIO DE SHAKESPEARE

O PRIMEIRD HOMEM

TRIBUTO SEVERING MEDEIROS

x

AS ENCALHADAS DO ALEM

HO'W DE SIBELIUS DONATO

S
| SARAU MULHERES DE PEITO
B

x| x| 3| x| 3| x| ¢| x|

EVISTA TERTOLIA FINALISTA PREMIC JABLTI

AS VERSOES DE NASCE UMA ESTRELA NO ADY

3¢[3¢| 3¢[ 3¢| 3¢[ 3¢ | 3¢ [ 3¢| 3¢ [ 3¢

UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTASIMATERIAS)
| CINECLUBE LIVIO WANDERLEY FIL|

HUVAS DE VERAD

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA}
ADE[POLEMICAROXIMIDALIRARID

QUARISMO

NIFACISA STAR (AUDICOES MUS 1)

UTUBRO ROSA TICIANA SOARES

FACISA STAR (AUDICOES DANCA)

VRO RECEITAS PARA GORETE
I

FACISA STAR (AUDICOES TEATROE MUS 2)

T

ES DA UNIFACISA STAR PARA CRIANGAS DOMINGO)

IASCE UMA ESTRELA

LA
U
0
U
LI
]
[
[N
U

MFACISA STAR ADRIANA GOULART

ELISSON CUSTODIO SHO'W GALA BENEFICENTE

|FEIRA DE ADOGAC

MOWVIMENTO BEBA DO SAMEA

FESTCINE BOREOREMA

LIVRO RELATOS DE UMA YIDA APRISIONADA

ANDA MELIM NO TEATRO FACISA

DELABROITALIANO™

B
CINECLUBE LIVID \WANDERLEY “CAl
TRIEUTO A DOMINGUINHOS COM LU

CAS BARRETO

3¢| x| 3| x| 3¢[x

USICA NO DIA DAS CRIANCAS NO H

OSPITAL UNIVERSITARID

3¢[3¢| 3¢ [ 3¢| 3¢[ 3¢ | 3¢[ 3¢ | 3¢

PRACAS

PONTOS CULTURAIS DE CAMPINA GRANDE

x|

JOGO PARANAUE

x|

DIREITOS AUTORAIS NA INTERNET

x|

VENOM

X

LCO DO CHORO COM GLAUBER SILVA

|CLIPE SANTO FORTE LUCY ALVES

X

OFICINA DE DANCA COM O GRUPD "ATELIE DO GESTOD

BANDA DULINE

EXPERIENCIA NA FRONTEIRA ENTRE COMPUTACAQ, POLITICAE ARTE
[

3¢[3¢]3¢[ 3¢ 3¢[ 3| x|

CATRIZ QUE CANTA OINCENDIO DA RA

iz

| LANCAMENTO OBJORC (DBSERVATORIO DE JOR

[
ALISMO CULTURAL)

| PROJETO ARTE DA PALAYRA - OFICINA DE ESCRI

TALITERARIA

3¢[3¢|3¢[>¢

3¢[3¢| 3¢[ 3¢| 3¢[ 3¢| 3¢ [ 3¢

[ 3¢ 3¢[ 3¢ 3¢[ 3¢| 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3| x| 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | x| 3¢ | x¢| 3¢ |

x




127

- [ UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)
3 UNIDADE DE IMPACTO | IMPREVISAO | INCLUSAQ POLEMICA

200 | UNIFACISA WEEK
201 |SHOW TONY PRESLEY X
202 |ESPETACULO “A BELAE A FERA” - TEATRO FACISA %
203 [DIDOCRUZ X
204 |JOAO AZEVEDO - PROPOSTAS P/CULTURA NA PB 3 % X
205 [EDITORA MONDRONGO X

206 | PREPARACAD 2/4 ROMEU EJULIETA X
207 | JOSE MARANHAQ - PROPOSTAS P/CULTURA NAPB. X X X
208 | DEBATE CULTURA E DIALOGOS MARXISTAS
ENTREVISTA ADREN ALVES

LUCELIO CARTAXO - PROPOSTAS P/CULTURA NA PB. X % X
21| LANGAMENTO X1l COMUNICURTAS
QUARTAS ACUSTICAS RANULFO BARBOSA X
FEIRA CENTRAL DE CAMPINA GRANDE COMO PATRIMONIO BR
TARCIO TEIXEIRA - PROPOSTAS P/CULTURA NA PB

215 |22 FORUM ROTA DO FORRO

|0 MISTERIO DO RELOGIO NA PAREDE X X
SEMANA GEEK'S
EXPOTATTOO CAMPINA GRANDE X
213 [ FETECRA- ENCONTRO DE RADIOAMADORES
220 | GRAD FINO: SEMANA DE FOTOGRAFIA
OFICINA DE MARACATU DE BAQUEVIRADO X
LIVRO JOSELINS DO REGO EM QUADRINHOS X
223 | EXPOSICAO MAQUETES DE PREDIOS HISTORICOS DE CAMPINA GRANDE

224 |OFICINA DRAMATURGIA DA LUZ [ [ | | X | |
225 | PRECONCEITO SEXUAL NO BRASIL E EM PORTUGAL | | | | X | |

x

x|x

~
2
2
x

3| || 3¢ 3¢ | x|

2
3

LS
B

g
@

~

z

x|x
x

x

x
x
x| |||

L
E

b
]

o
=

N
=

20| 3¢ ]3¢ [ 3¢] 3¢ [3¢| 3¢ [3¢| 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢

x| || x

N
I
R

x|x
x|x
x

i TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE
2 UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)
3 UNIDADE DE CONTEXTO {PAUTAS/MATERIAS) ABRANGENCIA| IMPACTO | IMPREVISAO | INCLUSAO POLEMICA AQUALIDADE

228 |SHOW DE STAND UP COMEDY JONATHA NEMER
227 |CANARINHO (POETA E REPENTISTA) 3
228 | SHOW DE DIDO CRUZ X
229 [FLIC- FEIRA LITERARIA DE CAMPINA GRANDE X
230 |0 PREDADOR X X
231 |92 FESTA LITERARIA DE BOQUEIRAO (FLIEO) X
232 [SHOW BENEFICENTE
233 [IV CINE MOVE 3
234 |REVISTA GASTRONOMICA CACAROLA
235 [LIVRO IARANDARA

238 [LIVRO GILBERTO FREYRE EJOSE LINS DO REGO X
237 [CD BIPLANO TONINHO BORBO

238 |LIVRO PARA ALEM DA PEDRAE CAL

239 [LIVRO ASOLIDAD DOS OLHOS E AS VERTIGENS DO TEMPO
240 | QUARTAS ACUSTICAS COM JORGE RIBBAS

241 |ESPETACULO CORRUPTORES

242 [PROJETO RELIX

243 [1 SIMPOSIO NORDESTINO DE EDUCOMUNICACAQ

244 |ALFA X X
245 [SHOW AFLORARTE

248 |2° JACKSONPANDEIREAR (SHOW COLETIVO)
247 [INCENDIO MUSEU NACIONAL X X % X
248 [LIVRO JOGO SUJO SE LAVA JATO
243 |ESPETACULO BAILE MUDERNO
250 | SALAD SESC DE ARV

251 |QUINTETO DE METAIS DA UFBA
252 [LIVRO 0S ANCIGES DO CACS

x| x|

x

x

|| || x|

26| x| 3¢] ¢ 3¢ [ 2¢] 3¢ [3¢] 3¢ > 3¢ | > 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ | > [ ¢ | ¢ [ 3¢ | ¢

x
x

x|x

x| x|x|x
2|3 [a¢] x| 3| a¢] > [3¢] 3¢ 3¢ ] 3¢ | > [ 3¢ ¢ [ 2¢] ¢ 3¢ | 3¢ | > [ 3¢ | 3¢ 3¢ | ¢ | 3¢ [ ¢ ¢ [ ¢

x|x[x|x
| x[x¢]x|x
x

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOT‘C!A)
_ IMPACTO _ | IMPREVI A OE | POLEMICA

X
X

e
254 | LANCAMENTO DO LIVRO GLITTER
255

5 |CORP. MUSICAL CEMADIPE

256 | ENTREVISTA ADREN ALVES CANTOR, ATOR, DIRETOR
257 | O CANDIDATO HONESTO 2 X
258 | ESPETACULO GUARA MANO

259 | INAUGURACAD DA GALERIA GEOVA AMORIM
260

261

262

x

x[x

LANCAMENTO COLETANEA DE LIVROS O LADO BOM DAVIDA
CICERO (CANTOR E COMPOSITOR) 3
‘OFICINA DE HISTORIA DA MUS BRASILEIRA

263 | OFICINA A CRITICA DE ARTE (AINDA) € POSSIVEL?
264 |SEMINARIO DE ARTE E EDUCACAQ

265 | QUARTAS ACUSTICAS BANDA HOZEN X
OFICINA DE DIREGAQ CENICA
LUTHIER WAGUINHO DUDUTAS R
269 [LENDER MAN PESADELO SEM ROSTO % X
269 | PROGRAMA FUNARTE DE CAPACITACAO TECNICA 2018
270 | PROJETO SONORA

271 439 FESTIVAL DE INVERNO DE CAMPINA GRANDE X
272 |OFICINAS OFERECIDAS PELA SEMANA DE ARTE E MIDIA
273 | ESPETACULO MUSICAL ELIZETH, A DIVINA- FICG 2018
274
275
278
27
278

x
x

EXIBICAD DO FILME A COMPADECIDA NO FICG
 |BALLET O CORSARIO NO FICG 2018
SARAU CECILIA MEIRELES FICG 20180
OFICINA FICG O ATOR QUE CANTAEM CENA X
NOITE DE DANCA NO FICG - 2018
279 | ULTIMA NOITE FICG 2018

|x [

2| 3¢ 3¢ [ 3¢] 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | 3¢ |
a¢| 3¢ 3¢ [ 2¢] 3¢ [ 3¢] 3¢ [ 3¢ | ¢ 3¢ ¢ | 3¢ [ 3¢ > [ 3¢ | ¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | > [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ |




~
B

0 | FLAWLESS DESFILE DE MODA
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UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)

UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTAS/MATERIAS)

NPT

ELIZETH A DIVINA- FICG

€

x

x

O PROTETOR 2

PARAIBA EM CENA DO SESC

r
2
&

ABERTURA SEMANA DE ARTE E MIDIA

ENSAIO ABERTO PLUFT O FANTASMINHA

SEMANA DE ARTE E MIDIA (CINE TEATRO SAQ JOSE)

2| x| x|

ELEICAO DO CONSELHO ESTADUAL DE POLITICA CULTURAL

x

RODA DE CHORO

LANCAMENTO LIVRO IARANDARA

x

'SHOW DE FIDELIA CASSANDRA NO TEATRO MUNICIPAL

ATRACOES FESTIVAL DE INVERNO 2018

\WEB-SERIE ERRO E TENTATIVA

ARLY ARNAUD

GRUPO JELUVI

2| 3¢ x¢| ¢ x| x|

OBRA DE ANTONIO DIAS DO MAAC

LIVRO O VAZIO DOS TEUS OLHOS DE FABIANA ARAUIO

ABERTURA 432 FESTIVAL DE INVERNO DE CAMPINA GRANDE

EXPOSICAQ “A FEIRA: SABERES E SABORES”

MEGATUBARAO

2| x|x¢|x

OFICINAS DO FESTIVAL DE INVERNO 2018

|LIVRO VARIACOES SOBRE O MESMO ERRO

' || SEMANA DE INTEGRACAO DE ARQUITETURA E URBANISMO UNIFACISA

EXPOSICAO FEIRA NO MERCADO CENTRAL

SHOW BENEFICENTE ELBA, FLAVIO E GITANA (IPCCAN) (6 DE SETEMBRO)

OFICINAS DA FUNARTE

x|x|x| x [x

BB ] BT Bid 4 BT 4 B 14 B B B3 B 4 BRd 4 B B Bd Y e B g B

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)

UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS}

NOTORIEDADE|

NOVIDADE

POLEMICA

ACROSS THE BEATLES NO TMSC

ARTISTA VISUAL LUIZ CARLOS

x

CINERT REMIGIO

MUSEU VIVO DE CIENCIA E TECNOLOGIA DECG

LANCAMENTO 432 EDICAO DO FESTIVAL DE INVERNO 2018

PREMIACAO PARA O MUSEU SESI DIGITAL

_|ENSAIO DO ESPETACULO PLUFT O FANTASMINHA

‘CORDAS E SOPROS

ASSINATURA CONVENIO MAAC/ UEPB/ UNIFACISA

_|INTERPROGRAMA LUGAR DE MULHER

MAMMA MIA 2

QQUARTAS ACUSTICAS COM ROMERO COELHO

x|x

=
@

BANDA MADAME GARAGEM

EXPOSICAO HISTORIA ARQUITETURA DE CAMPINA

CAMPEA DO FESTIVAL SESI DE MUS

P
o

o
g
R

VAL MARGARIDA (PINTORA NAIFF)

x

CURTA-METRAGEM A HOSPEDE

30| 3¢ 3¢ [2¢] 3¢ [3¢] ¢ [3¢| 3¢ | 3¢ [ 3¢ | > [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢

2| 3¢ |2 [ a¢] > [3¢] ¢ 2| 3¢ | > [ 3¢ | > 3¢ ¢ [ 2| ¢ | >

P
&8
8

ENTREVISTA COM ANTONIO CADENGUE

@
8
&

| DOCUMENTARIO UM PE DE COACU PREMIO CNBB

x

x|x

ARTISTA VISUAL JULIO LEITE

@
&
3

8

8
B

) [MISSAO IMPOSSIVEL EFEITO FALLOUT

PROJETO TAMANQUINHO DAS ARTES

ESPETACULO THE MAC SHOW.

FESTIVAL GAMA

|| x| x

VI AGOSTO PARA IGUALDADE RACIAL

| MESTRE DUDUTA

OFICINA DE DANCA

x|x

2| x x| |xe| x| x| x|

-

TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROG!

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-!

NOTICIA)

IMPACTO

NOTORIEDADE

ESPETACULO ENTRE PARTIDAS

|EXIBICA0 O NG DO DIABO

x|x

DANCING CAMPINA

x

DILSINHO MEDEIROS

x

AUDICOES CORO EM CANTO

DANCING CAMPINA

CHORO PRA MAIS DE ANO V.

@ @
28
B4

) | FORRO SOLIDARIO

RAINHA DA DIVERSIDADE

2¢|3¢|x¢| x|

UMA QUASE DUPLA

SABADINHO CULTURAL

SANDRO HAICK

45
346
3

2
iel

PARTICIPANTES DO DOM

CURTA METRAGEM 4

DISMORFIA: ENSAIOS DA DOR

||

348

ARENA CONTA TEATRO E RESISTENCIA NO BRASIL

34

&

GRUPO DE DANCA FOLCLORICA SISAIS

35

2

BATERISTA GUSTAVO

351

BAILARINOS INTERCAMBIO NA EUROPA

2
35

&
i

&

CINECLUBE LUCI PEREIRA

x| x|x¢|x

x|x

ESPETACULO AS ENCALHADAS DO ALEM

35¢

2

HOTEL TRANSYLVANIA 3

355
356
357
35

2

CCONVOCATORIA DO FESTIVAL DE INVERNO

STAND UP COMEDY ERICKSON CANUTO

DOCUMENTARIO "PELOS OLHOS DO POVO”

FILME O NO DO DIABO

30| 3¢ 3¢ | 2¢| 3¢ [ 3¢| 3¢ [3¢] ¢ 3¢ | 3¢ | ¢ [a¢[ 3¢ | ¢ 3¢

359

JEAN MARCIO SOUZA, ZAQUEU V, RUDSON R, REGIANE YAMAGUCCI

2| 3¢ 3¢ fa¢] 3¢ [3¢] ¢ 2] ¢ | > [ 3¢ > [ 3¢ x| > 3¢ ] 3¢ 2| 3¢ | > [ 3¢ | > [ 3¢ | > [ 3¢ ¢ | >¢
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1 TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

3 UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS)

360 | OFICINAS DO FIMUS 2018

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)
el —

IAPALID

361 | OFICINA “ESCRITA ATIVA” COM FELIPE VIDAL [SESC)

362 | PROJETO FACA MEU GOL

x

363 | CONCERTO DA BIG BAND UFCG NO IFPB

364 | ACAO ARTISTICO-SOLIDARIA NO HOSPITAL UNIVERSITARIO

365 | FLAUTA DE BLOCO

366 | HOMEM-FORMIGA E A VESPA

367  ARRAIAL [TARARE (52 DIA)

368 | DANCA COMIGO DA UNIFACISA

369  CONCURSO UNIFACISA STAR

o
g
3

CULTURA E COPA

371 | TRIOS DEFORRO

372 |PROGRAMACAO QUADRILHAS JUNINAS

373 |FIMUS 2018

374 | CAMILA HOLANDA

375 [SA0J0AD 2018

376 | FINAL DO CONCURSO ARRETADO STAR

377 |OS INCRIVEIS 2

378 | ARRAIAL ITARARE (42 DIA)

o
g
@

LITNACOPA

x

@
8
3

CINE SESI DIGITAL

381 | SEMANA DO ARTESANATO

x

382 | EMBOLADORES

ONIBUS DO FORRG

@
8
8

384  LANCAMENTO INDIE CINE

385 | BASTIDORES DA ACAO GASTRONOMIA UNIFACISA

386 | FESTIVAL COMIDA COM SOTAQUE

3 UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS)

o TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROG|

3¢| 3¢ [3¢] 3¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ ¢ | ¢

[ 3¢| 3|3 | | x| | 3¢ | 3¢ 3¢ [ 3¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ | ¢ | ¢ [ ¢ [ ¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ | ¢ |

IMPACTO

_IMPREVISAD

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)

INCLUSAO

387 | PROJETO SOCIOCULTURAL DE FAGUNDES
388 |HEREDITARIO

389 | ARRAIAL ITARARE (32 DIA)

390 | AUDIENCIA PUBLICA PROJETO DE LEI GENERO

391 |HINO DO 13 EM RITMO DE SAMBA

392 | SEMANA DA MUS

393 | IDEIA LIVRETON OLIVEIRA

394 | ATIVIDADES JUNINAS STAND DA UNIFACISA

395 | JODEMAR DO ACORDEON

396 | EXPOSICAQ "0 FOTOJORNALISMO E O MAIOR SA0 JOAO DO MUNDO”

397 |TAXI DO FORRO

2¢[ 2|23 ||| ¢ ¢ [ >¢ |

398 | FITDANCE JUNINO

399 | JURASSIC WORLD: REINO AMEACADO

x

x

x

400 | LUAN ESTILIZADO E FAGNER

401 | AMIGO E COISA PRA SE FALAR

402 | GEOVANE JR.

403 | ARRAIAL ITARARE (22 SABADO)

404 SANDRA BELE

405  PREPARATIVOS E EXPECTATIVAS PARA O 28 SALAO DO ARTESANATO

406 | PROMOCAO NOITE DOS NAMORADOS FACISA

407  TEMPERARTES NO 28° SALAO DO ARTESANATO

408 |SANTOS DA DEVOCAD POPULAR

409 | AQUELE SA0 JOAD

410 | PODCASTS

o

|8 MULHERES E UM SEGREDO

SUSPENSAO DO SA0 JOAO PELO ECAD

-
®

413 | ARRAIAL ITARARE

3¢ |3 [3¢] 3¢ | 3¢| 3¢ | 3¢ [ 2¢ | > [ 3¢ ¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢

[ 3¢| 3|33 | 3| 3|3 | 3¢ [ 3¢ 3¢ [ 3¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ [ ¢ [ ¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | ¢ |

s UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS)
414 | OFICINA PREMIO CULTURAS POPULARES

i | TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

IA| IMPACTO

IMPREVISAO

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)
INCLUSAO NOVIDADE | POLEMICA

. i

PROXIMIDADE

-RARIDADE |

“QUALIDADE |

415 |MELHOR INTERPRETE JURI POP E FORRO CONTEMP DOM FORRO

X

416 | BANDA LUZES

X

417 [SA0 JOAD DO CARNEIRINHO

413 | CARLOS HONORATO - CHEF DE COZINHA PARAIBANO

413 | ABERTURAVILASA0 JOAO

420 | OFICINA PREMIO CULTURAS POPULARES

421 | ARRAIAL SESC

422 |EP ESQUENTA SA0 JOAO LUAN ESTILIZADO

423 [CHAMADA SAD JOAD DO CARNEIRINHO

424 | NAD SE ACEITAM DEVOLUCOES

425 | ACANTORIADAVOLTA

426 | LUZEMBERG SANTANA - GALA BALE JOVEM.

427 )

428 | NOVOS FAS STAR WARS

429 | ABULA - COMPRIMIDOS LITERARIOS (JOSAFA DE OROS)

x

430 | MELHOR INTERPRETE DOM FORRO - EDRA VERAS

431 ["EA], CAPITOLIO”

MELHOR COMPOSITOR FORRO TRADICIONAL - SEVERO RAMOS

=
&
i

CURTANAD MAIS

-
&
8

434  MARCELO JENECI

435 | BASTIDOTRES DO ARRAIAL ITARARE

-
&
8

HAN SOLO STAR WARS

FINAL DOM FORRO

-
&
B

438 | ESPETACULO PLUGE

-
&
2

ESPETACULO O PEQUENO PRINCIPE NEGRO

440 |MISS PARAIBA 2018

30| 3¢ | 3¢| 3¢ 3¢ [2¢] 3¢ [3¢| 3¢ [3¢| ¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | >¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢

2| 3| 2] 3¢ 2 [ a¢] > [3¢] 3¢ 2| ¢ | > [ ¢ | > [ 3¢ | 3¢ 3¢ | ¢ | > | 3¢ | > [ 3¢ | > [ 3¢ ¢ [ ¢ | ¢
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TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE
UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-|

__ UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS)
TCCSOBRE 0S40 J0A0

| ABRANGENCIA|

IMPACTO

IMPREVISAO

INCLUSAO

NOTORIEDADE|

NOTICIA)

| PROXIMIDADE|; RAR

| QUALIDADE

| REPRESENTATIVIDADE ARTISTICAS NOS NOMES DAS RUAS

FILME JUREMA, SUA MATAE LINDA

REVISTA DIGITAL GRAMPARAIBA

ESPETACULO POWERFLIX

TATUADOR VICTOR ANDRADE

QUARTAS ACUSTICAS

} |93 ANOS CORAL ROBERT KALLEY.

ESPETACULO E FORAM FELIZES PARA SEMPRE

ESPETACULO MACHOS

CHUCK MC

MOSTRA SESC CURUMIM DE TEATRO INFANTIL

PERFORMANCE DESCEGURADOS

VIl TRIBUTO A MARINES

ESPETACULO A LUTA DAS GALINHAS

CINEMA DE BAIRRO

EXPOSICAD SEMANA DA INDUSTRIA

| EXPOSICAO A FEIRA: SABERES E SABORES

CINECLUBE LEVANTE

SHOW QUARTAS ACUSTICAS - ADILIA UCHOA

ESPETACULO DONA MARIA DO DOCE

PASTORIL PROFANO

RETOMADA DOS CINECLUBES

VANESSA GARCIA

EXPOSICAQ ESPERA

JHONNY PORTO

13 DEMAIO

2|3 [a¢] 3¢ x| a¢] > 3¢ ¢ 2| ¢ | > [ 3¢ ¢ [ 3¢ ] ¢ | > [ 3¢ | > [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | > [ 3¢ ¢ [ 3¢

2|3 |3¢] 3¢ x[a¢] > 3¢ ¢ 3¢ | ¢ | > [ 3¢ 3¢ [ 3¢] ¢ | 3¢ [ 3¢ | > [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | > [ 3¢ ¢ [ 3¢

1
2
3

TCC SOBRE O SAD JOAD

| _TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

0 (VALORES-NOTICIA)

UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTAS/MATERIAS)

IMPACTO

UNIDADES DE REGISTR

| _PoLEmICA

REPRESENTATIVIDADE ARTISTICAS NOS NOMES DAS RUAS

FILME JUREMA, SUA MATAE LINDA

REVISTA DIGITAL GRAMPARAIBA

ESPETACULO POWERFLIX

TATUADOR VICTOR ANDRADE

| PERFORMANCE DESCEGURADOS

' |QUARTAS ACUSTICAS

93 ANOS CORAL ROBERT KALLEY

ESPETACULOC E FORAM FELIZES PARA SEMPRE

ESPETACULO MACHOS

CHUCK MC

MOSTRA SESC CURUMIM DE TEATRO INFANTIL

VIl TRIBUTO A MARINES

3 ESPETACULO A LUTA DAS GALINHAS

CINEMA DE BAIRRO

EXPOSICAD SEMANA DA INDUSTRIA

EXPOSICAO A FEIRA: SABERES E SABORES

CINECLUBE LEVANTE

SHOW QUARTAS ACUSTICAS - ADILIA UCHOA

ESPETACULO DONA MARIA DO DOCE

| RETOMADA DOS CINECLUBES

PASTORIL PROFANO

VANESSA GARCIA

EXPOSICAO ESPERA.

JHONNY PORTO

13 DEMAIO

x| 3¢ x| 3¢ ] 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢

20| 3¢| 3| 2¢] 3¢ 3¢ 3¢ [3¢| ¢ 3¢ | ¢ | 3¢ [ 3¢ ¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | > [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢

| TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

0 (VALORES-|

UNIDADES DE REGISTR

NOTICIA)

IMPACTO

UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS}

QUALIDADE

CD FORRO, FESTA E SAQ JOAD

SHOW BENEFICENTE REGINA E JONAS SAMPAIO

| REABERTURA MUSEU FONOG| RAFICO LUIZ GONZAGA

'SHOW VOLTA AQS PALCOS TON OLIVEIRA

x|x

AUDIENCIA PUBLICA CINE CAPITOLIO

PAULO, O APOSTOLO

52 SAMBA DAS VADIAS

ESPETACULO MACHOS

SEMIFINAL DOM MUS

FINALISTAS DOM FORRO

FILME OS VINGADORES GUERRA INFINITA

 HELDER TAVARES

ENSAIO QUADRILHA JUNINA

ELBARAMALHO NO SA0 JOAD 2018

QUARTAS ACUSTICAS DUQ PERAZZO E RIBBAS

LANCAMENTO DO LIVRO ENSAIOS, PERFIS E (QUASE) MEMORIAS

ENTREVISTAS COM ARTISTAS DO FORRO SOBRE O SAQ JOAO DESTE ANO

YANKA

VINGADORES, GUERRA INFINITA

ELOISA OLINTO E LUIZINHO CALIXTO

CLIP DE AMAZAN

MEU ESPORTE E VAQUEIADA

(CABIDE ESSENCIAL COM MAHAYANA NAVA

CHORINHO PRA MAIS DE ANO

VILA DA GALINHA PINTADINHA

RONALDO MAMEDE

PALESTRA A MUS DA LETONIA

3¢ [3¢| 3¢ [3¢] 3¢ | 3¢ | ¢ 3¢ [ 3¢ | 3¢ [3¢| ¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ | ¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢

3|3 [3¢] 3 [a¢] x| x| 3¢ > 3¢ ¢ [ 3¢ | ¢ 2| ¢ | > | ¢ | > [ 3¢ ¢ [ 3¢ | ¢ | > [ 3¢ | > [ ¢ | ¢
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TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

UNIDADE DE CONTEXTO [PAUTAS/MATERIAS)

IMPACTO

NOTORIEDADE| NOVIDADE

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-NOTICIA)

POLEMICA

QUALIDADE

35 | EXPOSICAO FANATICOS

IV MOSTRA CAMPINENSE DE DANCA - BALE DA UEPB

LAY LUZ

PALCO DO CHORO

2
g

LIVRO RELIGIAO E POLITICA FESTEJAM O SAGRADO CORACAO DE JESUS

EXORCISMOS E DEMONIOS

SEMANA DA DANCA

BALE DA UEPB NA SEMANA DA DANCA

@
2
3

SESC PARAIBA EM CENA

DAY FASHION REVOLUTION

DIADAVOZ AVOZ NA CULTURA

i GRAVAGAOD DVD DESMISTIFICANDO

1| FENOGER - FESTIVAL DA NOVA GERACAO DO REPENTE

RAf BEZERRA

PROJETO ROBERTO POR ELAS

ENSAIO DOM FORRO

LANCAMENTO DO TROFEU GONZAGAD

ESPETACULO ELES NAO USAM TENIS NAIQUE

LANCAMENTO NOVO CD DA BANDA DONAS DA FARRA

aaaa
2333

RAMPAGE

COMEDIA MINHA SOGRA E UMA COBRA

MOBILIZACAQ CONTRA ADPF 293

PROFISSAO: ARTISTA

ARTE DE DESCREVER - ALFREDO PINTO JUNIOR

PINTORA LARISSA CARVALHO

ENSAIO GRAVACAO DVD JUNIOR CORDEIRO.

3¢| 3¢ [3¢] 3¢ | 3¢ | ¢ | 3| 3¢ > [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ 3¢ | > [ 3¢ | > [3¢| 3¢ ||| [

3¢ x| 3¢] | 3| a¢| x| ¢ > 3¢ ¢ 3¢ | ¢ 3¢ | ¢ | 3¢ ¢ | > [ 3¢ ¢ [3¢| ¢ ||| x|

f

TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO

- ————————————

3

DOC DAMAS DA NOITE

ARINRAETD 8|

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-|

bl

QUADRINISTAS JOAO PAULO E JOSE EUDES

LUANA ALVES

SESC PARTITURAS

REUNIAO DOM FORRO

> | UM LUGAR SILENCIOSO

BAILE SOLIDARIO - INSTITUTO DOS CEGOS

APRESENTACAQ DA SERIE

CRONISTA JURANI CLEMENTINO

ESPETACULO A ONCA E O BODE

'SERIE MESTRE DAS ARTES MESTRES CAMPINENSES

POETA POPULAR JOELSON MIRANDA FERREIRA

SERIE MESTRE DAS ARTES MESTRES PARAIBANOS

SHOW SOCRATES GONCALVES QUARTAS ACUSTICAS

LANCAMENTO DO MAIOR SA0 JOAO DO MUNDO

DIA DO JORNALISTA

PROJETO LAB RUA

i SERIE MESTRE DAS ARTES MESTRES PARAIBANOS

JOGADORN® 1

SOCRATES GONCALVES QUARTAS ACUSTICAS

[ DOMINGO DE CONTACAO DE HISTORIAS

ESPETACULO TEATRO MUNICIPAL

@ aq
28
28

ESPETACULO DOM JUAN

CULTURA DO BASQUETE

2
&

CINECLUBE LIVIO WANDERLEY

USO DO CORDEL P/EDUCACAO NO TRANSITO

'VIDA DE YOUTUBER

20| x| 3¢] 3¢ 3| 2¢] 3¢ [3¢] 3¢ [3¢] 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ [ 3¢ | > [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢

3¢| 3¢ |3¢| 3¢ | 3| 2¢| 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ | 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | 3¢ | 3¢ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ ¢

TABELA DE INCIDENCIA DE VALORES-NOTICIA NO PROGRAMA DIVERSIDADE

IMPACTO

UNIDADES DE REGISTRO (VALORES-|
B

UNIDADE DE CONTEXTO (PAUTAS/MATERIAS)

MUSICO ELUTHIER JOSE ITHAMAR

LIVRO POR UMA EDUCACAO PARA NOVOS TEMPCS

POESIA DE LOMBADA

MODA E BASQUETE

40 ANOS PAIXAO DE CRISTO RIACHO DE SANTO ANTONIO

CiRCULO DEFOGO

PAIXAO DE CRISTO DE ESPERANCA

PAIXAO DE CRISTO

CONTACOES DE PASCOA.

PROJETO IARAS

MARCILIO BORBA

DOC LEMBRANCAS DE UM CAMARIM

LIVRO “AMEMORIA E UMA ESPECIE DE CRAVO FERRANDO..."

COLECIONADOR

MUSICO E LUTHIER JOSE ITHAMAR

LANCAMENTO CORDEL “VIVER SEM VIOLENCIA E UM DIREITO..."

COLECIONADOR

PROJETO ADV, COCADA ETAPIOCA - CINECLUBE QUILOMBOS DAPB

2
2

HOMENAGEM AO DIA NACIONAL DO CIRCO E DO TEATRO

| MARIA MADALENA

PROGRAMACAQ SESC 2018

a
=

| CONCERTO GERALDO VAN DRE

CINECLUBE LUCI PEREIRA

‘OFICINA DE TEATRO RECREIO DRAMATICO

LANCAMENTO LIVRO POR UMA EDUCAGAO PARA OS NOVOS TEMPOS

ESPETACULO O CASAMENTO DE TRUPIZUPE COM A FILHA DO REI

LIVRO O CASO CARLOTA

x| 2¢] 3¢ [2¢] 3¢ [3¢| ¢ 3¢ | ¢ | 3¢ | ¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ [ 3¢ | 3¢ 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | 3¢ [ 3¢ | ¢ | 3¢ ¢

3¢ [ 3¢ [a¢] ¢ | ae| ¢ > 3¢ > 3¢ | ¢ [a¢| ¢ | > ¢ | > 3¢ ¢ 3¢ | ¢ | > | ¢ | > [ ¢ | ¢
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28828333380 -

|

GENERO
0 AUTO DO REINO DO SOL”
'CAMPANHA DE DOTEATRO 2018

11| GALA BENEFICENTE DE

DE 0 QUE E GENERO?

AFORMA DA AGUA

DE! : ETRABALHO

RSO DE INTRO! ARTES

SERIE DE| : GENEROE

FIT.

'QUESTOES DE GENERO: GENERO E RESPEITO

DE! 3 ECIDADANIA

533
594
595 |SANDRA = O ROMANCE DO SENHOR FADO
596
597

x| xc|3¢fxc|3¢ ||| se ] ¢ [ 3| e | | 3¢ [ ¢ | 3¢ | e | < | ¢ [ < | 3¢ [ < | ¢ | ¢ | < | ¢ |
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