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INTRODUCAO

O turismo pode impulsionar, incrementar e promover
crescimento economico em regioes que possuem potencial para
sua promogao. Porém, algumas localidades desconhecem tal po-
tencialidade, seja pela falta de politicas publicas que incentivem
o compartilhamento desses conhecimentos ou pela auséncia de
investimento de infraestrutura local.

Nesse contexto, insere-se a cidade de Itapororoca, localiza-
da no litoral norte da Paraiba, a 65 km da capital do estado, Joao
Pessoa-P’B, sua populacgao era estimada em 18.664 mil habitantes
no ano de 2019 de acordo com Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica [IBGE] (2019). O municipio esta entre os principais
produtores de abacaxi da Paraiba, o que levou aos residentes lo-
cais denomind-lo como terra do abacaxi, gerando atividades cul-
turais e infraestruturas que remetem a fruta (Secretaria Especial
de Comunicacao Social [SECOM-PB] 2019). Além disso, a cidade
ja foi referéncia para o turismo local, pois possui um balnedrio
publico, um calendério anual de eventos, e recursos geologicos e

hidrolégicos que vem sendo pouco divulgado e difundido. Acre-
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dita-se, por tanto, que o municipio de Itapororoca, por possuir
tais caracteristicas pode ser explorado turisticamente para trazer
renda a cidade, cuja economia esta limitada a poucas atividades
de comércio. Para que isso ocorra € importante que a populagao
esteja ciente dos beneficios e maleficios que este segmento pode
trazer, uma vez que eles serao impactados pela atividade e po-
dem auxiliar no desenvolvimento e usufruir das vantagens eco-
nomicas e sociais (Brandao, Silva & Temoteo, 2017). Além disso,
a visao de cada individuo € importante, pois fundamenta-se em
experiéncias sociais, aspectos religiosos, nivel de escolaridade e
entre outros fatores que combinados auxiliam para compreender
0s anseios e expectativas de uma determinada sociedade, impac-
tando no produto turistico ofertado (Carvalho, 2010).

Ante o exposto, o objetivo deste estudo foi analisar a per-
cepcao dos moradores da cidade de Itapororoca sobre o poten-
cial turistico local. Para isso, buscou verificar o conhecimento/
valorizagao dos moradores de Itapororoca-PB sobre a historia,
recursos e atrativos locais.

Sendo assim, a realizagao deste trabalho justificou-se
pela auséncia de informagoes em relacao ao turismo, com base
na visao dos moradores locais, proporcionando ao setor um pa-
norama sobre os aspectos turisticos da cidade, para que sejam
fomentadas politicas publicas que auxiliem no processo de es-
truturacao do turismo e para que a atividade possa ser utilizada

como uma fonte econdmica para os moradores locais.
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REFERENCIAL TEORICO

Turismo: Breve historico, conceitos e relevancia

O turismo teve inicio em épocas passadas quando o ho-
mem comegou a viajar e conhecer os lugares por diferentes de-
sejos, entre eles, o de comercializar com outros povos, para par-
ticipar de encontros religiosos ou para cuidar da saude (Silva &
Kemp, 2008).

A ldade Média foi um periodo marcado por grandes trans-
formacgoes para o segmento do turismo, dentre elas, as grandes
expedicOes que levaram os individuos para explorar lugares des-
conhecidos. Nessa mesma época, foram organizadas visitagoes
para os centros religiosos e as viagens de familias em busca de
aprimoramentos nos estudos dos filhos, na Europa. Além disso,
nesse mesmo periodo, ocorreu o desenvolvimento das estradas,
possibilitando facilidade de locomocao e impulsionando o turis-
mo (Ignara, 2003).

A Idade Moderna apresentou grandes contribui¢oes para
o turismo. Este periodo foi marcado pelas grandes navegacoes,
que levaram as pessoas a percorrerem diversos lugares do mun-
do e pelo desenvolvimento dos meios de transportes que pro-
porcionaram a realizagao de viagens mais longas e mais rapidas.
Cabe ainda mencionar, que foi nesta época que houve a primeira
excursao com 100 pessoas, organizada por Tomas Cook. Este fato
¢ considerado o marco para iniciagao do turismo como atividade
econOmica e Cook se tornou uma figura de destaque na historia
do turismo planejado (Ignara, 2003). Apos a consolidagao como

atividade econdmica, o turismo ganhou notoriedade no ambito
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académico. Diversos estudiosos passaram a estudar sobre a te-
matica, a fim de proporcionar maior entendimento e desenvolvi-
mento da area. Mesmo com todos os estudos, nao existe um con-
senso teorico sobre a defini¢cao da palavra turismo, sendo a mais
utilizada e aceita o conceito proposto pela Organizacao Mundial
de Turismo [OMT].

De acordo OMT (2001, p.38), o turismo pode ser caracteri-
zado como “as atividades que as pessoas realizam durante suas
viagens e permanéncia em lugares distintos dos que vivem, por
um periodo de tempo inferior a um ano consecutivo, com fins de
lazer, negdcios e outros”.

Para Beni (1998, p.37), o turismo vai além do conceito de
deslocar-se de um lugar para outro. Ele define a atividade turis-

tica como:

um elaborado e complexo processo de decisao sobre o que
visitar, onde, como e a que preco. Nesse processo influem
inumeros fatores de realizacao pessoal e social de nature-
za motivacional, econdmica, cultural, ecologica e cientifica
que ditam a escolha dos destinos, a permanecia, os meios
de transportes e alojamento, bem como o objetivo da via-
gem em si para a frui¢ao tanto material como subjetiva dos
contetidos de sonhos, desejos, da imaginagao projetiva, de
enriquecimento histérico-humanistico, profissionais e de
expansao de negocios.

Tendo como base o conceito apresentado por Beni (1998),
percebe-se a complexidade, e multidimensionalidade do setor
turistico e seu envolvimento com a esfera social, cultural, econo-
mica e ambiental. Levando-se em consideracao esses aspectos e
para melhor planejar o turismo, ele foi organizado por segmen-

tos ou tipologias. Segundo Barbosa (2011), a segmentagao turisti-
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ca reside no agrupamento de turistas potenciais a respectivos ni-
chos, que tem como principal objetivo, auxiliar no planejamento,
gestao, marketing e diferenciacao dos produtos turisticos. Lage
(1990) destaca que a segmentacao do mercado turistico, é fator
imprescindivel, pois, determinara o esfor¢o de marketing para o
mercado-alvo que se quer atingir.

Vale destacar que no Brasil existe uma gama de tipologias
turisticas, porém, serao apresentadas nessa pesquisa, algumas
que podem estar atrelada ao objeto deste estudo:

Ecoturismo — turismo realizado em ambientes naturais
em contato com a natureza, tendo como principios basicos, a
conservacao ambiental, o fomento da educacao ambiental e a in-
clusao da comunidade na oferta dos atrativos e servicos turistico
(Faco & Neiman, 2010).

Turismo Cultural - viagens motivadas para vivenciar
a cultural de um determinado local, que pode ser manifestada
pelo patrimonio cultural, ou aspectos presente na gastronomia e
no artesanato local (Ministério do Turismo [Mtur], 2010).

Turismo Rural - caracteriza-se como a atividade que
ocorre em espaco rural e tem finalidade a proporcionar vivéncias
e comprometimento com espago na producao agropecudria, bem
como os produtos e servigos (Mtur, 2010).

Geoturismo — constitui a visitacao de dreas geoldgicas e
geomorfologicas de um determinado ambiente natural, condu-
zindo os turistas a interagirem com essas areas, promovendo
sensibilizacao e educagao sobre esses espagos (Nascimento, Ru-
chkys & Mantesso-Neto, 2007).

163



Em virtude do que foi mencionado, entende-se que o turis-
mo € uma oportunidade que vai além do descanso, pois apresen-
ta em sua esséncia, elementos de educacao, conservacao, histori-
cidade e valorizacao humana. Para que essa atividade aconteca
de forma estratégica e bem diversificada, os destinos precisam
identificar os produtos que compode sua oferta turistica, além de
avaliar seu potencial, para que assim possam planejar ambientes

mais preparados e organizados para atender aos turistas.

Oferta turistica Versus Potencial Turistico

Para que o turismo aconteca em um determinado espa-
co geografico é necessario que exista uma oferta turistica capaz
de atrair e atender as principais necessidades dos individuos no
acolhimento até seu retorno para cidade de origem.

A oferta turistica pode ser conceituada como a disponibi-
lidade e comercializacao do produto turistico. Esse por sua vez,
€ caracterizado como a soma de bens e servicos de uma deter-
minada localidade que possui potencialidade para promover o
deslocamento de pessoas para a visitacao (Barbosa, 2011).

Para melhor definir a oferta turistica, Ignara (2013), dividi
em cinco categorias especificas: atrativos turisticos, servigos tu-
risticos, servigos publicos, infraestrutura e capital humano.

Os atrativos turisticos, na visao de Ruschmann (2000) sao ele-
mentos materiais com capacidade propria ou que estdo relacionados a
outros componentes para atrair visitantes. Boullon (2002) acrescenta
que os atrativos sdao a matéria prima do turismo, uma vez que a existén-
cia deles ¢ a principal motivagao para a realizagdo de viagens turisticas.

Cabe mencionar que existe uma confusao entre recursos e atrativos tu-
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risticos, esse primeiro, diz respeito as caracteristicas intrinsecas e ina-
tas de um determinado recurso, enquanto o segundo corresponde ao
resultado do processamento e transformag¢do do recurso para atender

ao cliente.

Para Braga (2007, p.79):

0s recursos turisticos sao os elementos de uma localidade
que tém potencialidade para tornar-se atrativo turistico;
[...] Enquanto esse recurso natural for de conhecimento e
usufruto apenas de uma pequena parcela da comunidade
local, e nao houver possibilidade de visitagao ou explora-
¢ao, esse elemento serd apenas um recurso. [...] Portanto, o
atrativo turistico é um elemento que efetivamente recebe
visitantes e tem estrutura para propiciar uma experiéncia
turistica. Neste caso, o recurso foi adaptado para tornar-se
um atrativo.

Como apresentado, os atrativos turisticos € a transforma-
cao dos recursos brutos existentes em um determinado local, ele
por si sO, pode promover a visitagao, mas faz-se necessario a ade-
quagao para atender as necessidades dos turistas, dentre elas, fa-
cilidade de acesso, seja por rodovias, instalagoes e equipamentos
que favorecam o bom aproveitamento desses recursos, uso de
tecnologia, servicos basicos essenciais, entre outros.

Colocado a diferenciacao entre recursos e atrativos turis-
ticos, cabe agora a caracterizar esse segundo, que por sua vez,
divide-se em dois tipos. Os atrativos naturais que sao compostos
pelo ar, clima, aspectos geograficos do terreno, fauna e flora, e os
atrativos culturais, formado pelo patrimonio arquitetdnico, acer-
vos dos museus, cultura da populagao local, musica, gastrono-
mia, artesanato, folclore, habitos e costumes de um determinado
territorio (Ignara, 2013).
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Segundo Cunha (2008), além dos atrativos culturais e na-
turais, surgiram novos atrativos com o decorrer dos anos, resul-
tado do desenvolvimento tecnologico, das inovagoes e dos novos
estilos de vida que possibilitaram a utilizagao de atra¢oes que a
priori nao teria ligagao com o turismo, como, fabricas abando-
nadas, minas entre outros espagos. Além dos espagos mencio-
nados, existem meios artificiais que foram criados para atrair as
pessoas.

Servico Turistico - estd relacionado aos servigos de apoio
que auxiliam no consumo dos atrativos turisticos pelos turistas.
Corresponde aos servicos de meios de hospedagem, alimenta-
cao, transportes turisticos, locacao de veiculos, equipamentos,
espagos para eventos, servicos de entretimento, de informacao
turisticas, passeios (Ignara, 2013).

Servico Publico - constitui como fator importantissimo
para o turismo, pois ele oferecerd condic¢oes basicas para aten-
der aos clientes, sao compostos de servigos bancarios, de satde,
de comunicagOes, de seguranca publica, de apoio a motoristas,
além de comércio especializado para turistas (Castro, Tadini &
Melquiades, 2010)

Infraestrutura - é formada pelo conjunto de construcao,
de servigo de abastecimento de agua, da coleta e tratamento de
residuos, telefonia, distribuicdo de energia elétrica, mobilidrio
urbano e terminais de transportes (aeroportos, portos, marinas,
rodovidrias, estacoes ferrovidrias entre outros (Ignara, 2013).

Recurso Humano - corresponde a qualificagao da mao de
obra necessaria para a operacionalizacao na atividade turistica,

tem como objetivo principal a qualidade dos produtos e servigos.
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Ela por sua vez, € composta por uma gama de empregos como
guias turisticos, garcons, recepcionistas, camareiras, organizado-
res de eventos, motoristas, recreadores e etc (Castro , Tadini &
Melquiades, 2010).

Como visto, a oferta turistica envolve uma diversidade de
servicos e atores de uma determinada localidade, tendo como
principal objetivo, satisfazer os desejos e necessidades dos turis-
tas, gerando impactos econdmicos, sociais, culturais e ambien-
tais. Embora a oferta turistica seja fator primordial para a promo-
cao de turismo em uma localidade, ela deve ser acompanhada
pelo debate sobre sua potencialidade.

A potencialidade de desenvolvimento turistico esta atre-
lada ao conjunto de recursos existentes em um determinado local
e da capacidade que seus investidores possuem para valorizar e
transforma oportunidades existentes em novas (Cunha, 2008).
Essa afirmacao, explicita a importancia do papel dos promotores
(poder publico, setor privado, comunidade) para a identificagao
dos atrativos turisticos, e do seu empenho para valorizagao e
criagao de novas oportunidades de negdcios.

Contribuindo para discussao, Almeida (2009), aponta que
potencial turistico estd ligado a condi¢Oes objetivas pertinentes
da oferta turistica, das condi¢coes normativo-institucionais e de
fatores complementares que possibilitam a exploracao do turis-
mo a satisfazer uma demanda presente e futura.

Nunca se deve esquecer que existe uma variedade de pro-
dutos turisticos, que podem ser combinados de muitas formas,

e colocado a disposi¢ao do consumidor, possibilitando que cada
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pais, regiao, localidade ou operador sejam identificados com
mais de um produto (Lage & Milone, 1990).

Breve Historico da Cidade de Itapororoca -PB

Itapororoca esta localizada no estado da Paraiba na me-
sorregiao da mata paraibana e microrregiao do litoral norte, a
aproximadamente 65 km da capital do estado, Joao Pessoa, sua
area territorial corresponde a 176Km? (Silva, 2014). Sua popula-
cao era estimada em 18.664 mil habitantes no ano de 2019 (IBGE,
2019).

O municipio apresenta caracteristicas geograficas mar-
cantes, com destaque para o potencial geologico e hidrologico. O
termo Itapororoca é origindrio da lingua tupi-guarani, que signi-

fica ita: pedra; pororoca: encontro das aguas (Silva, 2014).

Figura 1-Mapa de localizagao do municipio de Itapororoca-PB
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Fonte: Revista da Camara Municipal de Itapororoca, 2014
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A origem do municipio de Itapororoca, a priori, era re-
latada por uma histdria local. Contava-se que no ano de 1980,
um homem chamado Joao Batista, nativo do municipio, foi pre-
so por uma tribo indigena no estado do Amazonas. Mediante a
situagao, ele resolveu fazer uma promessa para o Santo Sao Joao
Batista, que se saisse vivo daquela situagao, voltaria para sua
terra natal e construiria uma capela em sua homenagem. Sendo
liberto, voltou e cumpriu com a sua palavra. A partir disso, al-
guns comerciantes fixaram na regiao promovendo o processo de
urbanizacao, fazendo surgi a cidade de Itapororoca (IBGE, 2017).

Porém, com passar do tempo alguns pesquisadores ques-
tionaram a veracidade dessa historia e resolveram investigar.
Fruto dessa investigacao, foi publicado no ano de 2014, a revista
“Itapororoca ontem e Hoje” que retrata as caracteristicas histo-
ricas, sociais, culturais, geograficas e econdmicas do municipio.

Segundo Ribeiro (2014), a origem do municipio de Itapo-
roroca esta datado no século XIX, quando tropeiros iniciaram
seu processo de mercantilizacao na regiao promovendo a inte-
gracao do litoral com as regioes mais remotas da Paraiba. Nesse
periodo, foi construido um rancho na regiao da atual cidade de
Itapororoca e em torno uma capela, em louvor a Sao Joao Batista
e posteriormente deu-se inicio ao povoado denominado Vila Sao
Joao.

No ano de 1908 foi criado o distrito da Vila Sao Joao de
Mamanguape pela Lei municipal n.11, de 21 de dezembro de
1908. Recebeu esse nome, pois estava anexado ao municipio de
Mamanguape. Alguns anos posteriores, por meio do decreto-lei

estadual n° 520, de 31 de dezembro de 1943, foi criado o distri-
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to de Itapororoca (antiga Vila Sao Joao), porém, ainda constituia
distrito sede do municipio de Mamanguape. A cidade conseguiu
sua emancipacgao politica no ano de 1961 pela lei estadual de n®
2.701, de 28 de dezembro de 1961 (Ribeiro, 2014).

Figura 2: Fotos da Fundagio da Cidade. A) Igreja Sdo Jodo Batista. B) Inicio do Povoado
A B | .

Fonte: Revista da Camara Municipal de Itapororoca, 2014,

Atualmente, a cidade é marcada pela producgao de aba-
caxi, sendo uma das principais produtoras da Paraiba (Secretaria
Especial de Comunicagao Social da Paraiba [SECOM-PB], 2019).
Essa caracteristica fez surgi a tradicional festa do abacaxi, que
nao € promovida, nos dias de hoje, mas que ja teve grande re-
presentatividade municipal. O evento contava com atragdoes mu-
sicais, desfile e escolha da rainha do abacaxi. Embora, visualize
a descontinuidade da festa do abacaxi, outras festas fazem parte
do calendario anual de eventos, as mais comuns sao: festas de
santos reis, os festejos juninos, festa de Santana, cavalgada e fé-
rias folcloricas. Nos dias de festas, a cidade enfeitam as principais

ruas e os moradores se distribuem pela cidade para assistirem as
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atragcOes musicais, em meio a dancas e animadas conversas sobre
diversos assuntos.

A festa de Santos Reis ¢ realizada no inicio de janeiro, desde
a emancipagao politica do municipio de Itapororoca. Ela ¢ de origem
portuguesa, ¢ celebra a historia dos trés reis magos que guiados pela
estrela de Belém vao ao encontro do menino Jesus em seu nascimento
(Silva, 2017).

As festas juninas também de origem portuguesa, ocorre nos mes
de junho e sdo festejadas com dancas tipicas, como a quadrilha, o xa-
xado e o forr6. Uma fogueira ¢ acesa para anunciar o nascimento de
Sao Jodo Batista, padroeiro da cidade. As comidas de milho e coco sdo
tipicas da época: pamonha, milho cozido, canjica, cuscuz, pipoca e bolo
de milho sdo apenas alguns exemplos (Carvalho, 2014). A festa de San-
tana ¢ celebrada no ultimo sabado de julho e marca o fim dos festejos
juninos na cidade.

As festas juninas, possuem ainda, destaque para os pequenos
agricultores e artesas locais, com exposicdo e comercializacdo dos pro-
dutos da agricultura familiar, e desfile dos tratores. Essa festa ¢ impor-
tante, pois valorizar a agricultura familiar desenvolvida no municipio,

incentivando o homem do campo.
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Uma outra atividade, ¢ a cavalgada de Santo Antonio do Sitio
Curral Grande. O evento ¢ uma tradi¢cdo e concentra pessoas de regides

vizinhas.

Figura 4: Festas Populares. A) Desfile dos tratores.
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B) Cavalgada de Santo Anténio.

£ = pral S

A cidade conta ainda com apresentacoes folcloricas e culturais
como boi de reis ou bumba meu boi, lapinha, casamentos de bonecos,
babau, capoeira. O boi de reis ou bumba meu boi, corresponde a uma
danga tipicamente nordestina que mistura comédia, tragédia, satira e
drama, apresentando a relacao de for¢a do boi e a fragilidade humana
(Carvalho, 2014)

A lapinha ou pastoril ¢ uma danca de heranga religiosa do nor-
deste brasileiro que integra o ciclo das festas natalinas, era representada
em autos diante do presépio evidenciando a historia de um grupo de
pastorinhas que viajam até¢ Belém a procura do menino Jesus (Carva-
lho, 2014)

O casamento de bonecos e babaus sdo apresentagdes que envol-
ve a teatralidade e musicalidade, tendo como protagonistas bonecos.
Eles acontecem rotineiramente no dia 22 de agosto, data que celebra o

folclore nacional.
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Em relag¢do ao patrimonio cultural, existem casas de farinhas, e
os engenhos de aguardente (Camurim, Campo Verde, Seducao, Amore,
Curral Grande e Luana) localizada na zona rural do municipio que po-

deriam ser utilizado para a pratica do turismo rural e cultural.

Figura 5: Manifestacdes Culturais e Patrimonio Cultural. A) Apresentagio da Lapinha. B)
Patriménio Cultural na comunidade de Curral Grande.

Fonte: Batista, 2018.

Como atrativos naturais da cidade de Itapororoca, destaca-se
a fonte do Parque da Nascenca que abastece gratuitamente a cidade
de Itapororoca com agua potavel. Ela ¢ marcada pelas suas belezas na-
turais onde se destacam os resquicios de mata atlantica pouco preser-
vada, os rios temporarios e seu relevo (Silva, 2014). Oferece também a
barragem de Aragagi (Arud), que possui formagdes geologicas para uso

de visitantes.
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Figura 6: Atrativos turisticos. A) Balneario Parque da Nascenca. B) Barragem de
Aracagi (Arud).
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Fonte: Batista, 2019,

Um outro ponto que merece destaque nos recursos natu-
rais € a formacao geoldgica do municipio que é composta por
rochas de diferentes épocas de formagao. Elas variam da escala
de tempo, indo desde Eon Arqueano (4 a 25 bilhdes de anos),
até era Cenozodica (65 milhoes de anos até os dias atuais) (Silva,
2014). Para o mesmo autor, toda historicidade dessas rochas po-
deria ser usado pelo turismo, através do geoturismo, a partir da
criacao de geossitios, como para a produgao de artesanatos. O
geoturismo constitui na visitagao de sitio geologicos, na qual tem
como principal foco a visitagao da hidrologia e geologia de um
determinado espacgo (Nascimento, Ruchkyis &Mantesso-Neto,
2007).
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Figura 7: (A-B) Formacio geologica na Barragem de Aracgagi (Arud)

- —

Fonte: Silva, 2020.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com o objetivo de analisar a percep¢ao dos moradores da
cidade de Itapororoca sobre o potencial turistico local, essa pes-
quisa caracteriza-se como pesquisa qualitativa, bibliografica de
carater exploratorio e descritiva, sobre estudo de caso. Segundo
Gil (2002) a pesquisa exploratoria tem a finalidade proporcionar
maior familiaridade com o problema com vista a tornad-lo mais
explicito.

Segundo Beuren (2006), caracteriza pesquisa descritiva
aquela que tem como meta descrever as caracteristicas de uma
especifica populacao ou fendmeno, tem como técnica a observa-
¢ao, o registro e a analise dos fatos envolvidos.

Esta pesquisa foi conduzida sobre estudo de caso, com
abordagem qualitativa e quantitativa. De acordo com Godoy
(1995), o estudo de caso é uma analise detalhada de uma unida-
de, individuo, grupo, organizacao, institui¢ao ou até mesmo de

uma comunidade.
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A pesquisa constituiu-se em quatro etapas especificas: 1)
contemplou a revisao bibliografica para o enriquecimento teori-
co sobre a tematica em estudo; 2) Inventario dos principais recur-
sos e atrativos turisticos da cidade de Itapororoca para realizagao
de questionario. 3) coleta de dados através da realizagao de ques-
tiondrio semiestruturado online, através da plataforma do google
docs. O questiondrio era composto por 18 questdes que versavam
sobre aspectos sociodemograficos como sexo, naturalidade, ida-
de, grau de escolaridade e perguntas referentes ao conhecimento
sobre a histdria e atrativos turisticos da cidade de Itapororoca.
Ele foi aplicado aos residentes do municipio no més de julho de
2019. 4) a analise de dados foi realizados a partir da quantificagao
de alguns dados e andlise a partir da interpretagao das respostas

a luz da teoria para as perguntas qualitativa.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Perfil Sociodemografico dos sujeitos da pesquisa

Para uma melhor compreensao, o questiondrio abordou
variaveis referentes ao perfil sdciodemografico, sendo questiona-
do, primeiramente, sobre a naturalidade e tempo de residéncia
de cada participante.

Verificou-se que apenas que 23% dos 103 respondentes
sao naturais da cidade e que residem ha mais de 24 anos 50,5%
(figura 8). Observa-se a partir desses dados, que a maioria dos
entrevistados apenas residem em Itapororoca, que nasceram em
outras cidades da regiao, como Mamanguape, Joao Pessoa, Gua-

rabira, Rio Tinto entre outras. Esse fato pode ser explicado pela
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auséncia de hospital no municipio até o ano de 2010, na qual foi
inaugurado o hospital geral de Itapororoca, que também passou
a ser utilizado como maternidade. Embora nao sejam naturais
da cidade, os respondentes residem ha um tempo significativo,
subtendendo-se que a maioria possui experiéncia de vida e de
conhecimento que auxiliaram no objetivo proposto por esse tra-

balho.

Figura 8: Tempo que reside em ltapororoca-PB
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Na figura 9, observa-se a variagao entre sexo e faixa eta-
ria dos respondentes da pesquisa, sendo estd composta por 50%
individuos do sexo feminino na faixa etaria de 18 a 28 anos, de-
monstrando um publico tipicamente jovem, a hipotese para ex-
plicar a faixa etdria, pode ser explicitada pela forma de aplicacao
do questionario, tendo em vista que foi online, local onde a maio-

ria dos usudrios ainda € composto por um publico jovem.
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Figura 8: Faixa etiria e sexo

B0%
S0%

bt b

40% .

0%

20%

10% 5% 7% 2% 1% 1% 1%
m N e i

0%

18-28 anos 29-39anos 40-50anos  Acima de 62
AT

B Mascuing B Femining

Fonte: dados da pesquisa, 2019

Em rela¢do ao nivel de escolaridade, nota-se que 31,1% dos
entrevistados possuem ensino superior completo, 27,2% ensino medio
completo. Esse dado mostrou como um fator positivo, e pode estar
atrelado ao incentivo educacional que tem sido dado atualmente para
os estudantes a nivel superior. A prefeitura disponibiliza transporte
para as universidades préximas, como na cidade de Guarabira, Ma-

manguape, Rio Tinto e Jodo Pessoa.
Figura 9: Nivel de Escolaridade
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Para finalizar a primeira do questionario, foi indagado se
os entrevistados conheciam a histdria e de que forma esse conhe-
cimento foi adquirido. Segundo a pesquisa 86,4% dos individuos
afirmaram conhecer a historia e que esse conhecimento foi ad-
quirido na escola 52,7% e por parentes 46,2%. Destaca-se portan-
to o papel da escola como difusora e conservadora do processo
de historicidade de uma regiao.

Conhecer a historia local € conhecer a propria identidade,
pois esse conhecimento proporciona identificagao, intimidade e
responsabilidade de preservacao e divulgacao da cultura e do
meio ambiente. Esse quesito mostrou importante nesse estudo, e
pode estar ligado o maior nivel de escolaridade encontrado.

Os respondentes dessa pesquisa, por tanto, caracterizam
por um publico que vivem na cidade de Itapororoca ha mais de
24 anos, entre 18 a 28 anos, com carater predominantemente fe-

minino, e com ensino superior completo.

Analise da percepc¢ao dos moradores da cidade de Itapororoca
sobre o potencial turistico local.

A segunda parte do questionario, foi indagado a opiniao
dos moradores, sobre o potencial turistico e o motivo pela qual
eles chegaram a essa conclusao, 85,4%, acreditam que a cidade
tem potencial, devido a seus recursos naturais, culturais, gas-
trondmicos e ambientais, enquanto 14,6% nao acreditam que ela
tem potencial, por falta de investimento e incentivo politico. A
partir dessa reposta, percebe-se que os moradores que acreditam

no potencial turistico tem claro os recursos existentes na cidade
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e que vém oportunidade de crescimento para o turismo, desde
que seja realizado o planejamento adequado. Os que nao acre-
ditam, nao atrelaram suas respostas a falta de recursos, mas na
relacdo do poder publico como promotor no fomento do turismo
local. A relagdo entre turismo e poder publico € importantissimo
para o desenvolvimento e crescimento da atividade turistica, em
especial em uma cidade interiorana, pois eles que terao o aporte
do capital para criar infraestrutura e publicidade para divulgar e
trabalhar os destinos.

Posteriormente, foi perguntado sobre os atrativos turisti-
cos naturais da cidade, a maioria dos respondentes apontaram:
Barragem Arud, o Rio Mamanguape, e o resquicio da Mata Atlan-
tica na qual esta localizada o balnedrio parque da nascenca. Cabe
mencionar, que todos atrativos apontados, apenas a Barragem
tem sido utilizado nesse momento dentro do produto turistico,
os demais itens sao recursos que podem vir a tornar-se um atra-
tivo.

O resquicio de mata atlantica presente na regidao, nao pos-
sui preservac;éio, dessa forma, ocorre constantemente desmata-
mento para a construcao de espagos como estacionamento para
os frequentadores do parque aquatico. Esses espago poderia ser
utilizado para transformar-se em um unidade de conversagao,
levando a pratica do ecoturismo. Segundo Faco e Neiman (2010)
o ecoturismo é um segmento turistico que proporciona conser-
vacao ambiental, dissemina a educagao ambiental e promove
beneficios a comunidade receptora, logo seria uma alternativa
sustentavel para a cidade e moradores locais, pois conservaria a

mata existente, os moradores locais seriam inserido na atividade
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e teriam retorno financeiro pela atividade e as pessoas visitadas
ganhariam em conhecimento. Além do que, as escolas do mu-
nicipio poderia desenvolver atividades de educacao ambiental
para criangas, adolescentes do ensino publico e privado.

Ainda sobre os atrativos turisticos naturais, um fato que
chamou a atencao, foi que mesmo que amostra tem sido compos-
ta por jovens (18-28) e com o bom nivel de escolaridade, apenas
um deles mencionou que a cidade possui recursos para o geotu-
rismo: Temos um dos mais intrigantes registros de atividade vulcd-
nica do Brasil, com rochas mapeadas como uinicas no Estado, rochas
sedimentares sobre o relevo vulcinico e ainda a piscina da nascenga
que atrai muitos turistas (Respondente 24). Esse detalhe chamou a
atencao para o processo de falta de conhecimento, divulgagao e
de valorizacao desses recursos que poderiam ser explorado tu-
risticamente. Os autores Silva, Tuma & Nascimento (2014), reali-
zaram um estudo sobre a caracterizagao de geossitios no muni-
cipio Itapororoca, e chegaram a conclusao que a localidade tem
um bom potencial para implantacao de geossitios, e que seria
uma possibilidade harmonica entre as atividades economicas
realizadas pela populacao local e a manutengao do equilibrio do
meio ambiente. Mesmo com a realizagao desse estudo no ano de
2014, nenhum tipo de divulgacao ou roteiro foi criado para essa
atividade.

Com respeito aos atrativos e recursos turisticos culturais
da cidade, os respondentes mencionaram as festas tradicionais
que acontecem anualmente e os componentes presente no meio
rural, mas ressaltaram que nao existe conservacao e divulgacgao

do patrimonio historico e cultural da cidade (68%). Para Ban-
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deira (2013), o investimento em aspectos voltados a histdria e ao
patrimonio histdrico de uma cidade e crucial para uma cidade
que quer desenvolver turisticamente, isso possibilitara que a ci-
dade se distingas das demais pelos suas belezas arquitetonica.

A perpetuacao da memoria e da historicidade de um am-
biente pode se dar de varias formas, desde museus, escolas e his-
torias que podem ser contadas pela prdopria populagao. Para os
turistas, a organizacao de ambiente que reunem tais caracteristi-
cas constituem um fator importante na visitagao.

No que diz respeito ao meio rural, € perceptivel a valori-
zacgao e utilizagao dos aspectos da ruralidade em outras cidades
do estado da Paraiba que poderia ser modelo para a execugao
desse segmento na cidade, por exemplo, a cidade de Areia tem
potencializado sua infraestrutura e os aspectos do homem do
campo, incentivando a visitagado em ambientes como engenhos,
casas de farinhas, vivencias e inclusao da comunidade local no
planejamento, desenvolvimento e avali¢ao da atividade turistica
(Nascimento, 2020).

Outro ponto explicitado na pesquisa, foi a recuperacao da
festa do abacaxi, evento tao importante e singular para a cidade
que nao vem sendo mais realizado. Essa festa contribui para va-
lorizacao dos produtores rurais, e valoriza a identidade do mu-
nicipio de Itapororoca que tem atuado como principal produtor
da fruta.

No que diz respeito aos servigos turisticos da cidade,
88,3% entrevistados, consideram que nao sao suficientes, e nem
possui qualidade para atender aos turistas, pois falta infraes-

trutura, servigo de alimentacao diversificado, meios de hospe-
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dagens que possam hospedar turista potenciais. Para Ignara
(2013, p.) “Nao basta que o servico esteja disponivel ao turista:
€ preciso que apresente um padrao de qualidade, medido por
varias caracteristicas” Dessa forma, fica evidente que a partir da
visao dos moradores, os servigos turisticos existentes, precisam
ser melhorado na regiao, e precisam estar ligados a demanda
turisticas e suas necessidades, pois uma vez que o turista deixa
de ser desatendido em uma das suas necessidades podera nao
voltar e nem recomendar o destino visitado. Além disso, essa
lacuna pode ser uma oportunidade para empresas privadas que
desejam empreendem, possam identificar os servigos necessa-
rios para atender aos visitantes.

O destaque para o servico turistico foi para o Parque da
Nascenga, elemento de maior porte e que tem constituido como
catalisador do turismo na cidade. Atraindo pessoas de diversos
lugares para banhos publicos. Mesmo sendo o principal servigo
ofertado, no olhar dos entrevistados nao possui a infraestrutura
adequada, eles emitiram os principais comentarios sobre o me-
lhoramento do parque da Nascencga: Ampliar as dreas de preserva-
¢do, recuperar parte da Mata, e criar um parque dentro da drea, seja
aqudtico, trilhas, ou algo parecido com um hotel fazenda (Responden-
te 96). Organizacdo ambiental, paisagismo e um plano arquitetonico
que seja de acordo com o ambiente para que o homem ndo modifique
com suas proprias maos e que seja aconchegante aos visitantes (Res-
pondente 49). Acessibilidade no trajeto; Colocar artistas locais e/ou
regionais fazendo apresentacoes no “patio” da piscina (teria que cons-
truir um “palco”); salva-vidas; e, as trilhas ecoldgicas (Respondente

91) “Parque infantil e uma estrutura mais acessivel (Respondente
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2)” Como observado, os proprios residentes elencam diversos
servigos e atratividades que poderiam ser colocadas para que
o balnedrio pudesse ser mais receptivo e inclusivo tanto para
os habitantes como para visitantes, gerando lucro, pois atual-
mente, ele é aberto apenas para banho, sem nenhuma opgao de
entretenimento extra para seus visitantes.

No que diz respeito a infraestrutura, os respondentes
mencionaram como positivo as pragas existentes, e avaliaram
como negativo a falta de sinaliza¢Oes (ex: mapa da cidade, em
pontos estratégicos, um painel grande com a histéria de cada
praca, bairro ou o lugar que esteja o painel). A sinalizacao ¢ fato
essencial em municipio, elas auxiliam os visitantes a se localiza-
rem e terem mais autonomia na cidade visita, podendo transitar
nos diferentes lugares com seguranga.

Por fim, foi questionado aos moradores o que poderia ser
feito para incrementar o turismo do municipio e os entrevista-
dos apontaram: investimento do governo municipal e celebracao
de parcerias publico-privadas como UFPB e UEPB, restauragao
de espacos como pragas que podem ser usados para atividades
culturais, incentivo financeiro, criacao de museu local e outras
opgoes de entretenimento na cidade.

A partir dos dados apresentados, evidencia-se que os moradores
da cidade de Itapororoca reconhece a potencialidade que a cidade para
desenvolver o turismo local, mas também percebem as fragilidades que
precisam ser superadas, esse fato foi importante, pois os habitantes sdao
os primeiros atingidos pelo turismo, e a partir disso, podem atuar como

disseminadores e consumidores da atividade, além disso, desenvolver
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o turismo local, pode proporcionar a valorizacao da histéria e perpetua-

cdo da historicidade para as proximas geragoes.

CONSIDERACOES FINAIS

A cidade de Itapororoca é marcada por uma passado mar-
cado por uma historicidade, por uma cultura rica, e por aspectos
naturais que poderia ser utilizado para o desenvolvimento do
turismo. Para que esse turismo desenvolva-se, faz-se necessario
que a comunidade local seja inserida, a fim de que elas estejam
cientes dos beneficios e maleficios da atividade, e que auxiliem
no processo de planejamento e que desfrute das vantagens pro-
porcionada por essa atividade.

Dessa forma esse trabalho teve como objetivo analisar a
percepcao dos moradores de Itapororoca sobre o potencial turis-
tico local, para isso, o trabalho aplicou questiondrio online, com
103 moradores da cidade no ano de 2019.

Os resultados demonstraram que os moradores conside-
ram que a cidade tem potencial turistico, devido aos aspectos
naturais, com destaque para o resquicio de mata atlantica e bal-
neario parque da nascenga, para os aspectos culturais marcados
pelo calendario de festas tradicionais, pelo patrimonio cultural e
seus aspectos da zona rural do municipio.

Eles ainda apontaram que € preciso mais incentivo e fo-
mento por parte do poder publico nos diversos setores existen-
tes, e incremento por parte do poder privado na construcao de
empreendimentos que atenda as necessidades dos turistas, pois

0s existentes nao sao suficientes.
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Por fim, € oportuno ressaltar que a pesquisa trata-se de
um estudo prévio, no qual ha a necessidade de continuidade,
buscando-se ouvir outros atores sociais, como gestores do poder
publico municipal e privado, e a comunidade através de pesqui-
sa presencial, ampliando as caracteristicas da amostra e as infor-
magoes para reflexdes mais aprofundadas sobre a tematica em
estudo.

Torna-se necessario, portanto, estudos que possibilitem
o inventario do produto turistico existente na cidade, e estudos
que foquem em segmentos especificos do turismo, como turis-
mo rural, geoturismo, ecoturismo e turismo cultural, o estudo
aprofundado de cada tematica, proporcionaria um diagnostico e

propor¢ao mais assertiva para a regiao.
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