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UMA REFLEXAO SOBRE O TURISMO
ATRAVES DAS LENTES TEORICAS DOS
ESTUDOS CULTURAIS

A reflection upon tourism under the eyes of cultural studies

O turismo é uma area das ciéncias sociais que demanda uma
investigacao multidisciplinar, contudo, verifica-se, em muitas
pesquisas, uma visao pulverizada, preterindo a integralidade
do fendbmeno turistico. Sob essa perspectiva, o presente artigo
tem por objetivo investigar como os campos dos Estudos
Culturais e do Turismo se articulam e como eles podem ampliar
as discussdes sobre aspectos turisticos, no que tange a
construcao, promocao dos destinos e, bem como, as questoes
de patrimonializag&o, a fim de ultrapassar o cenario disciplinar.
Para isso, através de uma pesquisa qualitativa exploratoria,
buscou-se, inicialmente, analisar o termo turismo, conhecer
algumas de suas nuances e suas complexidades, com a
intencionalidade de, a seguir, refletir sobre ele, por meio do
aporte tedrico dos Estudos Culturais. Logo, para compreender
0s efeitos dessa articulagao, foram analisadas dissertacoes que
tinham por objeto de pesquisa aspectos do turismo e que foram
defendidas no Programa de Pds-Graduagdo em Educacao
da Universidade Luterana do Brasil, cuja base tedrica sao os
Estudos Culturais. Dentre os achados contingentes desse
estudo, destaca-se o poder articulatério dos Estudos Culturais,
haja vista seu carater transdisciplinar e, principalmente, a
potencialidade de seus conceitos tedricos para opulentar
analises sobre turismo.
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ABSTRACT: Tourism is an area of the social sciences that demands a
multidisciplinary investigation. However, in many studies, a
pulverized view is verified, neglecting the integrality of the
tourism phenomenon. From this perspective, this article aimed
to investigate how the fields of Cultural Studies and Tourism are
articulated and how they can broaden discussions on tourism
aspects, in terms of construction, promotion of destinations and
patrimonialization issues, in order to overcome the disciplinary
scenario. For this, through exploratory qualitative research, it
was initially sought to analyze the term tourism, to know some
of its nuances and complexities, with the intention of reflecting
on it, through the theoretical contribution of Cultural Studies.
Therefore, in order to understand the effects of this articulation,
dissertations that had aspects of tourism as their research object
and that were defended in the Graduate Program in Education
at the Lutheran University of Brazil, where the theoretical basis is
Cultural Studies, were analyzed. Among the contingent findings
of this study, the articulatory power of Cultural Studies stands
out, given its transdisciplinary nature and, mainly, the potentiality
of its theoretical concepts to enrich analyzes on tourism.
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O turismo, conforme Brambilla (2015), € um ramo das ciéncias sociais que
demanda uma anadlise articulada para evitar um estudo fragmentado. Contudo,
€ recorrente que muitas pesquisas o analisem através da mobilizacao de diversas
areas, mas segundo a autora, isso ocorre sem uma visao global, desconsiderando a
totalidade do fenbmeno turistico. Para transcender essa visado pulverizada, busca-se
nos Estudos Culturais, averiguar possibilidades de ampliar os horizontes das analises
sobre turismo, para evitar compreendé-lo por um viés reducionista.

Assim, esse artigo buscou responder as seguintes indagacdes: como os campos
dos Estudos Culturais e do Turismo se articulam? Como os Estudos Culturais, que
dialogam com o campo da Educacédo, podem ampliar as discussdes dos fenémenos
turisticos? Para isso, procurou-se, a priori, analisar o termo turismo, identificar
algumas das complexidades enredadas a ele e, em seguida, refletir sobre o que se
entende como “turistico”, através dos Estudos Culturais.

Nesse sentido, empreendeu-se um exercicio de revisao tedrica sobre o turismo,
bem como, acerca dos Estudos Culturais, para analisar os efeitos da possibilidade
de articulacdo entre ambos. Para ampliar essa andlise, visou-se, ainda, realizar um
levantamento de trabalhos académicos que estudaram aspectos do turismo através
das lentes dos Estudos Culturais. As produ¢des académicas examinadas integram o
repositério do Programa de Pés-Graduagdo em Educacédo da Universidade Luterana
do Brasil, o qual tem como base tedrica os Estudos Culturais, de modo que, para
serem incluidas nesse estudo, as teses e dissertagcdes deveriam possuir como objeto
de pesquisa o turismo.

Assim, na primeira se¢céo deste artigo, “O que é turismo? Uma reflexdo sobre
suas definicdes”, buscou-se discutir o que se entende por turismo, visando ampliar
sua compreensao para além da perspectiva economicista. Em “Turismo e Estudos
Culturais: Possibilidades de articulagao”, ao apresentar os pressupostos tedricos dos
Estudos Culturais, pretendeu-se explorar as possibilidades de articulacado entre essa
vertente tedrica e o Turismo. Ja na terceira, discutiu-se a premissa metodoldgica e
evidenciaram-se os critérios de selecao dos trabalhos académicos que compuseram
o corpus analitico desse artigo. Na quarta secdo, apresentou-se a analise das
dissertacdes que contemplaram aspectos do turismo através das lentes dos Estudos

Culturais. Por fim, na quinta se¢ao, aduziu-se as conclusoes.

De acordo com a raiz etimoldgica da palavra, compreende-se que o turismo
pressupde um movimento de saida e regresso, pois conforme Moesch (2002), o
vocabulo vem do latim tornare, verbo que denota circularidade e pressupde a nogao
de retorno a origem.

Conforme essa autora, o turismo teve inicio em meados do século XIX, contudo,
apenas a partir de 1960, irrompeu como possibilidade de lazer para inumeras
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pessoas €, também, como um setor econdmico, sendo que hoje, ele ocupa a terceira
posicao na industria mundial, estando atras, somente, da industria petrolifera e da
automobilistica.

E relevante salientar que em detrimento da emergéncia da Pandemia do Covid-19,
no ano de 2020, ocorreu em nivel mundial, uma reducao significativa desse setor. No
Brasil, de acordo com o Ministério do Turismo (2021), houve uma reducédo de 59%
do faturamento desta atividade. A fim de mitigar esse impacto socioeconémico, o
poder publico federal lancou no final de 2020, uma acgao pela Retomada do Turismo,
juntamente com a iniciativa privada, o Sistema S, sob a coordenacé&o do Ministério
do Turismo, a qual foi a responsavel pela criacado dos protocolos de biosseguranca e
do selo de turismo responsavel para volta em seguranca das atividades desse setor.

Embora o turismo seja do conhecimento geral, como a atividade que pressupde a
suspensao momentanea da rotina diaria e dos compromissos laborais para a vivéncia
de experiéncias que antagonizam com o trivial, o cotidiano, suas definicbes devem ser
discutidas em profundidade, pois, trata-se de um fenébmeno polissémico. Os autores
Rojek e Urry (1997) ao analisarem algumas das acepc¢des do turismo, alertam para
os riscos de uma compreensao reducionista dessa atividade. Para essa reflexao,
inicialmente, problematizam a no¢ao de turismo como uma viagem cuja duracao seja
superior a quatro dias e inferior a um ano. Sendo que, para os pesquisadores, a
problematica dessa definicdo ignora o significado que teve a viagem aos visitantes
e, ademais, pretere o reconhecimento dos desejos que as pessoas trazem consigo,
antes mesmo de chegar ao local turistico.

Outra definicdo, para a qual alertam, € conceitua-lo como um conjunto de
atividades econdmicas. A partir desta perspectiva, o turismo € analisado de forma
limitada, pois dados estatisticos pouco expressam acerca da diversidade qualitativa
das experiéncias turisticas. Também Tribe (2007), salienta que por mais que a
atividade turistica seja caracterizada por fluxos monetarios, ela claramente engloba
mais que indices econdémicos.

Nesse sentido, € relevante mencionar que, para Przeclawski (1993), além da
dimensao econémica, o turismo possui um viés psicoldgico, social, cultural, que o torna
um fendmeno complexo, sendo que para compreendé-lo através de uma perspectiva
holistica, faz-se necessario uma investigacao interdisciplinar e multidisciplinar.

Assim, nota-se a intencionalidade dos autores supracitados para desconstruir
uma acepgao reducionista do termo turismo, no sentido de estuda-lo em um
amalgama mais amplo, ou seja, ndo s6 como uma atividade econdémica, claramente
circunscrita e identificavel. Mas sim, como um fenémeno sociocultural constituido
por um conjunto complexo de discursos e praticas sociais, haja vista o dialogo que
ha entre o turismo e a cultura. Pois, conforme Rojek e Urry (1997), o turismo é uma
pratica cultural e deve ser analisado através de teorias e conceitos da analise cultural.

Nesta direcdo, através dessa reflexdo lacénica sobre o termo, pretendeu-se
ampliar as compreensdes de turismo para além da mera perspectiva econdémica,
ao se evidenciar sua primordialidade cultural, a qual advém de um conjunto de
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discursos que produzem o turismo como um fenémeno da cultura. Na secéo a seguir,
ao valer-se dessa aposicdo entre turismo e cultura, pretende-se investigar essas
praticas discursivas e compreender como os Estudos Culturais podem viabilizar uma

compreensao mais ampla sobre a atividade turistica.

Através das teorizagcdes de Rojek e Urry (1997), foi possivel reconhecer a
natureza cultural que possui o turismo. Também, Crouch (2009), ao conceitua-lo como
um fendmeno cultural, afirma que os Estudos Culturais podem ser vistos como um
arcabouco tedrico fértil para compreender os significados das experiéncias turisticas,
tanto para os turistas, como para os autéctones de um destino.

Porém, como os Estudos Culturais podem contribuir para os estudos do turismo?
Para responder, € imprescindivel a exposicdo compendiosa da sua génese, de suas
premissas metodoldgicas e de seus principais conceitos tedricos.

Elaborar um esbocgo tedrico que defina os Estudos Culturais significaria
enquadra-los e compreendé-los a partir de uma visao essencialista. Grossberg,
Nelson e Treichler (2011) afirmam que € impossivel aceitar uma narrativa monolitica
para os Estudos Culturais. Nesse sentido, para entendé-los, enuncia-se que surgiram
na Inglaterra, apés a segunda guerra mundial, sob o propdsito de prover uma
educacdo democratica e de valorizagdo das “subculturas” juvenis inglesas. Seus
principais precursores tedricos foram Raymond Williams, Richard Hoggart, Edward
Thompson. Segundo Costa, Silveira e Sommer (2003), a consolidagao dessa vertente
tedrica, como uma pratica intelectual institucionalizada, deu-se a partir da fundacao
do centro de estudos, Contemporary Cultural Studies, em 1960, na Universidade de
Birmingham

Assim, principalmente pelas contribuicbes de Williams, os Estudos Culturais
rompem com as concepg¢des de cultura dispostas até aquele momento e com o
confronto entre “alta cultura x baixa cultura”. Hall (2016), explica que a cultura popular,
durante muitos anos, caracterizou-se por adjetivos pejorativos e sempre depreciada
em vista da alta cultura, aquela proveniente das obras classicas da literatura, da
pintura, da musica e da filosofia. Conforme o autor, nos ultimos anos, em um contexto
mais proximo das ciéncias sociais, o vocabulo passou a caracterizar o modo de vida
de um povo, o que concedeu a cultura ndo s6 uma definicdo antropoldgica, mas,
também, socioldgica.

Contudo, foi com a Virada Cultural que a cultura passou a ser entendida como
um conjunto de praticas, as quais, segundo Hall (2016), englobam a producéo, o
intercambio de sentidos e o compartilhamento de significados entre os membros
de uma sociedade. Ressalta-se que, com a Virada Cultural, a cultura assumiu, no
meio social, um viés substantivo e epistemoldgico. Conforme Hall (1997), pelo seu
carater substantivo, demarca-se o papel que ela detém para a organizacdo de
atividades e instituicbes, que comunicam significados e influenciam no processo
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de producao das identidades dos sujeitos. Ja, seu viés epistemoldgico, refere-se
as questdes de conceptualizacao, ou seja, como a cultura € usada para transformar
a compreensao, explicacdo e elaboragcao de modelos tedricos de mundo. Nesse
contexto da Virada Cultural, também Du Gay et al. (1997), destacam o protagonismo
da cultura, identificando-a ndo mais como resultado de processos econdémicos ou
politicos, mas sim, como o elemento constitutivo do mundo social, bem como, das
proprias dindmicas politico-econémicas, pois todas as praticas sociais sao, ainda, de
significagao, que sdo fundamentalmente culturais.

A cultura passa, assim, a ser entendida como aquilo que da significado as
praticas diarias dos sujeitos. Também, por conseguinte, afirma-se que ha uma
espécie de dupla articulacdo entre os Estudos Culturais e a cultura, na qual ela “é
simultaneamente o terreno sobre o qual a analise se da, o objeto de estudo e o local da
critica e da intervencéao politica” (GROSSBERG; NELSON; TREICHLER, 2011, p. 14).
Mediante essa inter-relagdo, irrompe um conceito tedrico fundamental dos Estudos
Culturais, o de Representagdo que, para Hall (2016), relaciona-se a produgcdo de
significados compartilhados na cultura, envolvendo uso da linguagem para significar,
representar objetos.

O mecanismo de representacdo € marcado pela presenca de um significante
(cdédigo linguistico ou imagético) e de um significado. Como os significantes derivam
da linguagem, seja essa verbal, imagética e, ainda, pelo fato de o vinculo entre o
significante e o significado sempre resultar de uma pratica social permeada por
relacbes de poder. Conforme afirma Silva (2006), a linguagem, para os Estudos
Culturais, ndo é vista como mimética ou reflexiva da realidade que se espelha, mas
sim, como um meio produtor de significados.

Ressalta-se, por conseguinte, a notabilidade desse conceito para refletir sobre
0 que se entende por Pontos Turisticos. Para Rojek (1997) eles sao locais que se
distinguem das trivialidades do cotidiano de uma cidade, por aspectos naturais,
histéricos ou culturais e, instituem-se, no meio social, através de uma oposicao binaria
entre o corriqueiro do cotidiano e o extraordinario, sendo que esse antagonismo é
construido culturalmente, ou seja, por meio de mecanismos de representacao.
O autor também denomina esse processo como index of representations (lista
de representagdes), que consiste em um conjunto de signos, imagens acerca do
lugar original que, além de produzir o atrativo turistico na cultura popular, intentam
incrementar sua visibilidade continuamente.

Acerca da construcdo cultural dos pontos turisticos, Rojek (1997) acrescenta
que o0s processos de representacdo convocam, recorrentemente, as influéncias
decorrentes do mito e da fantasia, pois, para visitar essas atracdes, pressupde-se o
abandono da rotina diaria para o desconhecido, o que incita a fantasia, a especulacao
daquilo que sera visto. Ainda, por serem instituidos culturalmente, seus significados,
suas representacoes, sdo dindmicos, variando com o tempo.

Nessa direcdo, apercebe-se a notabilidade da linguagem para o turismo, pois é
ela quem engendra os processos de representacdo, produzindo e disseminando no
entorno aquilo que é “turistico”. Salim, lIbrahim e Hassan (2012) destacam, também,
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a ampla aplicabilidade dos recursos linguisticos, pela publicidade e outros veiculos
midiaticos, para oferecer um retrato detalhado das atragdes de um destino, com
vistas a persuadir, seduzir as pessoas para visita-lo. Sobre a publicidade turistica,
Djafarova e Andersen (2010) sobrelevam as metaforas, por explorarem o valor
simbdlico do produto turistico, que através da transferéncia de significados de um
vocabulo para outro, estabelecem analogias por meio de comparacdes, projetando
ao turismo caracteristicas intangiveis.

Para os autores, por exemplo, quando se divulga um destino, por meio do
emprego dessa figura de linguagem, comparando-o a ideia de paraiso, ela induz seu
receptor a determinadas interpretacdes, como “cenas de esplendor”, “viagem dos
sonhos”, que visam captar o interesse das pessoas para visitar esse local. Nao sé por
suas belezas, mas pelas possiveis experiéncias que elas conjecturam vivenciar nesse

destino, que sdo geradas mentalmente nos individuos pela propaganda.

QOutro conceito dos Estudos Culturais que exibe préstimo para andlise do
Turismo é o de ldentidade, que adquire sentido por meio da linguagem pela qual
€ representada. Os Estudos Culturais rejeitam uma concepcao fixa e essencialista
de identidade, estribada em questdes raciais ou bioldgicas. Para Hall (2000), esse
conceito opera sob rasura, no intervalo entre a inversdo de um sujeito iluminista e
a emergéncia de um sujeito descentrado e deslocado no interior do paradigma. O
autor indica, ainda, que € na tentativa de rearticular o sujeito em relacdo as praticas
discursivas que a identidade se evidencia.

Nessa direcao, para Hall (200), as identidades sdo entendidas como um ponto
de apego provisoério a uma determinada posicao de sujeito. Portanto, reconhecer-se
numa identidade é resultado de uma sutura temporaria do sujeito ao fluxo discursivo.
Ressalta-se, também, que para os Estudos Culturais, ela € um conceito posicional,
pois € marcada pela diferenca: “A identidade €, na verdade, relacional e a diferenca
€ estabelecida por uma remarcacao simbdlica relativamente a outras identidades”
(WOODWARD, 2000, p. 14).

Ainda sobre as identidades, na perspectiva dos Estudos Culturais, salienta-se
que, por ndo serem admitidas como imutaveis, elas estdo em constante processo
de fragmentacdo e descentramento. Silva (2000) destaca uma série de movimentos
conspiratérios, desde o inicio da pés-modernidade, que vém subvertendo sua fixidez.
Dentre eles, Hall (2005) sobreleva o efeito da globalizagcdo sobre as identidades, que
as pluraliza, criando uma variedade de novas posi¢cdes de identificacdo, tornando-as
menos unificadas e trans-histdricas.

Nessa diregcao, compreende-se as “perturbacdes” que as identidades e culturas
nacionais, regionais, locais dos mais diversos paises sofrem devido a globalizacao.
Pois para Rojek (1997) além das pessoas, também, objetos simbdlicos da cultura de
um pais viajam para outras nagoes. E, deixando de ser exclusivos a um territorio ou
povo especifico, passam a ser produzidos em outros locais, ensejando a projecao
de um novo espago cosmopolita global. Sendo que tal fenbmeno, Friedman (1994)
denomina de cultura “superorganica” e “superterritorial”.
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Pela perspectiva de Hall (2000), viu-se que as identidades se constituem
e adquirem sentido por meio da linguagem pela qual sdo representadas logo,
menciona-se a trivialidade com que sao reconstruidas as identidades dos locais
turisticos, para revestir um destino de uma atratividade cultural. Baptista e Silveira
(2017), ao analisarem a exotizagdo do “outro” no marketing de destinos turisticos,
explicam que é recorrente, na publicidade, a selecdo de imagens, mensagens que
(re)criam, reiteram esteredtipos, objetivando que visualizadores se apropriem das
particularidades culturais de um destino, incitando-os para visita-lo.

Quanto a metodologia dos Estudos Culturais, destaca-se que suas investigacdes
nao assumem explicacdes totalizantes e unidimensionais. Na verdade, eles sao
considerados um pensamento tedrico sem garantias que, segundo Restrepo (2016, p.
92), “se funda na nocao de articulagao, quer dizer, que as coisas do mundo (praticas,
entidades, ideias, etc.) resultam das relagbes que as constituem”. Portanto, suas
explicacdes sdo transitorias e temporarias. Para Grossberg, Nelson e Treichler
(2011) o préstimo dos Estudos Culturais as pesquisas, ndo se institui pela presenca
de um método ideal e pertencente, exclusivamente, ao seu arcabouco, mas sim, pela
“fluidez” que detém para “manar” pelas disciplinas e, com elas, estabelecer elos, que
lhes facultam lentes tedricas interdisciplinares, opulentando suas explicagoes.

E relevante salientar que as Andlises Culturais constituem a abordagem
metodoldgica mais consuetudinaria dos Estudos Culturais, que, para Silva (2010),
buscam questionar visdes essencializadas, evidenciando as origens de uma invencao,
bem como, os processos que a naturalizaram. Por isso, elas operam no sentido de
desconstruir estruturas e praticas sociais tidas como intrinsecas a realidade, sejam
elas textos literarios e cientificos, publicacdes jornalisticas, publicitarias ou mediaticas.

Rojek e Urry (1997) afirmam que o turismo € uma pratica cultural, que se
estabelece no entorno pelos significados culturais a ele associados, através de recursos
linguisticos e imagéticos que lhes atribuem sentidos. Com base nisso, lobriga-se a
relevancia da Analise Cultural para o estudo de aspectos do turismo, pois ela viabiliza
a desconstrucao de representacdes estereotipadas, concepg¢des naturalizadas, nao
s6 dos destinos turisticos, de seus atrativos, mas também, dos seus autéctones,
cujas identidades sao, frequentemente, representadas por narrativas particulares
para incrementar o apelo turistico do local.

Destarte, reitera-se que esse campo, por intermédio das Analises Culturais e de
suas lentes tedricas multidisciplinares, facultam a ampliacdo do olhar de indagacéo
sobre os textos de divulgacéo turistica e outros temas do espectro turistico, como
autenticidade, nog¢des do sagrado, cultura de anfitrides e hdspedes, juntamente com
questdes de género, nacionalismo, classe e etnia, conforme cita Crouch (2009).

Através desta breve exposicdo dos Estudos Culturais, descreveu-se suas
especificidades e, a despeito de como seus conceitos tedrico-metodoldégicos
podem contribuir para analise do turismo. A seguir, apresentar-se-a os pressupostos
metodoldgicos que nortearam esse estudo para, apds, analisar trabalhos académicos
idealizados por pesquisadores que estudaram aspectos turisticos a luz dos Estudos

Culturais.
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Para atingir o objetivo desse artigo, conhecer e compreender como os Estudos
Culturais podem opulentar as discussdes dos fendmenos turisticos, foram analisados
trabalhos académicos que diligenciaram por dilucidar o turismo através dessa vertente
tedrica. Logo, empreendeu-se uma pesquisa de cunho qualitativo e exploratoéria, pela
sua particularidade de, conforme Oliveira (2018), permitir um estudo detalhado de um
fenbmeno da realidade.

Assim, analisaram-se produc¢des do Programa de Pés-Graduagédo em Educacéo,
vinculado a Universidade Luterana do Brasil. A escolha por esse curso stricto sensu, se
deu pelo mesmo possuir como base tedrica os Estudos Culturais. Dentre os trabalhos
disponiveis em seu repositorio digital, compuseram esse corpus analitico aqueles
que estiveram em consonancia ao seguinte critério de selecao: possuir como objeto
de estudo o turismo. Através desse balizador, selecionaram-se quatro dissertacdes,

que sao apresentadas no quadro abaixo.

QUADRO 1 - DESCRICAO DO CORPUS ANALITICO

Maria Claudia Rodri- | Pedagogias do turismo rural e patrimonializacao da natu- 2011
gues reza: uma analise cultural dos caminhos rurais de Porto
Alegre.
Marcia Martins A invengéao do patrimdnio cultural Villa Mimosa, Canoas/ 2014
RS: representacoes e pedagogias culturais.
Carlos Alberto Lieb- Viajar, contemplar e consumir a natureza nos espacos 2015
gott hibridos de Turismo Pedagdgico.
Luciana Lopes de Festas regionais como pedagogias culturais: um estu- 2018
Freitas do sobre a Kuchenfest e no Rolantché no municipio de
Rolante - RS

FONTE: O AUTOR.

Ressalta-se que as dissertagcdes escolhidas para esse estudo abordam
tematicas relacionadas ao turismo pedagdgico, patrimoénios culturais, eventos e
celebracoes étnicas. Na proxima secao, a despeito de cada uma dessas producdes
académicas, visar-se-a identificar e examinar o préstimo que as lentes tedricas dos
Estudos Culturais lhes conferiram.
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A analise das dissertacdes que compdem o corpus analitico desse artigo foi
realizada assumindo a perspectiva de um leitor, para além de recolher informacdes
acerca dessas pesquisas, mas, no sentido de Larrosa (2003), de ao Ié-las, reelaborar
0 ja elucidado, explorando os significados produzidos a partir dessa escrita. Ademais,
almejou-se visualizar e refletir acerca dos nexos entre os Estudos Culturais e o
Turismo e sobre os efeitos produzidos por essa articulacao.

Ao recrutar-se a habilidade da leitura, sob as orientacdes de Larrosa (2003),
iniciam-se as anadlises, com a apresentacdo da dissertacdo de Liebgott (2015),
intitulada “Viajar, contemplar e consumir a natureza nos espacos hibridos de
Turismo Pedagogico”. Esse autor examinou o turismo pedagdgico de Urubici, em
Santa Catarina, apresentando como os diferentes discursos e representacdes sobre
o turismo reinventam o municipio, as praticas cotidianas, os locais, a natureza e,
também, como atuam na construcao das identidades dos moradores locais.

Para compreender essa pesquisa, € imprescindivel refletir sobre as nogcdes de
“turismo pedagdgico”. Contudo, para isso, € necessario apropriar-se daquilo que se
entende por pedagogias culturais. Outro importante conceito dos Estudos Culturais,
que, para Steinberg (2016), compreende a dimenséo educativa da hiper-realidade,
pois a aprendizagem vem se deslocando para outros espacos socioculturais, fora da
escola, como bibliotecas, igrejas, programas televisivos, teatro, cinema. Sobretudo,
locais turisticos como feiras, festivais, exposicdes, parques, que operam, também,
como tecnologias culturais, que, para Simon (2011) estdo imbrincadas na geracéo de
significados. Esses significados produzem efeitos pedagodgicos sobre as pessoas,
influenciando sobre a formacéo e regulacao de suas identidades e, nos modos como
interagem com o0 meio e com os outros em cada local.

Ao empregar esse conceito, é possivel lobrigar que Liebgott (2015), mobilizou-o
para evidenciar a dimensao pedagogica que a atividade turistica apresenta em Urubici,
a0 operar como uma espécie de pedagogia, ensinando as pessoas a reconhecerem
certos locais como turisticos, como os visitantes devem se portar nestes espacos,
entre outros aspectos. E, ainda, produzindo efeitos pedagdgicos sobre os moradores,
os reinventando e, também, instruindo-lhes acerca de como devem ser seus modos
de ser cidadao diante das especificidades da atividade turistica que se desenvolve
em sua cidade.

Ademais, o pesquisador utilizou o termo turismo pedagdgico, para analisar
locais que foram ressignificados, para oferecer aos turistas uma experiéncia de
aprendizagem atrativa e consumivel. Acerca dessa dimensao educativa do turismo,
Kusztelak (2017) afirma que as pessoas viajam por uma motivagcéo de ordem subjetiva
e ndo por um critério formal especifico. Consoante a esse autor, € através da visita
aos locais turisticos que tem inicio a pedagogia do 6cio, desvelando-se, assim, o
turismo pedagogico. O qual, também, para Rojek (1997) resulta da culturalizacéo das
praticas turisticas, onde os individuos sdo motivados a consumir um produto turistico
que os tornem melhores, mais instruidos.
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No caso dessa pesquisa, dois empreendimentos turisticos de Urubici, o Eco do
Avencal e o Sitio Arroio da Serra, foram escolhidos. A partir deles, Liebgott examinou
como o turismo e os teores pedagdgicos se confluem nesses espacos, produzindo
novos significados. Para isso, analisou folders de divulgacao desses locais e realizou
visitas in loco, para entrevistar proprietarios e funcionarios desses estabelecimentos.

Atravésdessapesquisa, percebeuqueesseslocaisforamcriadoseressignificados
para oferecer aos turistas um produto pedagogico consumivel, em consonancia com
os imperativos de pedagogias vigentes, que incentivam a preservacado da natureza
com a intencionalidade de, conforme Camozzato e Costa (2013), produzir sujeitos
ecologicamente sensiveis.

Ademais, o0 pesquisador salienta que esses empreendimentos, para
oferecer um produto turistico agroecoldégico consumivel, tiveram seus espacos e
instrumentos caracteristicos da atividade agricola - que ali, a priori, era desenvolvida
- ressignificados. Isso ocorreu pois foram-lhes atribuidos outros sentidos, através de
praticas de representacdo que recriaram esse local. Revestindo-o de significados,
cujo valor simbdlico ndo mais os vincula a economia fundamentada na agroindustria,
mas sim, a turistica mercadoldgica

A seguir, também convocando o conceito de pedagogias culturais, apresenta-
se a dissertacao de Rodrigues (2011), intitulada “Pedagogias do turismo rural e
patrimonializagdo da natureza: uma analise cultural dos caminhos rurais de Porto
Alegre”. A autora investiga as representagdes acerca da natureza e do rural nos
diversos artefatos culturais produzidos nesse roteiro. Com o intento de, ainda,
identificar conexdes entre essas representacdes e 0s possiveis ensinamentos que
disseminam na cultura.

Nessa pesquisa, Rodrigues realizou analises culturais de materiais de
divulgacdo do Caminhos Rurais de Porto Alegre. Por intermédio desse processo de
desnaturalizacao, identificou que a ideia de “natureza” e de “rural” advém de um
processo de construcao cultural, elaborado por praticas de representacéo, que fazem
circular multiplos significados sobre a natureza e o rural dos Caminhos Turisticos
Rurais de Porto Alegre, disseminando-os de um modo particular no entorno.

Pelas analises culturais, a pesquisadora observou, ainda, que a natureza
nesse local é representada associada a nostalgia, remetendo a nogcdo de saude
e sustentabilidade. E, também, notou a presenca de pedagogias culturais, que
enderegcam aos visitantes ensinamentos sobre sustentabilidade e qualidade de vida.

Cabe realgcar que, na pesquisa, Rodrigues procura, através do conceito de
identidade, compreender as mudancas nas identidades dos moradores locais.
Woodward (2000) afirma que as identidades sédo produzidas no amago da cultura e
que em distintos contextos sociais mobilizam as pessoas a se posicionarem de um
modo diferente em cada um. Com base nessa autora, Rodrigues explica a modificagao
produzida na identidade dos moradores dos Caminhos Turisticos Rurais, devido a
nova atividade econdmica que ingressa na cultura local, onde o agricultor passou a
posicionar-se como empreendedor.
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Ainda com relacdo ao conceito de identidade, foi analisada essa mudanca nas
identidades desses sujeitos, correlacionando com outro importante conceito dos
Estudos Culturais, o Hibridismo. Para Canclini (2006, p. 19), ele refere-se “(...) a
processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existam de
forma separada, combinam-se para gerar novas estruturas, objetos e praticas”. O
hibridismo, conforme o autor, é fundamental para transcender discursos bioldgicos,
essencialistas de identidade, de autenticidade e pureza cultural, encetando uma
outra perspectiva tedrica para discutir identidades, multiculturalismo e os pares
organizadores da ciéncia social: tradicdo-modernidade, Norte-Sul, global-local.

Através do Hibridismo, Rodrigues examinou a “producao de novos sujeitos”,
que desencadeou a mudanca nas identidades das pessoas locais. Para isso, cita a
proprietaria de um empreendimento turistico, que possui formacédo académica na
cidade, mas que negociou entre praticas urbanas e rurais, produzindo novas praticas
culturais que |he viabilizassem atuar como empreendedora turistica do meio rural.

Por meio desse conceito, também, destacou que o turismo rural pode ser
entendido como resultado de um processo de hibridizagdo, ao promover o contato
intercultural de pessoas do meio urbano com as da zona rural, sendo que esse
intercdmbio atribui novos significados ao rural, refuncionalizando-o, produzindo o
que chama de rural hibridizado.

Através dessa pesquisa, depreende-se a relevancia do hibridismo para analisar
aspectos turisticos, pois para Franklin (2009), o turismo é o agente que atua na
dindmica de mudancas, promovendo transformacdes pelo mundo globalizado,
catalisando hibridizagcdes de lugares, pessoas e culturas, para implantacdo de suas
atividades.

Além das investigacdes apresentadas, € interessante examinar os efeitos
da patrimonializagcdo. Assim, aduz-se a dissertacdo de Martins (2014), intitulada,
“A invencdo do patrimbnio cultural Villa Mimosa, Canoas/RS: representacdes
e pedagogias culturais”. A autora teve como objetivo mapear estratégias de
representacdo sobre esse patriménio cultural. Para isso, mobilizou conceitos
tedricos de patriménio cultural, representacédo, identidade e pedagogias culturais,
para desnaturalizar narrativas de preservacao patrimonial e entender como foram
produzidos diferentes significados para esse patriménio cultural, diante da arena de
disputas politicas-sociais pertinentes a esse processo.

Para compreender essa pesquisa, inicialmente, é relevante refletir acerca do
entendimento de patriménios culturais através dos Estudos Culturais. Choay (2001)
explica que a nogao de patriménio teve inicio no final do século XVIIl, como um modo
de preservar os bens do clero e da nobreza sob os riscos da Revolugéo Francesa.

Por outro lado, de acordo com Ferreira (2004), ao se falar de patriménio é
fundamental observar a impossibilidade de se aplicar uma definicdo unica, uma vez
que se trata de uma categoria que tem sentidos e significados diferenciados conforme
0 grupo social que lhe reconhece como seu.
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Nesse sentido, € imprescindivel problematizar a nogcao de patriménio cultural
imaterial para “além da pedra e cal”. Sobre isso, conforme salienta Fonseca (2003),
a ideia de patriménio cultural, ademais de invocar o “conjunto urbano edificado”
abarca, também, as diferentes manifestagdes culturais, portadoras de referéncia
as memorias dos diversos grupos formadores das sociedades, que constituem seu
patrimdnio imaterial ou intangivel.

Vale destacar que, segundo Canclini (1994), a nocdo de patriménio esta
imbrincada em uma arena de disputa material e simbdlica entre distintos grupos
sociais, étnicos, culturais, religiosos, entre outros. Consoante ao autor, por parte
desses grupos existe uma intencionalidade ao elevar determinado objeto ou lugar
a categoria de patriménio. Para esse tedrico ha, ao menos, quatro paradigmas
politicos culturais tratando da patrimonializagdo, sendo que, para o turismo, o de
maior relevancia é o mercantilista, pois “os gastos requeridos para a preservacéao do
patriménio sdo uma inversao justificavel caso resulte em dividendos para o mercado
imobiliario ou ao turismo” (CANCLINI, 1994, p. 104).

Apropriando-se dessas nog¢bes de patrimbénio, Martins (2014) analisou a
producdo cultural de diferentes estratégias de representacdo do Patrimdnio de Villa
Mimosa, em Canoas, no Rio Grande do Sul. Conforme descreve, trata-se de uma casa
construida no inicio do século XX por um imigrante alemao, cuja fachada principal
possui elementos de estilos variados. Dentre as estratégias de representacdo desse
patrimdnio, a autora observou como mais recorrentes, as de monumentalizacao,
espetacularizagéo e culturalizacao.

Fundamentando-se em Canclini (1994), Martins explica que as estratégias de
representacao que produzem a ideia de monumentalidade a Villa Mimosa, associam-
se a arquitetura, que evoca o monumental e, ainda, a missao do Estado de preservar
bens histéricos, simbolos de coesdo e grandeza de um local. Conforme a autora, a
propria narrativa do Parecer Técnico atribui monumentalidade a casa pelo seu valor
artistico, arquiteténico e historico.

Ainda, sobre a monumentalidade, explicou que as restauracdes de prédios
histéricos objetivam manter sua vivacidade e magnificéncia. Dentre as restauracdes
realizadas, a pesquisadora destaca aquela que agregou iluminacao a casa, afirmando
que se trata de uma estratégia recorrente para elevar prédios a categoria de pontos
turisticos.

Acerca da estratégia de representacao da espetacularizacao de Villa Mimosa,
Martins descreve que o foco do patriménio & produzir o efeito de espetaculo. Em Vila
Mimosa, algumas das estratégias de espetacularizagdo sao exposi¢coes de pinturas
do local, realizadas por artistas de Canoas, sendo que nelas, a casa de Villa Mimosa
€ isolada da paisagem urbana para lhe conceder maior destaque. E, ainda, através
de mensagens mediaticas nos jornais, que descrevem esse patriménio como um
icone de Canoas, a autora destaca que essas praticas de representacdo enobrecem
o patriménio histérico do local, ampliando sua notabilidade, atratividade no entorno,
para promover sua mercantilizacao.
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Com relacao as estratégias de representacao da culturalizagao de Villa Mimosa,
Martins destaca a refuncionalizacdo do local, pois, a priori, tratava-se de uma
casa familiar que, apds a patrimonializacdo, foi nomeada como a Casa de Artes
de Villa Mimosa. Apropriando-se de Vaz (2004), explica que o termo culturalizagc&o
contempla o uso estratégico do patriménio, como recurso cultural, para promover
o desenvolvimento econémico do local, através da industrializagdo da cultura,
promovendo novas formas de lazer para o consumo.

Por fim, sobre essa pesquisa, é fundamental destacar a inter-relagdo entre os
patrimdénios culturais e o turismo que, através dos Estudos Culturais, desvelou-se,
principalmente, pelos efeitos decorrentes da patrimonializacdo e das estratégias
de representacdo, que notabilizam o patrimbnio para converté-lo em um produto
turistico.

Ao mobilizar o conceito de patriménio, representacdo, pedagogias culturais e
identidade, apresenta-se, a ultima dissertacdo: “Festas regionais como pedagogias
culturais: um estudo sobre a Kuchenfest e o Rolantché no municipio de Rolante, Rio
Grande do Sul. Realizada por Freitas (2018), objetivou analisar de que modo esses
dois eventos, cujas praticas estao arraigadas ao turismo, consumo, evocam tradicdes
culturais e étnicas. Para desenvolvé-la, a autora empreendeu analises culturais dos
documentos disponiveis no Museu Histérico de Rolante e de materiais de divulgacéo
dessas festas em jornais da regido e no Facebook.

Segundo a autora, Rolante ¢ uma cidade do Rio Grande Sul, colonizada,
principalmente, por alemaes, sendo que, a essa etnia, deve-se o titulo que recebeu:
capital nacional da cuca, Kuchen, em alemao, que € um dos pratos tipicos da culinaria
germanica (bolo cuja massa é coberta por uma farofa crocante amanteigada). Com o
propodsito de cultuar o legado deixado pelos alemaes, as cucas, Freitas explica que,
anualmente, realiza-se, no Parque Municipal de Eventos de Rolante, a Kuchenfest,
durante trés dias, onde sdo ofertadas inumeras atividades. Contudo, as atragdes do
evento s&o a cuca e o chope.

Anualmente, além da Kuchenfest, ocorre o Rolantché, que consoante a
pesquisadora, foi elevado a condicdo de Patriménio Cultural do Rio Grande Sul,
ao aludir as tradicdes gauchas. Nessa festa, realizam-se concursos de dancas
gauchescas, declamacoes, ademais de outras atividades que enaltecem a lida
campeira e elementos da cultura gaucha, como o chimarrdo, o churrasco e a
vestimenta do gaucho.

Para analisar essas festas, outro conceito dos Estudos Culturais, do qual
apropriou-se, foi o de Consumo Cultural que, segundo Canclini (1993), é entendido
como 0s processos de apropriacdo de produtos, nos quais o valor simbdlico &
hegemonico sobre o valor de uso. Através desse conceito, Freitas compreendeu que
os produtos comercializados nessas festas, que no caso da Kunchenfest, a cuca e o
chope e, do Rolantché, pecas daindumentaria do gaucho, encontram-se subordinados
a uma dimensao simbdlica, vinculando-os respectivamente a etnia germanica e a
gaucha. Esse valor simbdlico impulsiona sobremaneira o0 consumo desses produtos,
atraindo visitantes de outras localidades, invocando um tipo de turismo conhecido
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como turismo étnico, que conforme Freitas (2018) apropria-se de nichos especificos,
envolvendo a valorizagao de aspectos que tangem a ancestralidade, a tradicéao, para
intensificar o fluxo turistico e o mercado de consumo de uma localidade.

Ainda sobre essa pesquisa, a priori de apresentar, na secao subsequente, as
conclusodes desse artigo, € importante correlaciona-la aos estudos de Kdéhler (2019).
Ao analisar as motivagdes dos turistas por atividades culturais, esse autor destaca
o turismo étnico que, na pds-modernidade, recupera, reinventa atributos de uma
etnia, como vestuario, artesanato, gastronomia, para criar um produto turistico, cujo
apelo de consumo vincula-se ao valor simbdlico através do qual foi representado e
disseminado no entorno.

Para apresentar as conclusdes desse artigo, recorreu-se a Larrosa (2003). O
autor, ao tratar da licdo, do ensinar, do aprender, explica que a leitura € uma mutua
entrega, onde leitores colocam-se a disposicao para ler e, em contrapartida, o texto
oferece-lhes hospitalidade e acolhimento.

O convite a leitura desse artigo endereca-se aqueles que se depreendam
como permanentes aprendizes e que percebam a necessidade de requestar visdes
tedricas que lhes viabilizem tencionar sobre o turismo através de outras perspectivas.
Portanto, a invitagao que esse texto oferece aos seus possiveis leitores € a de refletir
sobre o turismo a luz das lentes dos Estudos Culturais.

Nesta direcao, esse estudo pretendeu pormenorizar as conexdes entre o
Turismo e os Estudos Culturais e, através da apresentacdo de pesquisas que foram
empreendidas a partir do didlogo entre os Estudos Culturais € o Turismo, descrever
os efeitos advindos a partir dessa articulacao.

Assim, dentre os achados contingentes dessa pesquisa, salienta-se a
produtividade dos conceitos tedricos dos Estudos Culturais para estudar aspectos
turisticos. Nas dissertacbes analisadas, notou-se, sobremaneira, a utilizacdo do
conceito de representacdo. Em cada trabalho, indistintamente do objetivo de
pesquisa, percebeu-se o préstimo desse conceito, principalmente, na elaboracéo e
promog¢ao do produto turistico.

Salienta-se, também, o conceito de pedagogia cultural, pois através do qual
entreve-se o turismo, também, como uma dimenséao educativa da sociedade e, ainda,
com um viés mercadoldgico que oferecera ao publico uma experiéncia instrutiva
consumivel. Nesse sentido, destacam-se as pesquisas de Rodrigues (2010) e Liebgott
(2015), que, através dele, analisaram o produto turistico como uma experiéncia
pedagodgica, que vista enderecar ao consumidor certas aprendizagens.

Outro conceito notavel, nas dissertacdes examinadas, foi o de Hibridismo.
Nessa direcdo, Rodrigues (2010), ao analisar a atividade turistica oferecida nos
Caminhos Rurais de Porto Alegre, reconheceu os resultados desencadeados pela
hibridizacdo que ressignificaram a identidade dos sujeitos, a atividade agricola
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desenvolvida no meio rural, convertendo-a em uma experiéncia turistica: - o turismo
rural - oportunizando experiéncias antagdnicas aquelas corriqueiras da cidade.

Através da analise da pesquisa desenvolvida por Freitas (2018), percebeu-se a
relevancia do conceito de identidade e consumo cultural para a producao de festas,
eventos associados a etnias, que ensejam e fomentam o chamado turismo étnico.

Salientam-se, ainda, os efeitos da elevacao de edificacdes, costumes, a categoria
de Patriménio Cultural, conforme observou-se na pesquisa de Martins (2014), que, ao
analisar os processos de patrimonializagcao, identificou que eles visam transcender a
€gide preservacionista, para confeccionar e promover um produto turistico e cultural
consumivel.

Ademais do destaque a cada uma das dissertacdes, ressalta-se que esse
artigo néo intentou impor os Estudos Culturais como uma panaceia para andlise e
entendimento do turismo. Se assim fosse, estaria em dissonancia com esse campo
de estudos, o qual rejeita as explicacdes totalizantes e unidimensionais. Contudo, as
constatacdes transitdrias advindas por meio deste esforgo investigativo exemplificam
o préstimo da articulacao entre os diversos campos de saber, para promover o avango,
ampliacdo dos conhecimentos socialmente construidos no ambito do turismo.

Portanto, ao reconhecer o turismo, sob as lentes tedricas dos Estudos Culturais,
como um fenémeno cultural dindmico, constituido por um complexo conjunto de
praticas discursivas, entrevé-se a oportunidade reflexionar sobre as praticas
de representacdo que produzem a imagem turistica dos mais diversos destinos
e, também, a despeito das experiéncias que esses locais propiciardao aos seus
visitantes, inclusive ao proporcionar aprendizagens aos turistas, a partir do conceito
de pedagogias culturais. Nesse sentido, através dessas lentes, notabiliza-se o ensejo
a ininterrupcao das praticas de pesquisa que promovam o didlogo entre o turismo
e os Estudos Culturais para a promocao de experiéncias turisticas cada vez mais
plurais e inclusivas.
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