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Ementa:

Competéncia comunicativa em nivel pré-avancado. Adequacdo do discurso a diferentes situacoes
comunicativas. Habilidades de compreensédo e producdo oral e escrita. Aperfeicoamento dos
conhecimentos morfossintaticos, semanticos, fonético-fonoldgicos e discursivos. Fluéncia da expressao
oral. Aspectos linguistico-culturais dos paises angléfonos. Temas complementares, atuais e emergentes,
e tendéncias na area.

Objetivos:

Desenvolver nos estudantes os conhecimentos linguisticos e pragmaticos necessarios para a
comunicacdo profissional no @mbito dos negdcios em nivel intermediério superior.

Aprimorar o uso de terminologia especifica; desenvolver nos estudantes o raciocinio critico acerca de
situacOes relacionadas a area dos neg6cios.

Conteudo:

Unidades 1 a 12 do Livro Market Leader Upper Intermediate (vide bibliografia):

Unit 1 — Communication: good communicators, idioms, dealing with communication breakdown

Unit 2- International marketing: marketing word partnerships, noun compounds and noun phrases,
brainstorming

Unit 3- Building relationships: describing relations, multiword verbs, networking

Unit 4 — Success: prefixes, present and past tenses, negotiating

Unit 5 - Job satisfaction: synonyms and word-building, passives, cold-calling

Unit 6 — Risk: describing risk, adverbs of degree, reaching agreement

Unit 7 - Management styles: management qualities, text reference, presentations

Unit 8 - Team building: prefixes, modal perfect, resolving conflict

Unit 9 - Raising finance: financial terms, dependent prepositions, negotiating

Unit 10 - Customer service: complaints, gerunds, active listening

Unit 11 - Crisis management: handling crisis, conditionals, asking and answering difficult questions
Unit 12 - Mergers and acquisitions: describing mergers and acquisitions, prediction and probability,
making a presentation

Habilidades e competéncias:

Ser capaz de usar a da lingua inglesa em nivel pré-avancado como instrumento de comunicagdo em
situacOes especificas, considerando: as diferencas culturais que possam interferir nas interacdes de
ambito profissional; o desenvolvimento das habilidades comunicativas visando o aperfeicoamento da
comunicacéo através da utilizacdo da correspondéncia comercial; 0 uso de termos técnicos relacionados
com a area de estudo especifica.

Metodologia:

O curso sera ministrado com base na abordagem comunicativa, com aulas dialogadas, em alguns
momentos, com aula expositiva, seminarios e exercicio de escrita dentro e fora de sala de aula, sendo
necessaria a participacdo do aprendiz nas atividades propostas que envolverdo producéo e compreensdo
oral e escrita. Espera-se que o0s alunos desenvolvam também as atividades extraclasse propostas ao
longo do curso.




Avaliag0es:

A avaliacdo sera processual, com foco na participagdo nas discussdes em lingua inglesa, nos exercicios
escritos, nos encontros individuais para falar em inglés com o professor da disciplina, apresentagéo de
seminarios, interacbes com o0s colegas e grandes grupos. As regras de avaliacdo obedecem a resolucao
especifica que trata desse tema na UFPB

« Duas avalia¢des de producdo escrita, cada uma valendo até dez pontos;
» Uma avaliagdo de producdo oral (apresentacdo de seminarios), valendo dez pontos.
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