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PLANO DE ENSINO

1. EMENTA

Estadgio em empresas ou instituicdbes brasileiras que mantenham relacbes
internacionais.

2. OBJETIVOS

2.1 Geral

Oportunizar ao estudante o contato com a realidade préatica dos negocios
internacionais, das linguas estrangeiras, do comércio exterior e outras atividades
internacionais, bem como entender a vivéncia empresarial na sua atividade
rotineira e estratégica e a importancia da ambientacdo empresarial e das relacdes
interpessoais na organizacgao.

2.2 Especificos

* Viver o ambiente empresarial e negécios no seu dia-a-dia;

* Entender a importancia da cultura e dos negocios nas organizacoes;

* Entender onde as linguas estrangeiras possam contribuir para o sucesso das
organizacdes e dos negocios;

* Exercitar atividades praticas voltadas ao empreendedorismo, rotina empresarial,
negociagado, linguas estrangeiras, conforme a demanda e necessidade da
organizacao;

* Aprimorar-se em termos de postura profissional, cultura empresarial e de
negoécios e relacdes interpessoais.

. CONTEUDO

- Regulamento de estagio: cuidados e procedimentos;

- Escolha da organizacdo que sera a unidade concedente de estagio e a vivéncia
pratica dentro empresa através do estagio;

- Legislacéo que rege o estagio;



- Procedimentos internos na UFPB: CEM, TCE, Plano e demais documentacéo e
cuidados necessarios;

- Atividades a desenvolver durante o estagio;

- O exercicio do estagio: atividades praticas operacionais.

- Postura profissional e do estagiario nas organizacgoes;

- O ser pro-ativo, o ser empreendedor, o ser profissional;

- Exercitar atividades praticas dentro das organizacoes;

- Vivéncia prética e constante dentro da organizacdo durante o periodo de estagio
- Relatar as atividades de estagio: relatorio final e documentos comprobatorios.

- Cumprimentos de prazos.

. METODOLOGIA

As atividades de estagio estdo regradas por regulamento proprio e modelo
de relatério. Também a Lei Federal de Estagio e contam com Termo de
Compromisso de Estagio.

As atividades serdo desenvolvidas na sua grande maioria dentro da
organizacdo (unidade concedente de estagio), através do exercicio do estagio:
atividades préaticas operacionais. Periodicamente o professor responsavel pela
disciplina chamara para orientacdes gerais e acompanhamento das atividades,
onde o aluno ndo pode se ausentar. O estagio € regrado por regulamento préprio.

No estagio supervisionado o estagiario contara com um orientador interno
na propria unidade concedente de estagio, orientador esse designado pela propia
empresa. Esse orientador interno recebera o estagiario na unidade concedente de
estagio e acompanhara as atividades por ele desenvolvidas, supervisionando e
orientando, e atuando como o elo entre o estagiario e a unidade concedente de
estagio, sempre que necessario.

O Curso do LEA da UFPB também terda um Professor Orientador
responsavel, nesse caso o professor titular da disciplina de Estagio
Supervisionado, para orientar o estudante nas questbes académicas quanto ao
estagio e representar a relacdo Universidade e Empresa, quando necessario.
Esse professor orientador terd encontros programados com o aluno para
acompanhar e orientar nas atividades.

O estagiario dara expediente na unidade concedente de estagio mediante
controle de frequéncia que deve ser anexado ao relatorio final, devidamente
preenchido e assinado pelo orientador interno.

. AVALIACAO

A avaliacdo do aluno é continua e compreende o desenvolvimento do
estagio como um todo. As notas que compdem 0 estagio sao a nota atribuida pelo
orientador interno da unidade concedente de estagio e pelo professor responsavel.
A avaliacdo € sobre todos os aspectos, desde postura profissional na unidade
concedente de estagio até qualidade final do relatério entregue e seus anexos
comprobatérios. O estagiario também faz sua auto-avaliacéo.



6. OUTRAS PRATICAS PEDAGOGICAS

Incentivo a leitura complementar para auxiliar no estagio desenvolvido, de modo
a acumular conhecimento extra-curricular através da leitura, da pesquisa e da
participacdo em eventos sobre o tema.
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* Estagio obedece regras proprias previstas em resolucéo especifica e a Lei Federal de
Estagio.



