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Ementa:

Uso da lingua inglesa como instrumento de comunicagdo em situacdes especificas relacionadas a area
do comércio e dos negocios, visando o desenvolvimento de habilidades linguisticas e pragmaticas na
area de estudo.

Objetivos:

Desenvolver a competéncia linguistico-discursiva em lingua inglesa (oral e escrita) em situacbes de
negocios; aprimorar conhecimentos Iéxico-gramaticais na lingua-alvo, dando énfase a situacoes
profissionais; enfatizar a importancia de aspectos culturais no uso da lingua estrangeira em situacdes
de negociacoes.

Objetivos Especificos:

« desenvolver nos estudantes os conhecimentos linguisticos e pragmaticos necessarios para a
comunicacdo profissional no &mbito dos negdcios;

« aprimorar o uso de terminologia especifica da area dos negocios;

* desenvolver nos estudantes raciocinio critico acerca de situacdes relacionadas a area dos negdcios.

Contetido:
Unidades 1 a 8 do Livro Market Leader Intermediate:

Unidade 1: Marcas - palavras relacionadas a marcas e produtos, presente simples e presente continuo,
escrita de e-mails, como participar de reunides

Unidade 2: Viagens - falar sobre viagens, descrever uma viagem, palavras relacionadas a viagens, falar
sobre o futuro, marcar compromissos por telefone

Unidade 3: Organizagdes - como descrever uma estrutura organizacional, escrita de relatorios

Unidade 4: Mudanga - como descrever mudancas, passado simples e presente perfeito, como escrever
atas

Unidade 5: Financas - palavras e expressoes relacionadas a financas, prever tendéncias, como tomar
atitudes em relacdo a bom uso dos recursos financeiros

Unidade 6: Propaganda - discussao sobre propaganda enganosa, boas e destrutivas praticas de andncios,
uso do artigo definido, escrever um resumo, expressoes idiomaticas

Unidade 7: Culturas - discussdo sobre a importancia da consciéncia cultural nos negécios, palavras e
expressoes relacionadas a aspectos culturais, expressdes idiomaticas, uso de expressdes modais

Unidade 8 — Emprego/Trabalho; qualidades para se conseguir um emprego, processos de
recrutamento e caracteristicas pessoais, cartas formais (oferecer emprego), como liderar uma reuniao




Habilidades e competéncias:

Ser capaz de usar a da lingua inglesa como instrumento de comunicacdo em situagdes especificas,
considerando: as diferencas culturais que possam interferir nas interacdes de ambito profissional; o
desenvolvimento das habilidades comunicativas visando o aperfeicoamento da comunicagéo através da
utilizacdo da correspondéncia comercial; 0 uso de termos técnicos relacionados com a area de estudo
especifica.

Metodologia:

O curso sera ministrado com base na abordagem comunicativa, com aulas dialogadas, em alguns
momentos, com aula expositiva, seminarios e exercicio de escrita dentro e fora de sala de aula, sendo
necessaria a participacdo do aprendiz nas atividades propostas que envolverdo producéo e compreensdo
oral e escrita. Espera-se que os alunos desenvolvam também as atividades extraclasse propostas ao
longo do curso.

Avaliacgoes:

A avaliacdo sera processual, com foco na participacdo nas discussdes em lingua inglesa, nos exercicios
escritos, nos encontros individuais para falar em inglés com o professor da disciplina, apresentagéo de
seminarios, interacfes com 0s colegas e grandes grupos.

* Duas avalia¢des de producdo escrita, cada uma valendo até dez pontos;

» Uma avaliacdo de producéo oral (apresentacdo de seminarios), valendo dez pontos.
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